INDICE

107 5T TS 2
o T3 =Y o TSSO 4
N 1S 1 = U] O UPPPRRRRR 4
Ta11geTe [N oot o] o TP PPRO 5
1O 0T T=1 170 1= PR 7
Objetivo general................. [T PP TP UPPPPPTPPPPPN 7
ODjJEtiVOS ESPECTTICOS . .eii ittt et e ee e et e e e e 7
V1<) 0T (o] oo | F= W= =T 1 a1 o] (== L S EEEEPR 7
CAPITULO 1: MAICO tEOTICO....uvviueeieeeieteeeeteeeteae ettt e et en et st e et ese e ae s eeeneas 9
11 Elementos de la actividad turistica: demanda,oferta,espacio geografico,
operadores del mercado y atractivo tUriStiCO.......cviveeiiiiiiiiec e, 9
1.2 Hl patrimonio cultural inmaterial............coooiiiiiiiiiiiii e 10
1.3 Actores involucrados en los usos delpatrimonio cultural............ccccoovveeeeeeinininnes 13
1.4 Turismo cultural y su importancia enel nuevo escenario de competencia........ 15

1.5 Procesos de mercantilizacién de préacticas culturales y generacion de experiencias
[Tz L= W (0TI (U | (1] 7= VPR 20

CAPITULO 2: Tango, patrimonio y turismo en la Ciudad Autonoma de Buenos Aires 25

2.1 Resefa histdrica del tango y su relaciébn  con elturismoenBuenosAires............ 25
2.1.1 Periodo uno: el tango prostibulario (1880-1910/16)y elturismo de elite...... 25
2.1.2 Periodo dos: el tango cancion (1916-1955)y el turismo demasas.............. 27

2.1.3 Periodo tres: el tango de vanguardia (1955 en adelante) y los primeros turistas
INEEINACIONAIES. ... vttt e e e e e e e e e e e e e e e e e e e eeeeeeaeesssaeeaaas 31

2.2 Turismo cultural en Buenos Aires y el proceso de patrimonializacion del tango 34

2.3 El “Boom” turistico y las potencialidades del tango en la ciudad de Buenos Aires

37
2.4 Principales actores intervinientes en la relacién tango-turismo cultural en Buenos
F N (= TP UPPTPPTPRR PSPPI 44
2.4.1 ACLOreS PUDIICOS. ...t 44
2.4.2 ACIOIES PrIVAOS. . eiiieiiiiiiie ettt ettt e ettt e e e s st b e e e e s e nbbe e e e e ennneee 46
2.4.3 Comunidad TaNQUETA.........iiiciiiiiiiiiiee e e e e e e s s e et ereeeaae e s s s sssarrsrarereaaaaaeaseanns 47
2.4 TUFISTAS ..ttt ettt ettt ettt ettt e e ettt e e e ettt e e e e s e ab et e e e e e abbe e e e e annbbeeeeeannreeeaeas 48
CAPITULO 3: Mercantilizacion y usos turisticos deltango danza enBuenos Aires: Un
analisis a partir de eStUdIOS 0€ CASO......uuuiiiiiiiiieeeiiiii i e e e e e ar e e e e e e e e e e ennes 49
3.1 QUAIUM TTAVELuuiiiiiiiiie i e e e e e e e e e e e e e e eae s 49
3.2 LaViruta Tango ClUD........uiiiiiiiiee e a e e 52
TG I || I =1 g o T o B UPPPPPPPRPRRPRRRIN 56



3.4 A 1a MiIloNga TANGO TOUIS....uuiiiiiaiiiiie e rtiieee et ee e st bee e et e e e s snbeaee e e s abeaeaaesnans 60
3.5 IMMEISION TOUT . .iiiiiiitiitie ettt ettt e e skt e e e s bbbt e e e e bbb e e e e e e abbaeeaesannees 65
3.6 Similitudes y diferencias entre los casos analizados...........cccccvvvveveeeeee v, 67

3.7 Consideraciones de los entrevistados sobre las politicas oficiales destinadas a

promover el valor turistico del tango en BUEN0S AIr€S.......occceereeiiiiiieeeeniiieee e 73
CAPITULO 4: COoNCIUSIONES FINAIES .....ocuivieeeeieeciceeeceeeeee e 77
REFERENCIAS . ...ttt e e e et e ettt ettt b s s s s e e e e e e e e eeaaaaaaaeaeeeeeeenes 80
ANEXOS (Entrevistas realizadas a operadores turistiCoS)......ccccovuveveeriiiiienieniiiieeeee e 85



