indice

LTS U =T o PSSP 4
1] (e o [8 ot o o PP PPRPPTP 5
L@ o] = 1Y 01 PP OPPPPPPPPR 6
1. ODJEIVO GENEIAL ...t e e 6
2. ODbjetiVOs ESPECITICOS. ...t 6
Marco RefErenCial ...........oeeiiiiiiiie e 7
111 CoTe (o] (oo | = PP POPPPPPPPPR 8
Capitulo 1: MarCo tEOFICO .....ccee e 9
1.1 TUFISMO CURUFAL ... e 9
1.1.1 Relacion entre la historia del cine y el turiSmo...........ccccooiiiiiiiiiiiiiieee, 10
1.1.2 Turismo CINEMAOGIAfiCO ......cciiiiiiiiiiii e 11
1.1.3 Relacidn peliCulas = SEr€S .........uuuiuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieereeeeeeeeeraeeeeeeeereeeeeeeeeeees 11
1.1.4 Ventajas y desventajas del turismo cinematografico ............ccccceeiiniiiiiiinnnnn. 12
1.1.5 Datos y caracteristicas del turismo cinematografico............cccccceeviiiiiiiiiennnn. 14
1.1.6 Formas y caracteristicas del turismo cinematografico.............ccccccovniiiininnnnn. 15
1.2 Turista ciNemMatografiCo ...........eeiiiiiiiiiie e 16
1.2.1 Generacion MIllennial .............oooiiiii e 17
20728 |V o' 11 Z= o1 T o 18
1.2.3 Teoria PUSH = PUIL.......coooe e 19
1.3 PromoCiON TUFSTICA ....cceiiiiiiiieieie e 20
1.4 Comunicacion Digital............uuuiiiiiiiii e 21
1.4.1 Product PlaCemeEnt..........ouuiiiiiiii e 22
1.4.2 Imagen del deStiN0........oooiiiiiiii s 22
Capitulo 2: Analisis de resultados ............coovviiiiiiiii 25
2.1 Informacion general de [0S encuestados .............eeeeieiiiiiiiiiiiiiie e 25
2.2 Relacion entre el cine - series y turiSMO ...........uvviiiiiiiiii e 27
2.3 Relacion series y turistas. Generacion Millennial .............cooovvviviiiiiiiiiieiieeeeeennenn. 31
2.4 La intencion de viajar de los Millennials en el nuevo contexto mundial.............. 37
CONCIUSION ... 41
BiIDHOGrafi@.......eeeiee e e 43
Y 1= o PP 46



indice de figuras

Figura 1: Cantidad de personas por €dad .........cccooeieiiieiiiiiieec e 26
Figura 2: Género de 10S enCUEeSIadOS ..........uuiiiiiiiiiiiiiiee e 26
Figura 3: Nivel de estudios que poseen los encuestados ........cccccoeeiiiiiiiiinniiiniiineinns 27
Figura 4: Cantidad de personas que poseen 0 NO trabajo .........ccccceeiiiiiiiiiiiiiiniiinninns 27
Figura 5: Conocimiento del turismo cinematografico .............ccccevviiiiiiiiiie e 28
Figura 6: Consumo de productos/servicios relacionados a una serie...........cccccceeeeenee 29
Figura 7: Las series como instrumento para impulsar las visitas a los destinos........... 30
Figura 8: Interés en realizar tours relacionadas a las series..........ccccccevvviiiiiiieeee s 31
Figura 9: Horas de consumo semanal de Seri€s............ccceeiriiiiiiiiiiiec i 32
Figura 10: Plataformas mas utilizadas para ver Series.............cccccoeciiiiiiiiiie e 32
Figura 11: Motivos por los que eligieron una plataforma............cccocooiiiiiiiiiiiiiiiiiinnnnns 33
Figura 12: Dispositivos utilizad0os para Ver SEries .........cccooieeiieiiieiieeiieeans 34
Figura 13: Personas que conocen la aplicacion Netflix Party .........ccccccooeiiiiiiiiiiinnnnnes 35
Figura 14: Motivacion de los viajes de 1as personas............cccceveeviiieeeiniinie e 37
Figura 15: Influencia de las series en la intencion de viajar de las personas................ 38
Figura 16: Consideracion de las personas de viajar en el contexto actual ................... 40



