& v ¥
Al l@‘“ A “TURISMO CULTURAL EN CHASCOMUS”
—, “ T r1 . PERFIL DE UN SEGMENTO EN EXPANSION

indice
Capitulo |
RESUMIEIN ...ttt e e et e e e e s ettt e e e e s et reeeaeee s 4
T oo [ ot o ] [P 5
< El Turismo y su papel como atractivo cultural..............cccceeiiiiiieniiiiiiiiiiiinee e, 5
s Objetivos generales de la investigacion.............cococeeeiiviunrniiiiiniiiieieeeeee e 7
s ODbjetivos €SPECITICOS ....coeeee i 7
+«+ Consideraciones generales sobre el turiSmo..........cccccccmiiiiiiiiiiiiiiiiiiie e 7
Tipos y modalidades del turisSmo cCONtEMPOIANEO .........ccoeeeieeiiice i 8
¢ TUFISMO ECOIOQICO ... e eeeeneeeees 8
4 TUFISIMO COMEICIAL. .. euvieeiiiii et e e e e e e aaa e e as 9
4 TUMSIMO CUIUTAL ... e e e e as 9
4 TUFISIMO FECTEALIVO .vvvviiiiiei e e e ettt e ettt e e e e e e e e e ettt e e e e e e e e eeaaarbaaeeeas 9
¢ TUrISMO QASIrONOMICO.....cceeeieieieee oo e ebeneeeenees 9
R N0 1 1= 0 o IR Yo = | PR 10
% TUMSMO ESTUIANTI .....eeeiiiieei e 10
4 TUFISMO NACIONAL.......uutiiiiie et e e e e e e e e e e e 10
% TUrSMO INLEIMACIONAL .....eiiiiiiiiiie it 10
Capitulo Il
Consideraciones generales SObre CUltUra ..........ccooooviieiinemiiiiiiiiiiiiieiieeieieeeeee e eeeeeees 11
+« Etimologia y usos del concepto “Cultura” ...........ccccuvmmerrmriimmrinieiiiieieeeeeeereeeees 11
% Usos, acepciones y concepciones de la palabra Cultura...........cccccvvvvvevevene.n. 11
R = oo [od=T o (o Yo odTo] (oo [Tl o 11
¢ Culturay contexto CUIUIAl ............uuiiiiiiiiiiiiiiie e 12
« Laidentidad cultural es la cultura “contextuada’.............ccccoevereeiriiiiiiiiinnenennn 12
s El Patrimonio Historico — Cultural............ccccooiiiiiiiiiiiiiiiiiieiieeee e 13
% La motivacion del turismo cultural ...............ccoeeeiiiiiiiiiie 14
« Problemas a los que se enfrenta el Turismo Cultural ..............cccoeevvvvviinnennnn. 16
CURUIAIES ...t e e 16
[ o T= 1S 0] T ] 1 4 = SRR 16
ATTESANTA . 1.t ee ettt 16
< Elturista cultural y la calidad ..............oovviiiiiiiiii e 17
Turista de inspiracion cultural....................e oo 17
Turista atraido por la Cultura..............oooooiiii e 17
Turista de motivacion cultural.....................oo oo 17
Capitulo Il
Mercados; demanda turistica, SEgMENLACION ..........cuviiiiiiiiiiiiiiiieieee e 18
Los factores que determinan la demanda turistiCa............cccvvvvvviiiiiiiiiiii, 19
s Factores €CONOMICOS .........cceiiiiiei i e e e e aeeeeeeeeeeaes 19
Las formas y estilos de vida y 10S atribUtOS: .........uevveiiiiiiiiiiiiiiiieeeeee e, 22
La edad y demanda tUriStICA ..........euueeieiiiiiiiiiriiieieeer e 22
Adolescencia / JUVENTUA............oooiiiiiiiiiiie e 22
MBEFIMONIO ...t e e 22
] o] = =T = To SRR 22
SY=To [ galT gl e= (o (o] g T [T a aT=T o To [o T 23
Tipos de Segmentacion de Mercado:.........c.coeveieieiiiiii s 24



& v ¥
Al l@* A “TURISMO CULTURAL EN CHASCOMUS”
 — ‘1 T r ‘ . PERFIL DE UN SEGMENTO EN EXPANSION

s Segmentacion GEOGIafiCa..........cciieeiieii i 24
s Segmentacion DemografiCa ...........ccooeeiiieiiiiiii e 24
% Segmentacion PSICOQIafiCa.........coiuiiiiii i 24

Capitulo IV

Metodologia de a2 INVESHIGACION ...........uuiiuiiiiiiiiiiiiiieiee e e e e e e e e e e e aeaaaaaa e 25
@ LA eNCUESEA A FEAlIZAN ........coveeeeiieie e 26
o Tamafio de [a MUESTIA .........ooeviiiiiii e 28

Capitulo V

Resultado y analisis de 1a informacion ................eueeiiiiiiiiiiiii e, 29

CONCIUSIONES. ...ttt ettt et e e ettt e e shb e e e e e e eannne s . 36

APreciaCiones fINAIES .........oeuiiiiii e 37

(23] o] 10 To -1 - VPSPPSR PPPPRPRRR 39



