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Resumen

El principal propésito de esta investigacion es estudiar al Vino de la Costa como
generador de identidad y desarrollo turistico en Berisso.
El Vino de la Costa es un producto tipico de la ciudad de Berisso, con caracteristicas

organolépticas atribuibles al territorio costero al que pertenece. Llegé con los inmigrantes
(principalmente de origen italiano, espafiol y portugués) hacia fines del siglo XIX. Otro
legado importante que han dejado los primeros pobladores de la zona lo conforma la
gastronomia perteneciente a cada una de las colectividades.

La produccion de Vino de la Costa en dicho municipio tuvo sus épocas de apogeo, como
también de declive, llegando a casi desaparecer. En el afio 1999 comenzd6 un proceso de
resurgimiento de dicha produccion, alentado principalmente por técnicos de la Facultad de
Ciencias Agrarias y Forestales de la Universidad Nacional de La Plata.

En el afio 2013 el Vino de la Costa de Berisso es declarado vino regional por el Instituto
Nacional de Vitivinicultura (INV), generando polémica entre los productores vitivinicolas de
la regién Cuyo (principal area elaboradora de vinos de Argentina). Este evento se toma
como punto de partida, para estudiar al Vino de la Costa como potencial recurso turistico
para el municipio.

Se investigaron los signos identitarios que se vinculan al producto tipico, tanto en los
viflateros como en los consumidores del vino.

Se buscé, ademas, vincular ambas tradiciones traidas al territorio por la inmigracién: Vino
de la Costa y gastronomias tipicas de las colectividades.

Y, por ultimo, se comparé el caso de estudio con la situacién actual del turismo enolégico
en Colonia Caroya (municipio en el cual se elaboran vinos a partir de la misma cepa),
tomandolo como caso de éxito. Se indagd, ademas, acerca de innovaciones generadas
actualmente en materia turistica para dicho municipio, que puedan resignificarse para el
caso del Vino de la Costa.
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Introduccion

En la presente tesis se define al Vino de la Costa como generador de identidad y
desarrollo turistico en Berisso. Se describe a dicho producto como impulsor de la actividad
productiva en el municipio, teniendo en cuenta que su produccién habia llegado a casi
desaparecer durante décadas.

Ademas, se analiza la potencialidad del desarrollo del turismo en Berisso, luego que, en el
afio 2013, mediante la Resolucién N° C.23/13, el Instituto Nacional de Vitivinicultura (INV)
lo reconociera como “vino regional” (Ver Anexo 1).

Perteneciente a una ciudad de inmigrantes, el Vino de la Costa es un producto tipico* e
identitario que forma parte de la tradicion local, lo que lo hace atractivo para aquellas
personas que eligen un destino turistico en base a su producto tradicional.

La asociacién entre productos tipicos y turismo no es un fendmeno reciente ni mucho
menos que se limite a nuestro pais. Existen diversos ejemplos, como las rutas enoldgicas
en determinadas areas rurales europeas, particularmente el caso de Montilla- Moriles en
Cérdoba, Espafia (Millan Vazquez de la Torre y Melian Navarro, 2008) y, la recuperacion
de la actividad vitivinicola en congruencia con la aparicién de iniciativas turisticas en
Cangas del Narcea en Asturias, dentro del mencionado pais (Hatanaka, 2008) o el tema
del quesillo de Oaxaca, producto tipico vinculado a la identidad local mexicana (Bendafia
Valdivia y otros, 2015).

Si bien los antecedentes mencionados son plausibles no se pueden hacer paralelismos
excesivos con la situacion local. El Vino de la Costa de Berisso se lo puede vincular con la
posibilidad de generar el turismo enoldgico en la zona y se estudia también a la
gastronomia tipica berissense como atractivo complementario para el mismo. Asimismo,
en la presente investigacion se identifican los principales beneficios y obstaculos que
implica el turismo enoldgico en el municipio costero, considerando las dimensiones
culturales, econémicas, entre otras.

En esta tesis se investigan los signos identitarios que se vinculan al Vino de la Costa de
Berisso, tanto en los productores vitivinicolas como en una seleccién de consumidores del
mismo.

En el presente trabajo de investigacion se indaga, ademas, acerca de innovaciones
generadas actualmente en materia turistica para Colonia Caroya, municipio en el cual se
desarrolla el turismo enolégico, que puedan resignificarse u otorgarle un sentido para el
caso del Vino de la Costa.

" Nos referimos a “producto tipico”, entendiendo que éste debe hallarse ligado espacialmente a un territorio y
culturalmente a una costumbre o modos, con un minimo de permanencia en el tiempo o antigiiedad, y
debiendo poseer caracteristicas cualitativas particulares que le diferencien de otros productos” (Caldentey y
Mufioz, 1996).
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El caso de Colonia Caroya ha sido seleccionado principalmente por tener una tradicion
inmigrante detrds de la produccién vitivinicola, por utilizar también (aunque no en la
totalidad de las superficies implantadas) la variedad de uva lIsabella y por ser una
localidad que se va posicionando como destino para los aficionados del turismo enoldgico.

El Vino de la Costa ha sido estudiado desde diversas perspectivas, principalmente como
producto tipico perteneciente a un territorio y como elemento dinamizador de la economia
local. Irene Velarde fue una de las impulsoras del resurgimiento de la produccion del vino
berissense, y ademas ha escrito diversas publicaciones sobre el mismo, entre las cuales
se destaca su tesis titulada “Valorizacion de los recursos agroalimentarios locales como
estrategia de desarrollo rural: estudio de caso del vino de la costa de Berisso, Argentina”z,
en la cual aborda la tematica de dicho producto desde una perspectiva cultural
(vinculando lo identitario con el territorio, en este caso, Berisso) y socioeconémica (como

estrategia de desarrollo rural local).

Breve historia del Vino de la Costa de Berisso

La elaboracién del vino es una de las tradiciones que trajeron al municipio, principalmente,
inmigrantes italianos, espafoles y portugueses que llegaron a la Argentina hacia fines del
siglo XIX.

Esta tesis se centra en el Vino de la Costa elaborado en Berisso, municipio que se sitla a
65 km de Capital Federal y aproximadamente a 8 km de la ciudad de La Plata, capital de
la provincia de Buenos Aires. Limita al noreste con el Partido de Ensenada, separado por
el puerto y la destileria YPF; al sudoeste con el Partido de La Plata; y al sudeste, en toda
su extension, con el Partido de Magdalena.

% Velarde, Irene. Pertenece al Departamento de Desarrollo Rural, Facultad de Ciencias Agrarias y Forestales,
Universidad Nacional de La Plata;

Tesis: Valorizacion de los recursos agroalimentarios locales como estrategia de desarrollo rural: estudio de
caso del vino de la costa de Berisso, Argentina.

Realizada en: Facultad Latinoamericana de Ciencias Sociales (FLACSO) 2010.

Director de Tesis: Dr. Roberto Cittadini.
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Ubicacion geogréfica del Partido de Berisso (Fuente: Google Maps).

El nombre “Vino de la Costa” hace referencia a la produccion vitivinicola que se realiza en
la ribera del Rio de La Plata, en distintas localidades como Avellaneda, Sarandi, Villa
Dominico y Berisso.’En total, son 26 productores vitivinicolas que explotan en conjunto
23,8 hectéareas (INV Res. N°C.23/13). El cultivo de la vid (Vitis labrusca, var Isabella) se
realiza, mayoritariamente, en terrenos bajos y cercanos al Rio de La Plata, con lo cual
suelen sufrir inundaciones.

En cuanto a sus caracteristicas, el Vino de la Costa es un producto regional y
diferenciado, generalmente es vino tinto, que se caracteriza por tener un aroma y sabor
frutado, una destacada acidez y un color muy intenso. Su produccion sigue siendo
artesanal a partir de la uva americana (Vitis vinifera, var. Isabella), variedad que se adapt6
con facilidad al suelo, clima y régimen hidrico de las tierras bajas de Berisso (Velarde y
otros, 2013). El factor agro-climatico es uno de los determinantes de su graduacién
alcohdlica, que es menor a la de otros vinos (entre 9°y 10°).

En el afio 1967 el Instituto Nacional de Vitivinicultura (organismo estatal que regula la
vitivinicultura argentina desde 1959) excluy6 del listado de uvas vinificables a la cepa con
la que se elabora el Vino de la Costa, lo que significd un quiebre en el desarrollo de esta
tradicion, que cuenta con mas de 100 afios de vigencia en el territorio. A pesar de esto, se
continud con la elaboracién del vino en la zona, pero en menor escala y sin regulaciones
del INV desde 1991, afio en que se disuelve su sede en la ciudad de La Plata (Velarde y
otros, 2013).

Hasta los afios setenta el consumo del vino era netamente popular, siendo los obreros de
las fabricas ubicadas en Berisso los principales consumidores, ademas de
comercializarse en restaurantes y bares. En esta misma década la produccién de Vino de
la Costa muestra un declive, como consecuencia de la situacidbn socioeconémica que
atravesaba el pais y la industria, verificAndose con crudeza el cierre de empresas y la
situacion de desempleo que iba en aumento. Asimismo, se registran una caida en el

3http://www.revisionistas.com.ar/?p:15543. Visitado el 15/09/2016.
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consumo Y el posterior deterioro de las plantaciones de vides e instalaciones (Posada y
Velarde, 2000).

Resurgimiento de la produccién vitivinicola en Berisso vy creacidon de la Cooperativa de la
Costa

Debido a las décadas de ausencia productiva en la zona, para la década del "90 era
constatable el deterioro de las quintas.

El resurgimiento productivo comienza a gestarse en 1997, a partir de un pedido del
municipio berissense a la Facultad de Ciencias Agrarias y Forestales para realizar un
estudio del area rural de Berisso.

Seguidamente el gobierno municipal, motivado por técnicos de la facultad, le rinde
homenaje a los vifiateros de Berisso, constatandose la existencia de cuarenta familias
elaboradoras que fueron distinguidas por ser parte del patrimonio cultural de la ciudad a
partir de la tradicional actividad. Este evento pas6 a ser considerado como “bisagra” hacia
una nueva etapa en la produccion de Vino de la Costa en Berisso (Velarde y Marasas,
2005).

Los productores mostraron voluntad para afrontar este nuevo desafio, y desde la facultad
se encargaron de gestionar reuniones con otros actores involucrados, coordinar
encuentros con los vifiateros, convocar a especialistas para realizar capacitaciones,
colaborar en la organizacion de la Fiesta Provincial del Vino de la Costa, entre otras
acciones.

Por tal motivo, en 1999 la Facultad de Ciencias Agrarias y Forestales perteneciente a la
Universidad Nacional de La Plata inicia un proceso de intervencion en el territorio del
municipio, al mismo tiempo que productores tradicionales de vino comienzan a
incrementar la superficie implantada de uva, en busqueda de recuperar una tradicion que
forma parte de la historia de Berisso (Velarde y otros, 2013).

El equipo técnico de la UNLP que formo parte de la activacion® de la produccién del vino,
estuvo conformado, principalmente, por estudiantes y profesionales de Agronomia y
Biologia, quienes se dedicaron a la investigacién, desarrollo y formacién de recursos
humanos, junto a los vifiateros (Velarde y Marasas, 2005).

Por otra parte, participaron del proceso de resurgimiento de la produccién los herederos
directos de la tradicional practica (hijos y/o nietos de antiguos inmigrantes europeos) y
nuevos productores, que llegaron de provincias del norte de nuestro pais y de Bolivia,
combinandose razones identitarias y econdmicas al momento de la recuperacion de la
produccion del Vino de la Costa en Berisso (Velarde y otros, 2013).

*Por proceso de activacién de un producto, nos referimos a las acciones llevadas a cabo con el fin de
visibilizar a ese producto, lo que genera ademas cambios en la dinamica socioecondmica del territorio al cual
pertenece, incluyendo aumentos en los niveles productivos y/o de consumo, asi como también la cantidad de
productores involucrados a la actividad (Otero y otros, 2009).
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Se entrevistd a una de las precursoras de dicho proceso desde la Facultad de Ciencias
Agrarias y Forestales quién rescat6 del proceso de trabajo conjunto con vifiateros que la
iniciativa productiva se vio beneficiada a partir del afio 2003, momento en el que se
comienzan a percibir contribuciones para la investigacion y el desarrollo de las
actividades, como becas recibidas del CONICET®> para hacer estudios sobre el
funcionamiento agroecolégico de los vifiedos en los humedales y trabajos de investigacion
sobre la tematica. Esto estimul6 a los vifiateros en la continuidad de sus labores, y a su
vez decantdé en la asociaciéon de caracter formal, a través de la creaciéon de una
cooperativa.

En el afio 2003 se crea la Cooperativa de la Costa de Berisso Ltda, que hoy en dia agrupa
el 80% de la produccion vitivinicola de la zona. Con esto se mejor6 la situacién de
comercializacion del producto, triplicAndose la superficie implantada de vid que existia en
el aflo 2000, ya que hasta ese entonces las familias que lo elaboraban lo hacian para el
autoconsumo y la venta a sus vecinos. Al mismo tiempo, fue de gran importancia para que
los productores trasfieran y compartan sus conocimientos, saberes y experiencias en la
actividad vitivinicola, ahora con un interés comun (Velarde y otros, 2013).

Segun la Alianza Cooperativa Internacional (ACI), una cooperativa es “una asociacion
autébnoma de personas que se han unido voluntariamente para satisfacer sus necesidades

y aspiraciones econdémicas, sociales y culturales comunes, por medio de una empresa de

propiedad conjunta y democraticamente gestionada™.

De la citada definicion se destaca la asociacion de personas, que de forma igualitaria
votan, deciden y controlan la cooperativa. Asimismo, dicha institucion debe gestarse de
forma auténoma y voluntaria; autbnoma, ya que debe surgir de sus miembros y no de
personas que no pertenezcan a la entidad. En cuanto a que sea voluntaria, se refiere a
que ninguno de los integrantes de la cooperativa debe actuar obligado ni contra su
voluntad (Ressel y otros, 2013).

La mayor produccion vitivinicola berissense pertenece a la Cooperativa de Provision y
Comercializacion de la Costa Ltda., con Matricula N°26512, la cual cuenta con 11
asociados activos en la actualidad. Esta tipologia de cooperativa se caracteriza
basicamente por: distribuir entre sus asociados los elementos indispensables para el
desarrollo de su actividad, permitiendo también la adquisicién o produccién de aquellos
insumos necesarios para llevar a cabo las tareas de la actividad especifica; adquirir,
arrendar o construir oficinas u otro tipo de instalacion para la concrecion de las
actividades cooperativas; asesorar a los asociados en cuestiones referidas a sus labores
en la entidad; gestionar créditos para facilitar el desarrollo de las actividades de la
cooperativa (Ressel y otros, 2013).

La conformacion de la cooperativa resulté ser una herramienta indispensable de
organizacion de la actividad vitivinicola en Berisso, y fundamentalmente para unir a los
productores en el trabajo conjunto, asi como también posibilité una mayor visibilidad de la
produccion agricola y rural.

5Sigla perteneciente a: Consejo Nacional de Investigaciones Cientificas y Técnicas.
® Definicion citada por Ressel y otros (2013).
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En cuanto al producto en si mismo, este nuevo posicionamiento de la actividad por medio
de la asociacién de productores, facilitd la interaccién con otras instituciones,
fundamentalmente vinculadas a normalizar la produccion y comercializacion del Vino de la
Costa, teniendo en cuenta las caracteristicas de este producto, ya mencionadas (Allaltuni
y otros, 2018).

Tanto la intervencién de actores necesarios para la actividad como la interaccién entre los
mismos influyen en el desarrollo de la actividad; con lo cual la creacion de la cooperativa
se ubica como un hecho indispensable para la vitivinicultura local y para los vifiateros,
como forma de organizacion en sentido amplio. En esta linea, segun datos de la Facultad
de Ciencias Agrarias y Forestales, se constaté que entre 1999 y 2006 aumentd la
cantidad de vides implantadas (por los socios de la cooperativa), pasando de 6000
plantas a 20000 plantas aproximadamente; también se estima que el aumento en la
cantidad de litros de vino producidos pasé de 6000 a 30000 litros.

Para Otero (2013), fueron dos los factores que incidieron, principalmente, en la
reactivacion de la produccién del Vino de la Costa: en primer lugar, la crisis econdémica
gue atravesaba al pais, sin excluir a Berisso; y en segundo lugar, las dificultades que se
presentaban para el desarrollo de las actividades agropecuarias en la zona. La
vitivinicultura presentaba ciertas ventajas, frente al resto de las actividades que se
realizaban en el &rea: los precios de la madera y el mimbre habian caido; se registré una
disminucién en la demanda de cafia; y la produccion horticola a escala local presentaba
algunas dificultades, por posibles crecientes del rio. Frente a tal panorama, la actividad
vitivinicola fue vista como una buena alternativa para la diversificacion de los canales
productivos en la zona.

No obstante, la ingeniera agrbnoma a cargo del proceso de resurgimiento productivo
sintetiza las diferentes etapas del mismo, vinculdndolas con el rol del municipio, un aliado
de mucha importancia con comportamientos variables a través de los afios. En una
primera etapa, que va de 1998 al 2003, expresa que desde el Estado Municipal hubo una
actitud desfavorable, con escasa inversion de tiempo y de recursos, a lo que la ingeniera
agrega:

“(...) mucho compromiso nuestro, militante practicamente, porque los
subsidios eran nulos; poniamos plata de nuestro bolsillo para ir al
campo. Y donde los productores pusieron una voluntad importante, de
asistencia a las reuniones, de capacitacion, inversion de tiempo para
sostener una etapa donde no hubo muchos resultados tangibles (...)"
(ul).

La técnica sitta al periodo comprendido entre 2004 y 2010 como aquel en el cual existié
un trabajo conjunto entre los vifiateros, la universidad y el Estado (municipal, provincial y
nacional); y a su vez se aventura a exponer que en la actualidad se esta retrocediendo
con respecto a esta colaboracion interinstitucional de la etapa previa, ya que considera
gue los productores vitivinicolas no estan siendo sujetos de desarrollo y pareciera ser que
tienen que transformarse en productores empresarios, agregando que lo que se esta
dejando de ver es que con una minima contribucion estatal, el que méas se beneficia es el
territorio de Berisso, y no sélo los productores.
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El Vino de la Costa de Berisso y su relacién con el Instituto Nacional de Vitivinicultura
(INV) a lo largo de los afios.

Berisso cuenta con registros de inscripcion de vifiedos y bodegas que datan desde el afio
1920; afio a partir del cual la produccion experiment6 un constante aumento, destacando
que entre los afios 1940 y 1950 fue su época de apogeo (Velarde, 2010).

Hasta el afio 1959, la actividad vitivinicola estaba sujeta a la Ley N° 4.363 y para ese
entonces, las inspecciones dependian de la Direccién Nacional de Vinos, que contaba con
una sede en La Plata.

En el mismo afio fue sancionada la ley N° 14.878 por el actual ente a cargo, el INV; cuyas
funciones son las de fiscalizacion, promocién, desarrollo y control técnico de la
produccion, industria y comercio del vino. Esta nueva ley prohibe el agregado de sacarosa
para elevar la graduacién alcohdlica, habito incorporado por los vifiateros para lograr que
la graduacion alcohdlica del vino llegue a los 10° en afios donde las condiciones
agroclimaticas lo justificaban (Velarde, 2010).

A partir del afio 1967, la variedad de uva utilizada en Berisso fue retirada del listado de
uvas vinificables, con lo cual no permitia la continuidad de su utilizacion en la elaboracion
de vinos en la Argentina. A pesar de esto, en Berisso se siguid utilizando, y se producia
para autoconsumo y/o venta a familiares y conocidos, en mucha menor proporcion.

Por medio de la ley 25.966 (2004), la vitivinicultura argentina protege a los vinos
elaborados con cepas de Vitis vinifera, a través de Denominaciones de Origen
Controladas y/o Identificaciones Geograficas Protegidas. Esta ley no incorpora a la cepa
Vitis labrusca, ya que la misma no es considerada vinificable sino como portainjerto de
variedades de Vitis vinifera, y consecuentemente, no es plausible de considerar al Vino de
la Costa como una Indicacién Geografica o Denominacion de Origen.

En el afio 2002, por medio de la Resolucién N° C.27/02 (ver Anexo 2), se habilita en todo
el territorio nacional la categoria de “elaborador de vino casero”, y en el 2004 la
Cooperativa de la Costa de Berisso se inscribe en dicha categoria y se logra incluir al Vino
de la Costa, permitiendo a cada productor y/o asociado a la cooperativa producir hasta
4000 litros de vino anuales. Dicha resolucién establece la no obligacién de contar con una
bodega habilitada. Ademas, esto permitié la libre circulacion del producto en todo el
territorio nacional (Velarde, 2010).

En el afio 2010, la nueva Resolucion N° C.45/10 (Ver Anexo 3) establecida por el INV,
determina el régimen de “elaborador de vino artesanal”’, lo que permite que cada
productor pueda elaborar hasta 12000 litros.”

Finalmente, para el afio 2013, mediante la Resolucion N° C.23/2013, el Vino de la Costa
adquiere la categoria de “vino regional”’. Este beneficio alcanza tanto a Berisso como a
Avellaneda (ambos partidos utilizan la misma variedad de uva), suceso que generd
polémica entre los productores cuyanos, ya que estos argumentaban que la uva

" Extraido de: http://vaconfirmamendoza.com.ar/?articulos_seccion_3539/id_2200/el-inv-embiste-contra-los-
productores-de-vinos-caseros-y-artesanales el dia 25/8/2017
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implantada en la ribera rioplatense es de baja calidad, y que la nueva normativa daria
lugar a la pérdida de prestigio internacional de los vinos argentinos® .

De esta manera, el INV llevé a cabo una excepcién dentro de la categoria de Vino
regional, tomando a la actividad vitivinicola como marcadora de identidad en la zona. Y en
este sentido, Daniel Siragusa (actual subgerente de Fiscalizacion del INV) agreg6 que los
registros de vifiedos en Berisso se aproximan al momento de la creacion del INV, y que lo
gque se esta haciendo es transparentar una actividad tradicional para la zona, que forma
parte de la historia y la identidad del pueblo®.

Objetivos

El objetivo de la presente tesis es estudiar al Vino de la Costa de Berisso como generador
de identidad y desarrollo turistico para el municipio, teniendo en cuenta el resurgimiento
de su produccion en el afio 1999 y contrastarlo con la experiencia de Colonia Caroya, en
la provincia de Cérdoba. Los objetivos especificos son los siguientes:

. Caracterizar al Vino de la Costa como recurso turistico para el municipio.

Enumerar la oferta complementaria que posee la ciudad en materia de patrimonio
cultural.

Identificar los principales beneficios y obstaculos del turismo enoldgico en Berisso
considerando las dimensiones econémica, cultural, entre otras.

. Analizar cémo el patrimonio inmigratorio local se articula con el potencial desarrollo del
Vino de la Costa como producto turistico identitario, identificando los signos identitarios
gue se vinculan al mismo, de actores locales y extralocales.

. Estudiar el rol de la gastronomia tipica como atractivo turistico complementario para la
zona.

. Indagar innovaciones generadas actualmente en materia turistica para el municipio de
Colonia Caroya, que puedan ser resignificadas en el caso del Vino de la Costa.

. Identificar los atractivos turisticos de la ciudad cordobesa.

. Correlacionar los antecedentes especificos de la actividad vitivinicola de Colonia Caroya
con el turismo enoldgico.

. Comparar el patrimonio cultural perteneciente a Colona Caroya con el del municipio de
Berisso.

8 Extraido de: http://vaconfirmamendoza.com.ar/?articulos _seccion 3539/id_2200/el-inv-embiste-contra-los-
productores-de-vinos-caseros-y-artesanales el dia 25/8/2017

¥ Informacion extraida de: http://www.losandes.com.ar/article/autorizan-buenos-aires-vino-prohibida-722903
(Consultado el dia 20/12/2017).
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Metodologia

Esta tesis considera, en primer lugar, la utilizacién del analisis cualitativo como
metodologia de estudio, apoyandose en un enfoque etnografico™, por medio de técnicas
propias del analisis cualitativo como la observacion de campo, la realizacion de
entrevistas y la comparacién constante con estudios de caso para demostrar la hipotesis y
contribuir al logro de los objetivos.

En segundo lugar, se incluye, un cuestionario a consumidores en la Fiesta del Vino de la
Costa de Berisso en Julio de 2017 y una seleccion de casos, a productores vitivinicolas
berissenses, como complemento a la metodologia cualitativa.

En cuanto a las fuentes de datos de esta investigacién, se dividen en primarias y
secundarias.

En lo que respecta a fuentes primarias, en primer lugar, se realizaron entrevistas semi-
estructuradas a diversos actores implicados en la tematica. Se opté por este tipo de
entrevista con el objetivo de que el entrevistado sienta libertad al momento de responder
las preguntas, pero al mismo tiempo, oficiando de guia sobre la temética a investigar.

Las teméticas de las entrevistas se orientaron, por el lado de Berisso, a: identificar signos
identitarios de actores locales y extralocales vinculados al vino, caracterizar al Vino de la
Costa como recurso turistico para el municipio, investigar acerca del rol de la gastronomia
de las colectividades como atractivo complementario para la zona e identificar los
principales obstéculos y beneficios del desarrollo del turismo enoldgico. Por el lado de
Colonia Caroya, apuntaron a indagar innovaciones generadas actualmente en materia
turistica, que puedan ser resignificadas en el caso del Vino de la Costa de Berisso.

Los entrevistados fueron elegidos por su implicancia con el tema a investigar y por su
relacién laboral con el mismo y/o de investigacion vinculada a la teméatica. Con el objetivo
de ampliar la vision sobre el estudio, se han seleccionado como informantes clave actores
del sector publico, como del sector privado de Berisso, y del mismo modo para el caso de
Colonia Caroya.

Cuando en la presente tesis se expongan fragmentos de entrevistas realizadas de manera
textual, aparecera la anotacion entre paréntesis pB para referenciar a productores de
Berisso, agregando la A o |, segln sean asociados 0 no a la Cooperativa de la Costa. En
el caso de Colonia Caroya, se utilizara Pcc para mencionar a referentes de quintas y/o
bodegas. Los agentes locales o funcionarios publicos de Berisso se referenciaran con la
fB, mientras que los entrevistados pertenecientes a la localidad cordobesa se abreviaran
con fCC. Y, por dultimo, al exponer fragmentos de técnicos universitarios seran
diferenciados con la abreviatura u. Cabe aclarar que a cada abreviatura se le anexara un
namero, que correspondera a cada informante en particular, a saber:

-el actual presidente de la Cooperativa de la Costa, (pBal).

- cuatro productores nucleados en dicha cooperativa: (pBa2), (pBa3), (pBa4) y (pBa5); y
dos productores independientes: (pBil) y (pBi2).

-el Secretario de Produccion de Berisso, hasta fines de 2017, (aB1).

10 “Método de investigacion por el que se aprende el modo de vida de una unidad social concreta, pudiendo

ser esta una familia, una clase, un claustro de profesores o una escuela.” Rodriguez Goémez y otros (1996)
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- el anterior Secretario de Produccion de Berisso, que ocupé dicho cargo en los periodos
2003 a 2005y 2014 a 2015, (aB2).

- la ingeniera agrénoma que formd parte del equipo que lider6 el proceso de resurgimiento
de la produccidn vitivinicola en la zona desde el afio 1999, (ul).

- cinco referentes de colectividades extranjeras de Berisso: griega (el), italiana (e2),
lituana (e3), portuguesa (e4) y yugoslava (e5).

- la Directora de Cultura y Turismo de Colonia Caroya, (aCC1).

- tres referentes de bodegas/quintas de Colonia Caroya: la vicepresidenta de la bodega La
Caroyense S.A., (Pccl); el encargado del establecimiento Chacra de Luna, (Pcc2); el
Gerente Comercial de bodega Terra Camiare, (Pcc3).

Las entrevistas fueron realizadas en forma personal, habiendo tenido la oportunidad de
viajar a Colonia Caroya en dos ocasiones, lo que permiti6 ademas efectuar observaciones
de campo; con excepcion de la entrevista realizada al Secretario de Produccién de
Berisso (en dicho cargo hasta el 2017), la cual fue concedida via correo electronico.

En segundo lugar, se realizaron 61 encuestas a consumidores del Vino de la Costa, con el
propédsito de obtener informacion acerca de aspectos con los cuales ellos se identifican,
ademas de conocer la frecuencia con la que participan de la Fiesta Provincial del Vino de
la Costa, y saber su parecer acerca de Berisso como destino para visitar un fin de
semana, principalmente. El nUmero de encuestados fue determinado por los tiempos que
conllevo la realizacion de cada encuesta, teniendo en cuenta, asimismo, que se realizaron
en uno de los tres dias en que se desarrollo la Gltima edicién de la Fiesta Provincial del
Vino de la Costa en el mes de julio de 2017.

Finalmente, por medio de la observacion de campo y de la realizacion de una seleccién
de casos a productores vitivinicolas (pertenecientes a la Cooperativa de la Costa e
independientes) se obtuvo informacion del estado actual de las quintas y las bodegas, asi
como de los servicios basicos con los que cuentan y de la accesibilidad a las mismas.

En cuanto a la informacién secundaria, se accedié a informacion pertinente mediante la
recopilacion y el analisis de contenidos de sitios webs pertenecientes a los municipios de
Berisso y Colonia Caroya. Ademas, se utilizaron otras fuentes como articulos vy
publicaciones vinculadas a la temética investigada.

El analisis de contenido se adopté como otra considerable herramienta, util para
interpretar y comprender textos (tanto escritos como orales), considerando el entorno en
el que suceden los hechos y aquello que se infiere que pueda ocurrir, con el objetivo de
acceder a informacién pertinente que contribuya al conocimiento de la realidad del objeto
de estudio (Schettini y Cortazzo, 2015).

Marco teoérico

A continuacion, se consideran los conceptos de cultura, identidad, patrimonio y turismo,
gue conformaran el marco tedrico de esta investigacion.
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Se toma a Taylor (en Neufeld 1994), UNESCO™ (1982) y Elias Pastor (2006) para
abordar el concepto de cultura. En los dos primeros casos se observaran definiciones mas
amplias en cuanto a los elementos que forman parte de la misma. Sin embargo, Elias
Pastor propone ver mas all4 de un producto cuando hace referencia a la vinculacion del
mismo con un territorio especifico.

Neufeld cita al antropélogo Edward Taylor, quien define a la cultura como una compleja
relacion entre diversos elementos como el conocimiento, las creencias, el arte, la moral,
las costumbres y otros habitos y capacidades que adquiere el hombre por el hecho de
pertenecer a un universo social.

La definiciéon que brinda la UNESCO coincide con lo expuesto por Taylor. Se refiere a la
cultura como el conjunto de rasgos distintivos que caracterizan a una sociedad incluyendo
principalmente las artes, los modos de vida, los sistemas de valores, las tradiciones, las
creencias.

Para Elias Pastor el vino mas que un producto es una cultura y agrega que el consumo de
esta bebida es algo que se expresa de diferente forma en cada regién en la cual ocurre
este tipo de produccion. Asi, el vino se configura como un producto portador de
caracteristicas que se identifican con un territorio.

Dada la vinculacién existente entre la inmigracién y el Vino de la Costa en Berisso,
incorporamos el concepto de cultura inmigrante. EI mismo comprende los rasgos
distintivos pertenecientes a una colectividad, o a varias, incluyendo sus practicas
tradicionales, sus modos de vida, sus creencias, que son transmitidas de generaciéon en
generacion en forma oral y practica.

También para el caso de identidad se abordan las definiciones brindadas por diversos
autores, quienes coinciden en el aspecto dinamico del concepto:

Castells (1999:23) sostiene que es un proceso social y la define como las fuentes de
significados y experiencias construidas (...) a partir de la materia prima que provee la
historia, la geografia, la biologia, las instituciones de poder y las revelaciones de cufio
religioso. Al hacer referencia a un proceso social se evidencia el caracter dinamico de la
identidad, que es evidenciado en diversos ambitos.

Para Dubar (2001) la identidad no es una caracteristica o atributo, sino que es una
construcciéon que se compone de elementos subjetivos de cada individuo y de otros
factores que son parte de la realidad, puntualmente. A esta vision adhiere Prats (1997),
afiadiendo que pueden existir diversas versiones de esa identidad.

En la misma linea de pensamiento esta Garcia Canclini (2000), quien sostiene que las
identidades son creadas a partir de aguellos elementos que los individuos sostienen como
elementos distintivos de su cultura.

Para Velarde (2010):

“(...) las identidades se construyen, dentro de un proceso de
socializacion, en espacios de interaccion, mediante

11Sigla perteneciente a: Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura.
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identificaciones y atribuciones, donde la imagen de si mismo
se configura con el reconocimiento del otro. Nadie puede
construir su identidad al margen de las identificaciones que
los otros formulan sobre él. La identidad para si, como
proceso biografico, reclama complementarse, como proceso
social y relacional, con la confirmacion por los otros de la
significacion que la persona otorga a su propia identidad

(p.47)".

Dado el caracter dinamico del concepto de identidad, resulta relevante estudiarlo para el
caso del Vino de la Costa de Berisso. Su historia no solo se remite al proceso inmigratorio
acontecido en el municipio, que sigue siendo un elemento de identificacién entre los
berissenses. El paso del tiempo, asimismo, configuré la aparicién de nuevas identidades o
identificaciones que se expondran en la presente investigacion.

En cuanto al patrimonio, también es un concepto abordado por diversos autores. La
cultura, la naturaleza, la pertenencia a un grupo social determinado y la alusién al pasado
suelen ser elementos fundamentales para definirlo. El patrimonio, en cualquiera de sus
versiones (natural, cultural; tangible, intangible), se ubica, asi como una de las formas de
expresion de la cultura y la identidad de los pueblos.

El patrimonio suele entenderse como el acervo de una sociedad, es decir, el conjunto de
bienes (naturales o culturales, materiales o inmateriales), producto de la tradicién o la
herencia, y son parte de todas las personas que formen parte de una sociedad. Como
caracteristica particular, posee el vinculo con la identidad y la cultura; ya que el patrimonio
es parte de una cultura y expresaria, aquellos valores identitarios que una determinada
comunidad reconoce como propios (Coca Pérez, 2002; Fernandez y Guzman Ramos,
2002; Martin de la Rosa, 2003).

Segun Prats (1997), el patrimonio es una construccion social, es decir que no es algo que
exista en la naturaleza, sino que es creado por el hombre, en un determinado lugar y en
un determinado momento, y que, ademas, existe un fin para el cual ha sido creado. Se
entiende, por lo tanto, que el patrimonio posee un importante caracter simbélico y que se
expresa en representacion de una sociedad especifica.

Elias Pastor (2006) coincide con Prats al manifestar que, en cuanto al patrimonio, se
considera un conjunto de bienes y valores que caracterizan a un pueblo, los cuales han
sido transmitidos de generacion en generacién. Asimismo, puede verse como un “sistema
complejo” de bienes naturales y culturales, pudiendo ser ademas tangibles e intangibles
(Conti y otros, 2013).

Al hacer referencia al objeto de estudio, se hara referencia al mismo como patrimonio
cultural inmaterial, ya que la produccion vitivinicola llevada a cabo en Berisso responde a
una tradicion heredada de aquellos inmigrantes precursores de dicha actividad, que se
mantiene hasta la actualidad.

En este sentido, se expone la definicion de patrimonio cultural inmaterial que brinda la
UNESCO (2003), en el 2° articulo de su Convencién, exponiendo que comprende: “usos,
representaciones, expresiones, conocimientos y técnicas -junto con los instrumentos,
objetos, artefactos y espacios culturales que les son inherentes- que las comunidades, los
grupos y en algunos casos los individuos reconozcan como parte integrante de su
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patrimonio cultural’, transmitido de generaciéon en generacion y que es producto de los
vinculos entre el hombre y su entorno.

El presente trabajo de investigacion estudia al Vino de la Costa como generador de
identidad y desarrollo turistico para Berisso, con lo cual necesariamente se expone una
definicion de este concepto, sin desviarnos de la necesidad de definir turismo, y la
tipologia en la cual se enmarca el vino: turismo enologico 6 enoturismo.

Segun Pearce (1991) el desarrollo turistico es la provision y la mejora de las
infraestructuras e instalaciones turisticas para satisfacer las necesidades del turista, a lo
que se le pueden agregar los efectos indirectos de la actividad, como por ejemplo la
generacién de empleo en el destino.

En cuanto al turismo, Mathieson y Wall (en Santana 1997:52), lo definen como “el
movimiento de personas hacia destinos fuera de su lugar de residencia y las actividades
realizadas durante su estancia en esos destinos y los servicios creados para atender sus
necesidades “.

El enoturismo para la Camara de Valencia de Turismo es “una forma de hacer turismo
gue esta relacionada con el mundo y la cultura del vino, y cuyas principales actividades
son la visita a las bodegas v los vifiedos, y la cata del vino”*2. En la definicion brindada por
Hall et al (2000) encontramos que ademas de lo expresado previamente dicha actividad
comprende la asistencia a festivales.

Getz (2000) se involucra en la tematica a partir de los actores involucrados en el turismo
del vino. Sostiene que en el turismo enoldgico existen tres perspectivas sobre el tema: la
de los productores, la de las agencias de turismo y la de los consumidores.

Respectivamente, se refiere a una forma de comportamiento del consumidor, una
estrategia mediante la cual los destinos comercializan todo aquello que pueda atraer a un
consumidor del turismo del vino, y una oportunidad de comercializacién que tienen las
bodegas para alcanzar directamente a los consumidores.

Actualmente existen diversas lineas de investigacién en cuanto al turismo enoldgico.
Mitchell y Hall (2006) plantean siete categorias diferentes:

- Producto turistico;

- Enoturismo y desarrollo regional;

- Cuantificacion de la demanda;

- Segmentacion del enoturista;

- Comportamiento de los visitantes;

- Naturaleza de la visita a las bodegas;
- Bioseguridad y turismo del vino.

Este trabajo de investigacion estudia la situacién del Vino de la Costa en Berisso, asi
como sus oportunidades y /o limitaciones para insertarse en la actividad turistica; v,
asimismo en lo que atafie a otros elementos patrimoniales que resulten de interés y
puedan complementarse, posibilitando el desarrollo turistico del municipio.

Elias Pastor (2006) aporta una definicion diferente, al vincular al turismo enolégico con
otras dos tipologias. Habla, en primer lugar, del enoturismo como un tipo de turismo

'2 Definicion extraida de: “Turismo enolégico en Argentina”. De Maria Luciana Bozzani (2012)
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interesado por la cultura del vino. Y agrega que existe una triangulacion entre el turismo
del vino, el turismo rural y el turismo cultural: el turismo del vino es parte del turismo rural,
por desarrollarse en un medio rural y a su vez también presenta vinculos con el turismo
cultural, ya que el viaje presenta motivaciones relacionadas a la busqueda de
conocimientos y de diversos recursos.

Posada (1997) enuncia al turismo en espacio rural en sentido amplio, reservando llamar
turismo rural a aquella actividad en la cual la organizacién y la ejecucion de las
actividades se suceden en el medio rural, es decir dentro de la comunidad misma, sin
implicar a la unidad agropecuaria.

Nogar y Capristo (2010) proponen enmarcar al turismo rural como turismo alternativo,
vinculado a la busqueda del descanso, al paisaje, a la cultura tradicional, en
contraposicion con el turismo de masas o de sol y playa, y como un medio en el cual se
propicia la realizacion de actividades de riesgo, todo esto dentro de espacios rurales.
Dentro de las variantes, aparecen: turismo rural, agroturismo, turismo verde, turismo
cientifico, entre otras. Con lo previamente expresado, el turismo enoldgico y el cultural,
podrian ser parte de estas variedades propuestas por las autoras.

Se considera pertinente abordar la actividad con la categorizacion delineada por Posada,
ya que en esta investigacion se propone estudiar si el desarrollo del turismo enoldgico
para el municipio de Berisso es viable, lo cual implicard una serie de requerimientos
necesarios para tal modalidad; y a su vez, por tratarse de un ambito rural, se intentara
encuadrar la realidad berissense en otras modalidades, sin circunscribirlo meramente al
turismo rural.

Teniendo en cuenta los cuatro conceptos basicos implicados para el desarrollo de este
trabajo de investigacion, a continuacién, se presenta un cuadro que procura resumir los
vinculos existentes entre cultura, identidad, patrimonio y turismo. Se complementa,
asimismo, con otros conceptos que seran definidos a lo largo de la presente tesis.
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Vino de
la Costa
I
Surge de
Es parte de
Es Cultura ~ Cultura
considerado | Inmigrante
Forma parte de
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del |
Patrimonio — 5
cultural Patrimonio
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Recurso turistico
mediante Turismo — Posee— Tipologias
Infraestructura, Turismo
servicios, Enolbgico
accesos,
sefalizacion,
| Producto
turistico
se convierte en — |

Fuente: Elaboracion propia a partir de bibliografia utilizada.

El Vino de la Costa como parte de la cultura berissense (se hace hincapié en la “cultura
inmigrante”), que a su vez forma parte de la identidad. Esta, vista como una construccién
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social, al igual que el patrimonio, el cual surge de la interaccién entre la cultura y la
identidad.

Se incluy6 al patrimonio cultural inmaterial dentro de este apartado por considerar al Vino
de la Costa como parte del mismo, mas alla de su tangibilidad. La importancia del
producto responde en primer lugar a una tradicion heredada de aquellos inmigrantes
precursores de la actividad vitivinicola en Berisso, que se mantiene hasta la actualidad.
En segundo lugar, el Vino de la Costa se ha convertido en un producto representativo de
la ciudad, estrechamente relacionado desde sus origenes con el sector obrero y la clase
media (sus principales consumidores eran los trabajadores fabriles, especificamente de
los frigorificos, otro icono berissense); lo cual lo ubica como un producto popular y que
resurge como parte de una estrategia de revalorizacibn de productos tipicos,
particularmente ligado a la economia social, la que lo caracteriza desde sus inicios. Es
decir que se esta frente a una produccion que responde a practicas culturales, las cuales
determinan la calidad del vino y sus caracteristicas, adjudicables al territorio al cual
pertenece.

En este sentido Elias Pastor (2006) es coincidente, refiriéndose a las practicas culturales
cotidianas pertenecientes a un pueblo determinado como parte del patrimonio cultural
inmaterial de la comunidad, que a su vez conforman su propia identidad. Particularmente
en cuanto al patrimonio enolégico, el mismo autor ejemplifica e incluye como patrimonio
intangible el origen o procedencia del vifiedo, las recetas de elaboracion de vinos, entre
otras manifestaciones que puedan vincularse a la vitivinicultura, que varian de un lugar a
otro, teniendo en cuenta factores de indole social, histérica, entre otros.

Como se ha mencionado, en esta tesis se indaga sobre el potencial desarrollo de la
actividad en Berisso, considerando al turismo como actividad que contribuye con diversos
beneficios socioculturales (como mantener las tradiciones de los pueblos) y econémicos
(a partir, por ejemplo, de la generacién de empleo), entre otros (Jafari, 2005).

Definiciones vinculadas exclusivamente a la actividad turistica

Luego de haber hecho referencia al turismo en sentido generalizado, vy
consiguientemente, haber abordado determinadas tipologias  consideradas
imprescindibles para elaborar esta tesis, a continuacion, se presentaran definiciones aun
mas especificas vinculadas a dicha actividad.

De recurso patrimonial a recurso turistico.

Para Prats (2011) los recursos patrimoniales serian turisticamente viables ante las
siguientes situaciones: a) recursos patrimoniales que son capaces de generar una gran
afluencia turistica independientemente de su ubicacion; b) recursos patrimoniales con una
capacidad de atraccion menor, pero que pertenecen o estan cerca de grandes ciudades, y
por tal motivo generan una atraccion turistica en su poblacién o entorno; c) recursos
patrimoniales que son parte de destinos turisticos consolidados, que generan afluencias
de turistas lo suficientemente capaces de mantener las infraestructuras propias y aquellas
utilizadas principalmente para el turismo, y también para que los recursos patrimoniales
pueden anexarse con éxito al resto de la oferta turistica que presenta el area. Estas
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situaciones pueden coincidir, como dice Prats, “aumentando exponencialmente la
atraccion turistica”.

A pesar de limitar de alguna forma la viabilidad turistica a estas tres situaciones, Prats
reconoce el desarrollo del turismo en destinos que pueden calificarse como inviables para
esta actividad.

La Organizacion Mundial del Turismo (1998:185) sostiene que los recursos turisticos son
“todos los bienes y servicios que por intermedio de la actividad del hombre y de los
medios con los que cuenta, hacen posible la actividad turistica y satisfacen las
necesidades de la demanda” (OMT, citado por Bote, 1990:123). En este sentido, Conti y
Cravero (2010) agregan que, desde la éptica del turismo, el patrimonio es el conjunto de
bienes que hacen posible el desarrollo de la actividad turistica.

Existen diversos autores para los cuales recurso turistico y atractivo turistico son
sinénimos. En referencia a esto, Navarro (2015) manifiesta que existen recursos turisticos
gue no son atractivos turisticos; se encuentran en disponibilidad, pero no generan ninguna
visita. A su vez, aclara que “no se conciben atractivos turisticos que no constituyan
recursos turisticos; esto es, bienes que motiven un desplazamiento sin pretender
satisfacer necesidad alguna: se emprende un traslado con la expectativa de extinguir una
necesidad, mas alla de que eso ocurra finalmente” (p: 351).

Los atractivos turisticos surgen de los recursos turisticos. El paso de recurso a atractivo,
se inicia dando a conocer a este elemento. La identificacion de un recurso parte de su
reconocimiento y valoracion del mismo. Luego, la provision de infraestructura y/o de
actividades, gestionadas tanto por el sector publico como el privado, originan la
conversion en atractivo turistico (Navarro, 2015).

Navarro (2015) advierte que, a pesar de lo anteriormente expresado, también se crean
atractivos turisticos frente a: a) la inexistencia de recursos; b la disponibilidad de recursos
de baja valoracion; c) la disponibilidad de recursos altamente valorados, que no coinciden
con el perfil de una determinada imagen de destino deseada.

De recurso turistico a producto turistico.

El patrimonio suele ser un recurso muy utilizado en estrategias de desarrollo local y
regional, especialmente en el &rea turistica.

Uno de los principales obstaculos en la generacion de la actividad turistica, esta vinculado
a la accesibilidad y a poder ofrecerle al visitante determinados servicios (restauracion,
transporte, accesos, infraestructuras, etc.) que se encuentren integrados en una oferta
turistica. En este sentido, Tresserras (2005) afirma que las tecnologias de informacién
cobran un interés particular en lo expresado previamente.

El paso de recurso patrimonial a producto patrimonial se realiza, segun Tresserras
(2005), en las siguientes fases: creacion, conceptualizacién, creacion y gestion del
patrimonio cultural. El principal problema radica en que, en muchas ocasiones, se pasa de
recurso a producto turistico sin estas en condiciones de ello, con problemas de
accesibilidad al mismo, de sefalizacion, sin oferta complementaria, entre otros
inconvenientes. Otro gran problema es que una vez que el producto esta creado, es
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necesaria la implementacion de acciones comunicativas para su promociéon, como una
forma de consolidar el producto en la comunidad a la cual pertenece.

Para Tresserras (2005) es muy importante garantizar la accesibilidad al producto para que
pueda ser parte de la oferta cultural de una localidad. Y en este sentido, él hace
referencia a cuatro tipos de accesibilidad que deberian garantizarse: a) cultural:
disponibilidad de informacion para que el visitante pueda interpretar facilmente al recurso,
teniendo en cuenta sus conocimientos previos sobre el mismo; b) temporal: se vincula a la
adaptacion de los horarios de visita, teniendo en cuenta las temporadas del afio y las
cuestiones climaticas, principalmente; c) espacial: se refiere a la sefialética, tanto para
acceder al recurso, como para poder interpretarlo; d) econdmica: en cuanto a estrategias
de accesibilidad, tanto para residentes como para visitantes.

Anton Clavé (2000) coincide en que para facilitar el uso turistico del patrimonio es
necesaria una correcta interpretacion y comunicacion del recurso, con el fin de convertirlo
en un producto turistico. En cuanto a esto ultimo, también se observa que Antén Clavé se
refiere a que es imprescindible adentrarse en cuestiones que componen un producto
turistico, como la imagen, la sefializacion, la accesibilidad, los servicios, entre otros.

Hace referencia a que en diversos lugares no existe un buen diagnéstico y planificacion
de recursos, susceptibles a incorporarse a la actividad turistica, con lo cual cuestiones
como la movilidad de los turistas en la ciudad, los impactos ambientales, econémicos y
sociales, y la capacidad de carga de los recursos no estan siendo contempladas en las
politicas publicas.

Enfatiza en la necesidad de plantear un modelo de desarrollo de producto que armonice el
valor, la identidad y la autenticidad de los bienes implicados con los intereses del mercado
turistico. Y en este sentido agrega que un equilibrio en el vinculo patrimonio-turismo
tiende a asegurar la calidad de la experiencia turistica, la calidad en el mantenimiento de
los recursos y la calidad de vida de la comunidad residente.

Conti y Cravero (2010) coinciden con lo expresado por Tresserras y Anton Clavé,
expresando que los atractivos de un territorio son los recursos con los que éste cuenta, y
gue para convertirse en productos turisticos requieren de la existencia de servicios y de
infraestructuras que propicien la actividad turistica. Agregan que el paso de producto a
oferta turistica se da por medio de diversas acciones de comercializacion (plan de
marketing) que se deberan llevar a cabo para satisfacer las necesidades de la demanda.

Segun Capece (2002) en este proceso, que implica el paso de recurso a oferta turistica,
es necesaria la participacion y principalmente el acuerdo del sector publico, del sector
privado, de la comunidad a través de asociaciones vecinales, etc. Las estrategias de
desarrollo turistico deben involucrar a los residentes locales, o de lo contrario es muy
probable que se estén generando malestares de diversa indole (econdmica, social,
ambiental, etc).

Es muy importante el rol que ocupa el sector pablico. Los municipios son un elemento
fundamental, al momento de generar politicas y estrategias referidas a la promocién de
los recursos con los que cuentan. Asimismo, especifica que la cooperacion entre las
diversas areas que conforman un municipio (salud, cultura, economia, turismo, etc)
contribuye a una mejor planificacion y desarrollo de proyectos, generando una vision
multidisciplinar a los mismos (Tresserras, 2003). En esta misma linea, resulta importante
el aporte que realiza Prats (2003), al hablar de patrimonio, como un instrumento integral
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de planificacién local. Para el autor, el patrimonio debe ser el eje sobre el cual se formulen
las politicas publicas de un determinado municipio, principalmente aquellas vinculadas a
lo urbanistico, lo econdémico, entre otras areas.

Nogar y Capristo (2010) anexan la necesidad de un ordenamiento territorial al momento
de plantear el desarrollo del turismo en un medio rural, y se refieren especificamente al
turismo rural, destacando la importancia de la realizacién del trabajo de campo y en
conjunto con la comunidad local, para minimizar los impactos negativos.

Como obstaculos, apuntan a la falta de articulacion de las actividades rurales con aquellas
especificas del turismo, como también a los conocimientos necesarios vinculados a la
administracién hotelera y de otro tipo de establecimientos directa e indirectamente
vinculados a la actividad.

Por otra parte, las autoras mencionadas hacen hincapié en aquellos elementos que
contribuyen a optimizar el desarrollo del turismo en espacios rurales. Entre los principales
se encuentran: la integracion de productos y servicios, la necesidad de diversificacion de
actividades y el enriquecimiento de la oferta relacionada a la identidad del territorio.
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Capitulol: La perspectiva de los vifateros. "Un punto de vista
identitario"

Los vifiateros junto a la materia prima, la uva, forman parte del primer eslabén del circuito
productivo del vino, que como otros cultivos conlleva una determinada cantidad de tiempo
y, como se ha visto al comienzo de esta tesis, se da en un contexto agroclimatico
especifico para esta zona del pais.

La historia del Vino de la Costa, con méas de 100 afios en Berisso, se configura a partir de
las vivencias de cada vifiatero, en un determinado ambiente que propicié la actividad
desde fines del siglo XIX, el cual fue variando a lo largo de las décadas, y con situaciones
socioecondmicas que también se vieron modificadas.

Todos estos elementos modelan rasgos identitarios, atravesados por el paso del tiempo.

Esto es coincidente con lo que expresa Aguirre (2008), quien afirma que en Berisso el
patrén alimentario y, por lo tanto, la identidad local del mismo se conforma a partir de sus
dos elementos distintivos, el vino y la carne, la cual aparece en el discurso de los
productores.

En este sentido, se realizaron entrevistas semi-estructuradas a vifiateros de Berisso para
indagar acerca de los signos identitarios que se vinculan al Vino de la Costa. A partir de
las mismas y de la documentacién consultada se ha podido clasificar a los vifiateros
segun su origen en la actividad:

-En primer lugar, existen hijos/nietos de antiguos productores vitivinicolas de la zona
(generalmente de origen italiano) que han aprendido el oficio de la vifia de sus
padres/abuelos, manteniendo esta actividad tradicional en el tiempo.

-En segundo lugar, productores que llegaron desde el norte de nuestro pais 6 de paises
limitrofes en busca de mejores condiciones socioeconomicas, quienes vieron a la
produccion de Vino de la Costa como una forma de diversificar sus ingresos.

Los entrevistados fueron consultados acerca de como se ven identificados con la historia
del Vino de la Costa de Berisso y se han hallado respuestas con distintas orientaciones:

-Por un lado, existen relatos en los cuales las experiencias referidas al Vino de la Costa
estan vinculadas estrechamente al territorio en el cual se elabora el producto,
referenciando caracteristicas del mismo. Y a su vez se puede observar la huella de los
inmigrantes, por medio del testimonio de sus descendientes, hoy también elaboradores de
vino. Es decir, aqui aparece dicha actividad como tradicion familiar heredada.

-En otro sentido, se evidencia, principalmente en los productores no originarios de Berisso
gue prevalece la asociacion del Vino de la Costa a una forma de vida, por medio del
trabajo, que se vincula al sacrificio diario para lograr el producto.

Interés por la naturaleza caracteristica de Berisso vinculada a la vitivinicultura como
tradicion familiar:
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“...Me empez6 a gustar la vida natural y cuando empecé a ir al monte me gusto, y me
gustoé, y segui y aprendi un monton de mis suegros y de los familiares que tenian vifiedo

(.Y (pBad).

“...A mi siempre me gusto6 todo lo que es la naturaleza, el rio, el monte (...) Yo arranqué
con esto con mi abuelo paterno, fue como un referente para mi (...) ellos eran una familia
italiana, hacia vino para consumo familiar. Y después el monte lo usaban para disfrutarlo y
también tenia plantacién de madera (...) Yo cuando tenia 17 afios, 18 me empecé a
interesa mas. Empecé a ir mas seguido. Retomé un poco la posta que habia dejado mi
abuelo, el me heredd las tierras a mi (...)" (pBil).

“Eso viene de mis abuelos. Mi abuelo era de Cerdefia (...) y cuando vino aca se instalé en
la Isla Paulino, y ahi empezé a plantar (...) Primero plantaron otras cosas, frutales.
Después se dedicaron a la vifia (...) Yo de chiquito ya andaba en la bodega; yo naci con
la bodega hecha ya (...) Mi abuelo vino en 1905 a Berisso y desde ahi empezaron a hacer
vino (...)” (pBi2).

Como producto con vinculos territoriales, que genera trascendencia en la zona:

“... El Vino de la Costa tiene un pasado y tiene una historia. Despierta un montén de
cosas: desde la misma costa que tenemos, la naturaleza, todo el trabajo que se hizo
desde la época de la inmigracion; como producto regional, algo que identifica mucho a la
region” (pBil).

“Producto nostalgico”, asi definié el actual Presidente de la Cooperativa de la Costa al
producto que alli elaboran. Esta nostalgia puede verse plasmada, también, en los relatos
de productores mas antiguos que hacen referencia al pasado, a los periodos de apogeo
de la actividad vitivinicola en la zona:

“(...) Yo vivi el principio del Vino de la Costa. Yo sé del sabor del Vino de la Costa, lo
tengo de chiquito. La gente vieja de aca de Berisso sabe el sabor del Vino de la Costa (...)

(pBi2).

“... Aca nosotros vendiamos mucho vino, nosotros llegamos a hacer 40000 litros por afio,
se podia vivir perfectamente de esto. Antes, por ejemplo, no se vendia embotellado como
es ahora, 0 en damajuanas; venia a buscar el cliente y se despachaba de la bordalesa
(...) Aca en la Nueva York™, en el tiempo de los frigorificos, se usaban las fondas.
Entonces la gente consumia mucho (...) los dos frigorificos trabajaban mucho, ahi
estaban las fondas, y mi papa llevaba el vino ahi (...) Es un vino tradicional (...) Y se
consumia mucho...” (pBa5).

Identidad vinculada a la cultura del trabajo:

“Para mi es una forma de vivir (...) Hay otras producciones que tenemos: un poquito de
ciruela, un poco de cafia, un poco de mimbre y con eso vivimos. Porque no se puede vivir
de una sola produccién porque a veces hiela, el clima no te acompafa, entonces tenemos
que tener varias cosas.” (pBa3).

13 . . .
El entrevistado se refiere a la Calle Nueva York de Berisso.

26



(C L

facultad de
Ciencias Econémicas

“Te tiene que gustar trabajar, aca, en la region, en esta actividad. No solo con el vino,
nosotros también teniamos plantaciones de ciruela, haciamos mimbre (...) En realidad,
fuimos siempre de trabajo, si no tenes ganas de trabajar, si no hay esfuerzo fisico no
podés hacer nada aca. Requiere eso, de sacrificio. Después, calculo que te va gustando,
si te salen bien las cosas te va a gustar mas. Llega hasta ser apasionante...” (pBa2).

En coincidencia con Velarde (2010), se observa que no existe una identidad fija en el
tiempo al hablar de la produccion de Vino de la Costa, sino que la misma es dinamica,
variable, producto de variaciones que ocurren en el contexto de quienes lo elaboran, y con
valoraciones diferentes para los mismos.

En el relato de los productores también se encuentran diferencias en cuanto a lo que ellos
creen que esperan los consumidores al momento de consumir el Vino de la Costa. De los
casos que se han podido entrevistar, mayoritariamente, se encuentra que:

Los productores descendientes de aquellos inmigrantes europeos que trajeron la
tradicién a la zona consideran que los consumidores del vino procuran un producto de
calidad y diferente a otros vinos existentes en el mercado, emparentado con el
reconocimiento que le otorga haber continuado con la actividad de sus antepasados:

“Yo a lo primero que apuesto es a poner sobre la mesa un buen producto, si el producto
no esta bueno no lo vendo (...) cada uno se hace de su publico, tenes hinchada aca...
Hay algunos que gustan de mi vino, otros de los de la Cooperativa (...) Es un proceso de
varios afios, primero te tenes que hacer conocer. La gente tiene que saber lo que haces, y
si uno marca un trayecto y no corta eso, por mas que te vaya bien o mal, es como que ya
la gente te reconoce, te identifica (...)” (pBil).

“Yo pienso que el que lo conoce ya lo acepta con su forma (...) nosotros es todo artesanal
lo que hacemos, no tiene conservantes, no tiene nada. Es un vino para tomarlo durante el
afo (...)” (pBa4).

En cambio, en productores no originarios de Berisso prevalecen los testimonios que
hacen hincapié en la parte productiva del vino, referenciando la cultura del trabajo, como
los fragmentos expuestos previamente de las entrevistas a los productores (pBa3) y
(pBa2). Los entrevistados destacan la importancia de dedicarse a otras actividades, como
complemento para poder subsistir econ6micamente, y destacan la necesidad de que
exista voluntad de trabajo para poder llevarlas a cabo.

Al referirse a los consumidores, el productor (pBa3) expone que existen diferentes
variedades de vino, que “hay para todos los gustos”, lo que da lugar a pensar la
importancia de captar diferentes segmentos y de adecuarse a las necesidades
cambiantes de los demandantes del producto.

El otro productor (pBa2), en cambio, posee un relato mas nostalgico, si se quiere,
destacando que el Vino de la Costa es un producto con historia, portador de un aroma
inconfundible, lo que lo hace ain mas interesante e inolvidable para el consumidor.

Por otra parte, también se evidencia cierta rivalidad entre algunos productores vinculada a
la forma de elaborar el vino, poniendo en duda la calidad del elaborado por otros vifiateros
o por la Cooperativa de la Costa:

“(...) el que probd el Vino de la Costa antes me lo va a comprar porque es el Vino de la
Costa mas parecido al que se hacia antes...” (pBi2).
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El Vino de la Costa es un producto que reporta al pasado, y es notable en el relato de
quienes lo producen hacer referencia a lo particular de la uva con la que se elabora:

“Es tan llamativo lo del vino, tiene un aroma que trae recuerdos. Una persona que haya
tomado vino de la costa, y luego va a un lugar, si siente ese aroma, no se lo olvida.”
(pBa2).

Por otro lado, existen productores que apuntan a captar “lo que la gente quiere consumir”,
y se muestran permeables en ese sentido:

“... un afo, en una fiesta se hizo un estudio sobre qué es lo que quiere el consumidor. De
por si, el tinto no es un vino amable, que se pueda decir. Te tiene que gustar ese estilo.
Entonces, una discusién que tuvimos es, bueno “;qué le gusta a la gente? ;Mas dulce?
Hagamoslo dulce. No es el clasico Vino de la Costa, tradicional, aspero, pero si a la gente
le gusta eso, hagamos eso, y vendamoslo bien.” (pBal).

“... depende mucho de la gente. A la juventud le gustan mucho, ahora, los vinos dulces,
hay variedades para todos los gustos, digamos (...)” (pBa3).

Los vifiateros también fueron interrogados acerca de qué anhelos tienen con respecto al
Vino de la Costa y las respuestas tuvieron las siguientes orientaciones:

-Que la produccion vitivinicola logre ser una actividad redituable; que los productores
puedan vivir de ella.

-Desesperanza, frente a trabas que ellos consideran surgen desde el municipio y el INV.
Llevadas a cabo a través de la generacién de nuevos impuestos y requisitos solicitados a
los productores, quienes no podrian hacer frente a los mismos, teniendo en cuenta los
bajos niveles productivos que se registran en los ultimos afios.

-Optimismo entre la mayoria de los productores, que surgié a partir de la creacion de la
Cooperativa. Y la necesidad de que se sumen nuevos productores a la misma.

Definitivamente el Vino de la Costa como elemento identitario se encuentra atravesado
por factores sociales, culturales, econémicos, ambientales, entre otros, los cuales
delimitan su pertenencia al mundo berissense.

Para el caso de estudio vale decir que la identidad, como caracteristica o atributo,
aparece en congruencia con las definiciones expuestas en el marco teérico, verificandose
la existencia de diversas identidades alrededor del Vino de la Costa. Estas se gestan
principalmente a partir de la procedencia de los vifiateros, de los vinculos con la
generacion de inmigrantes que trajo la tradicion elaboradora a la regién, como también de
sus implicancias en el mundo del trabajo.

El rol del Vino de la Costa en la cultura berissense sequn los productores:

Los conceptos de identidad y cultura, como se ha explicado, son inseparables, ya que las
identidades sélo pueden conformarse a partir de la pertenencia a una determinada
cultura, a un conjunto de elementos distintivos de una comunidad (Velarde, 2010).

En referencia al caso de estudio, existen elementos culturales que conforman referencias
identitarias vinculadas a la historia de Berisso. De esta manera aparecen simbolos con los
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cuales la comunidad se identifica, y son parte de la cultura de la misma: pertenencia a una
colectividad inmigrante, los frigorificos, el peronismo, el Vino de la Costa, entre otros
(Velarde, 2010).

En las entrevistas realizadas se ha observado una asociacion evidente entre el Vino de la
Costa y el proceso inmigratorio que se dio en el territorio, a la vez que en alguno de los
casos se vincula con el pasado industrial:

aparte de las colectividades que hay muchas colectividades de diferentes
nacionalidades, el Vino de la Costa es lo principal de aca de Berisso. Otra cosa yo no veo.
Antes te podia decir que estaban los dos frigorificos de la carne (...)” (pBi2).

“El Vino de la Costa es parte de Berisso, de cédmo se cred. Vino con los inmigrantes,
asique es muy valioso para Berisso. Nosotros o hemos podido rescatar y ojala tenga
nuevamente el éxito como lo ha tenido en su época, y que se le siga valorando y buscarle
la vuelta para que esto tenga un futuro...” (pBa2).

“Yo pienso gque fue algo como fueron las quintas, algo tradicional, que se arraigd en las
familias de aca. Porque aca todo el mundo iba a buscar su vino (...) de Di Lorenzo, de
Ferrari, de Del Piccolo, de Murgia, en la isla. Los que siguieron ahora son los nietos y los
hijos.” (pBa4).

“Es muy tradicional. Aca en Villa Zula estaba el boliche El Tiburén Azul (...) jYo llevaba la
bordalesa! O cerveza o vino. ¢Gaseosa, quien iba a tomar? Nadie.” (pBab).

Los inmigrantes y el Vino de la Costa son dos grandes componentes de la cultura de
Berisso, quedando reflejado en los testimonios anteriormente expresados. Esta relacién
puede hallarse tanto en productores nacidos alli, como en aquellos que llegaron en busca
de mejores condiciones socioeconémicas, los cuales saben de la importancia del vino
para Berisso, y de haber podido ser participes del resurgimiento de su produccién. Se
puede verificar que “propios y ajenos” se esfuerzan para que el Vino de la Costa tenga un
futuro préspero.

Aquel pasado industrial de Berisso, con los frigorificos Armour y Swift, y el Vino de la
Costa aparecen entre los testimonios de algunos productores como elementos
representativos de la ciudad, al mismo tiempo que surgen en universos diferentes,
perteneciendo a lo urbano y a lo rural, respectivamente.

Simultdneamente, carne y vino también se sitlan como atributos culturales
complementarios, ya que los principales consumidores de Vino de la Costa eran los
obreros de las fabricas. Asi es como ambos productos delimitan un patrén alimentario
caracteristico de la ciudad, forjando la identidad local, que a su vez deja en evidencia las
realidades de cada contexto: la costa para el vino, las fabricas 6 frigorificos para la carne
(Aguirre, 2008).

Sin embargo, para el caso de los consumidores, esta asociacion entre el producto y la
inmigracion no resulta tan evidente, tal es asi que existen otras identificaciones en
relacion al mismo, que se veran plasmadas en el siguiente capitulo.
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Capitulo 2: La Fiesta Provincial del Vino de la Costa y los
consumidores asistentes a la misma

Surgimiento del evento

En el contexto del resurgimiento de la produccién vitivinicola, la Fiesta del Vino de la
Costa aparece como una estrategia de revalorizacién del producto tradicional buscando
llegar a los consumidores que lo buscan, quienes manifiestan tanto una necesidad
material, al acceder al mismo, como simbdlica, por lo que el vino representa para ellos
(Bendafa Valdivia y otros, 2015).

Desde el ente municipal, entonces, habia un interés por recuperar actividades productivas
caracteristicas de la zona, por lo que en el afio 2004 toma contacto con la Facultad de
Ciencias Agrarias y Forestales, desde donde ya estaban trabajando en conjunto con los
viflateros, y alli comienza a gestarse lo que hoy en dia se ha convertido en uno de los
principales generadores de afluencia turistica para Berisso.

Con lo cual, plantear la existencia del evento implicaba darle visibilidad a la produccion
nuevamente, tanto hacia adentro del municipio, para despertar la identificacién del
berissense con el vino, como hacia afuera, en términos de desarrollo econdmico.

Se destaca la importancia de que exista un vinculo entre los vifiateros, la universidad y el
Estado, como partes intervinientes en la actividad:

“‘Nosotros estabamos encaminados a una alianza estratégica entre el Estado, el
conocimiento a través de la universidad y los productores, y me parece que durante
muchos afios esa alianza no solamente se formaliz6 sino que se fue consolidando (...) La
universidad tiene un recurso humano que es insuperable, el tema es que mas alla del
recurso humano, es poco lo que puede aportar institucionalmente en términos de
recursos; los productores, digamos, siempre trabajaron en su logica, y bueno, hacia falta
alguien que pusiera logistica y recurso, y bueno ese fue el rol que nosotros tuvimos en
términos de trabajo, (...) tuvimos un acompafiamiento permanente ...” (aB2).

Cabe destacar, entonces, la importancia de encarar un proyecto de manera conjunta entre
el municipio, la universidad y los actores locales, ya que no basta con la voluntad de la
comunidad, sino que se requiere de politicas publicas, al momento de pensar estrategias
de desarrollos locales y/o vinculadas al turismo, como es en este caso.

La fiesta aparece, entonces, como otro canal de comercializacion, ademas que representa
una alternativa que contribuye a mejorar la calidad de vida de los productores locales,
ademas de ampliar los vinculos con los consumidores y con la cultura de la comunidad
(Miller y Banaszak-Holl, 2005).
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Su evolucion a lo largo de los afos y desarrollo de actividades.

Como ya se ha dicho, la fiesta surge a partir de la recuperaciéon de la produccion del Vino
de la Costa, y es organizada por la Municipalidad de Berisso (a través de la Secretaria de
Produccion), la Cooperativa de la Costa y el Departamento de Desarrollo Rural de la
Facultad de Ciencias Agrarias y Forestales de la Universidad Nacional de La Plata. La
primera edicién de esta celebracion fue en el afio 2004, evento que se desarrollé en un
solo dia, y que alcanzé una participacién de 10.000 visitantes, superando ampliamente las
expectativas. Cabe destacar que el acceso al mismo sigue siendo libre y gratuito.

De julio de 2005 hasta julio de 2017 la fiesta se extendid, en algunas ediciones, hasta tres
jornadas y se optimizaron las actividades y el espacio fisico. De acuerdo a datos
obtenidos de la pagina oficial del municipio', en las ultimas ediciones asistieron al evento
100.000 personas, aproximadamente.

Entre las principales actividades que se desarrollan estan la degustacion de vinos
artesanales, y su concurso de vinos, mas de 120 stands gastrondmicos y la realizacion de
diferentes espectaculos artisticos (bailes, bandas de masica, entre otros).

Asimismo, los dias en que se lleva a cabo el evento se suelen realizar paseos por el Delta
Berissense y por la histérica calle Nueva York, y también visitas guiadas a la bodega de la
Cooperativa de la Costa y a los vifiedos (de forma libre y gratuita y con cupos limitados).

La dltima edicion de la fiesta en 2017 (N°14) y la correspondiente al afio 2016 se llevaron
a cabo en la playa de estacionamiento de la Terminal Portuaria de Tec-Plata,
diferenciandose de las 12 ediciones anteriores que desarrollaron en cercanias al Parque
Civico de la ciudad (Gimnasio Municipal).

En esta oportunidad, ademas de los stands correspondientes a la Cooperativa de la Costa
y a productores independientes y productos regionales (como miel, mermeladas, trabajos
en mimbre, entre otros), se observd un aumento de puestos que ofrecian diversos
articulos, ya no vinculados a producciones locales como cuadros, tejidos, camperas,
golosinas, chocolates, entre otros (ver Anexo 4).

El evento se desarroll6 en dos carpas. En una de ellas, se encontraban los stands de los
productores vitivinicolas y de la Cooperativa de la Costa, junto al resto de las ofertas
mencionadas en el parrafo anterior. En la otra carpa, se instalaron los stands
gastronémicos; se observé escasa presencia de las colectividades extranjeras de Berisso,
y una porcién importante de puestos que ofrecian otras propuestas no tipicas de la ciudad
(como panchos, pizza, papas fritas, entre otras opciones).

Como se ha expresado, la realizacién de este tipo de eventos beneficia a los productores
locales, quienes en muchos casos esperan todo el afio la realizacion de la Fiesta
Provincial del Vino de la Costa, convirtiéndose asi en la Unica oportunidad, que hasta el
momento tienen, de incrementar sus ingresos.

Vino de la Costa v los consumidores que visitan la Fiesta del Vino de la Costa.

En el marco de la 14° Fiesta Provincial del Inmigrante, llevada a cabo los dias 7, 8 y 9 de
julio de 2017, se realizaron encuestas a 61 consumidores del Vino de la Costa. Estas
fueron realizadas con el propésito de identificar los signos identitarios que se vinculan a

“http:/Aww.revisionistas.com.ar/?p=15543.Visitado el 17/9/2016.
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Vino de la Costa, ademas de indagar acerca de la Fiesta del Vino como atractivo
turistico y conocer la percepcién de los encuestados sobre Berisso, como destino de fin
de semana.

Se seleccionaron personas de diversidad etaria, y de ambos sexos, con el propésito de
obtener heterogeneidad en los resultados. Las mismas fueron interrogadas al momento
de la compra del producto. A continuacion, se expondran los resultados del trabajo de
campo realizado:

Datos generales

En referencia al sexo de mismos, se encuestaron 29 mujeres y 32 hombres.

Los consumidores encuestados oscilan entre los 21 y 82 afios, destacandose que la
mayoria de ellos tiene entre 21 y 50 afios.

En cuanto al lugar de procedencia de los asistentes al evento, se constato llamativamente
que el 42,62% de los mismos proviene de la ciudad de La Plata, seguido por un 39,35%
que corresponden a residentes berissenses. Con un porcentaje mucho menor se
registraron llegadas desde CABA vy alrededores (6,55%), Ensenada (4,92%), Magdalena
(4,92%) y desde la Republica Oriental del Uruguay (1,64%).

Con estos datos se evidencia que la Fiesta Provincial del Vino de la Costa no sélo
pretende captar a residentes locales, sino que alcanza a residentes de ciudades
aledafas.

Lugar de residencia

4,92 164 B La Plata
4,92

M Berisso
HCABAY
alrededores

B Ensenada

B Magdalena

m Uruguay

Gréfico N°1: Lugar de residencia. Datos expresados en porcentaje a partir de informacién en encuestas
realizadas.
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Intereses y motivaciones

Se ha constatado que existe una repeticidon en cuanto a la asistencia al evento, lo que
denota el éxito de la fiesta afio a afio. Un 68,85% declar6 que no es la primera vez que
asiste al mismo; mientras que el 31,15% restante concurrié por primera vez a la Fiesta del
Vino de la Costa.

¢(Es su lravez en el
evento?

mSj

68,85 No

Gréfico N°2: Repeticion en la asistencia al evento. Datos expresados en porcentaje a partir de informacion en
encuestas realizadas.

Luego, se les preguntd como se habian enterado de la realizacion del mismo,
destacandose que un 40,98% de los asistentes respondié que sus amigos y familiares le
informaron del evento, seguido de un 36,06% que dijo saber de la fiesta por ser habitante
de Berisso. Esto demuestra el interés por las festividades pertenecientes al lugar de
residencia.

El tercer lugar, lo ocupan los medios de comunicacion con un 18,04%, con lo cual se
observa una minima influencia de las estrategias comunicacionales en la generacion de
conocimiento de la existencia de la festividad.
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Gréfico N°3: ¢(Como se enterd de la realizacion de la fiesta? Datos expresados en porcentaje a partir de
informacién en encuestas realizadas.

El 57,37% de los encuestados afirmé que compra el producto porque “le gusta”, seguido
por un 14,75% que dijo consumirlo por “tradicion”.

Se observa claramente la aceptacion y el reconocimiento del producto (y con ello, de sus
caracteristicas especificas) entre quienes lo consumen.

Motivo de compra

-

2

B Es de Berisso

M Le gusta

B Regalo/obsequio

M Tradicidn

B Nunca lo probo

W Otros

Gréfico N°4: Motivo de compra. Datos expresados en porcentaje a partir de informacién en encuestas
realizadas.
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Para indagar acerca de los canales de comercializacién que registran los encuestados, se
les consulté acerca de cdmo adquieren el vino, siendo la Fiesta Provincial del Vino de la
Costa el medio mayoritariamente seleccionado para la compra con un 60,66%. Se puede
inferir que gran parte del publico asistente concurre con la intenciébn de comprar el
producto, mas alla del resto de la oferta que pueda existir (gastronomia, productos
regionales, etc).

Las vinotecas y supermercados se ubicaron en menor proporcion con un 13,11%. La
mayoria de los encuestados reconocié no saber de la existencia de estos puntos de
venta, como tampoco de que en la Cooperativa de la Costa (incluida en la respuesta:
“Otros”) también se pueden adquirir los productos.

¢,Como adquieren el producto?

3,28

M Fiesta Pcial del
Vino de la Costa

H Vinotecas y
supermercados
Nunca lo compra

H Otros

 No respondio

Gréfico N°5: ;Como adquieren el producto? Datos expresados en porcentaje a partir de informaciéon en
encuestas realizadas.

Asociacién del Vino de la Costa con otros elementos identitarios de Berisso

Al ser consultados acerca de la vinculacion del Vino de la Costa con algun otro elemento
identitario de Berisso, un 42,62% de los consumidores respondié que el producto es
“representativo de Berisso y de su gente”, dejando asi en evidencia la pertenencia a la
cultura berissense y a su pueblo. Sin embargo, no se logré que los encuestados refieran
concretamente aspectos caracteristicos del municipio.

Con un 27, 87% se ha seleccionado la opcion “otros”, en la cual los encuestados han
sugerido respuestas muy interesantes como “trabajo” y “damajuanas”, vinculadas al oficio
del vinatero;” Isla Paulino”, “monte”, “uva chinche”, “vinedos”, asociados a los recursos
naturales de Berisso y a sitios donde se realiza la actividad vitivinicola desde sus
origenes.
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Estas respuestas contribuyen a la idea de que se esta en presencia de un mundo cada
vez mas globalizado, homogeneizado, y en este contexto los alimentos que se identifican
con su lugar de origen cobran un valor diferencial (Aguirre, 2008).

Por lo cual, ese 27,87% abarca caracteristicas especificas que los consumidores
relacionaron con el Vino de la Costa, que no encontraron expuestas entre las opciones a
seleccionar y que, al mismo tiempo, les resultaron relevantes para describir referencias
identitarias en torno al producto.

é¢Con qué vincularia al Vino de la
Costa?

M Es representativo de
Berisso y su gente

B Me recuerda a los
inmigrantes

B Me trae recuerdos de la
infancia

B Me recuerda al rio

| Otros

® No sabe

1,64

Gréfico N°6: ¢, Con qué vincularia al Vino de la Costa? Datos expresados en porcentaje a partir de informacion
en encuestas realizadas.

Apreciacion de Berisso como destino de fin de semana

Por altimo, se les pregunt6 acerca de Berisso como destino de fin de semana, a lo cual la
mayoria de los consumidores encuestados respondié contundentemente que el municipio
resulta interesante para recibir visitantes. En muchos casos agregaron que:

. Falta organizacion desde el municipio para que esto se lleve a cabo;
. Que no existe actualmente ningun tipo de promocion para atraer visitantes;

. Algunos encuestados compararon a Berisso con el municipio de Tigre, por tener una
importante variedad de recursos naturales, pero con escasas estrategias de promocion;

. Que la zona de la calle Nueva York les recuerda a San Telmo, con sus locales antiguos.
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. Que la calle Nueva York podria ser el lugar en el cual las colectividades ofrezcan sus
gastronomias en conjunto con el Vino de la Costa, ambos componentes de la identidad de
la ciudad.

¢ Qué opinidn tienen de Berisso
como destino de fin de semana?

B Muy
3,28
3,28~ interesante

M Interesante

11,47

Poco
interesante

B No sabe

 No respondio

Gréfico N°7: ¢ Qué opinidn tiene de Berisso como destino de fin de semana? Datos expresados en porcentaje
a partir de informacion en encuestas realizadas.

Cabe destacar la existencia de estudios previos (Velarde, 2010; Velarde y otros, 2013) en
los cuales se consultdé a los consumidores acerca de la aceptacion y el rechazo del Vino
de la Costa, en el marco de las distintas ediciones de la fiesta. Para el caso de la
aceptacion, fueron mencionadas cualidades como el aroma, el color y el sabor del vino,
sumado a su forma de produccion artesanal en relacion con el pasado inmigrante que
atraviesa a esta tradicion. También el rio y el paisaje riberefio fueron otros de los atributos
mayormente seleccionados por los consumidores.

En cambio, los fundamentos del rechazo al Vino de la Costa se refirieron al rio
contaminado, la pobreza del Conurbano Bonaerense (y, por lo tanto, de Berisso) y el
precio bajo del producto, principalmente (si es barato, no es bueno).

Consideraciones:

- La Fiesta Provincial del Vino de la Costa es un evento que atrae publico de todas
las edades.

- Se destaca un crecimiento en la llegada de visitantes de ciudades aledafias en
comparacion a visitantes residentes en Berisso, como es el caso de la ciudad de
La Plata y alrededores.

- Existe una alta aceptacion del evento, teniendo en cuenta que casi el 70% de los
encuestados no concurrié por primera vez.
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- Se destaca una minima influencia de los medios de comunicacion al momento de
difundir el evento, comparado con la recomendacion de familiares y amigos y con
el hecho de residir en Berisso, como grandes influyentes en la participacion del
mismo.

- Un 60% de los encuestados afirmé que adquiere el producto en la Fiesta
Provincial del Vino de la Costa, posicionandolo como principal canal de
comercializacion.

- Para mas del 40% de los consumidores encuestados, el vino representa a Berisso
y a su gente, ubicandolo como elemento identitario del municipio.

- Berisso resulta un destino interesante para recibir visitantes, segun el 70% de los
encuestados.

Como se ha hecho referencia, este tipo de producciones tipicas ha cobrado especial
atencion en las Ultimas décadas debido a diversos factores, puntualizando para este caso
al alimenticio, teniendo en cuenta variaciones en los patrones de consumo que se
presentan en las sociedades actuales.

Este tipo de evento, como lo es la Fiesta Provincial del Vino de la Costa, permite la
mantencién y la propagacion de la identidad berissense a través del producto en si, al
mismo tiempo que funciona como una estrategia de revalorizacion del producto local y
oficia como importante canal de comercializacién para el vino (Bendafa Valdivia y otros,
2015).
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Capitulo 3: El Vino de la Costa y otros elementos pertenecientes
al patrimonio cultural berissense

Vino de la Costa: producto tipico y “vino regional”.

Al hacer referencia a la tipicidad de un producto, para Caldentey y Gémez Mufioz (1996)
existen tres elementos que contribuyen a definirla: la calidad, la diferenciacion y el
territorio. El primero de los conceptos se asocia a la bondad o excelencia de un producto;
corresponde al conjunto de cualidades que permiten definirlo. En cuanto al segundo
concepto, se lo presenta en oposicion a estandarizacion (para el productor, se traduce en
la posibilidad de elevar los precios del bien; mientras que, para el consumidor, mayor
diferenciacion produciria mayor satisfaccion). Y en referencia al ultimo concepto,
geograficamente, determina las caracteristicas edafoclimaticas del producto;
culturalmente, territorio aporta tipicidad al vincular la elaboracion y/o consumo a
representaciones que le pertenecen a representaciones colectivas. La dimension historica
esta dada por las formas de produccion mantenidas en el tiempo. Con lo cual, producto
tipico es aquel que esta vinculado a un territorio especifico y a formas de produccion que
son parte de la tradicién de un pueblo, y habiendo adquirido cualidades que lo diferencien
de otros productos.

Como ya se ha manifestado, el Vino de la Costa de Berisso es un producto tipico local
perteneciente a un area de produccién limitada. Su importancia y su permanencia a lo
largo del tiempo forman parte de un “saber- hacer” que ha sido transferido de generacion
en generacion en forma oral y practica, acerca de las técnicas utilizadas en el tratamiento
de los vifiedos y luego en su conversién a vino (Velarde y otros, 2013). Por tanto, para el
caso del Vino de la Costa, es constatable tanto el componente material dado que es un
producto, tangible; y el componente inmaterial, sustentado en las practicas llevadas a
cabo, que se han mantenido a lo largo del tiempo, para la elaboracion de este producto
tipico berissense.

Precisamente, una de las cuestiones que tuvieron relevancia al momento de nombrar al
vino berissense como vino regional en el afio 2013, fue la existencia de registros de
produccion vitivinicola en el &rea desde hace mas de cien afios lo que denotaba la
implicancia del Vino de la Costa en la historia de Berisso.

Teniendo en cuenta la importancia de esta mencién para el producto y quienes lo
elaboran, se consider6 relevante entrevistar al ex secretario de Produccion, en el cargo
hasta el afio 2015. El mismo expuso, como un inconveniente, la situacion que atraviesa a
la Cooperativa de la Costa en sus niveles superiores o administrativos:

39



(C L

facultad de
Ciencias Econémicas

“Yo creo que uno de los grandes problemas de la cooperativa es que nunca tuvo un
gerenciamiento, en términos comerciales, importante. Nosotros insistimos mucho en eso.
Nosotros insistimos, primero en el esquema asociativo (...)”. Hoy por hoy, el Consejo de
Administracion de la Cooperativa (que incluye a su presidente, secretario, tesorero y el
sindico) no posee formacién en el area administrativa y/o comercial.

En segundo lugar, se refirié a la mejora de la calidad en la produccion:

“(...) ahi es donde la universidad tuvo un rol fundamental (...) Lo que hizo la universidad
fue darle métodos (...) Yo me acuerdo en las primeras fiestas las etiquetas las pegaban
con Voligoma entonces se le despegaban (...) El precinto de arriba, con el que vienen
todos los vinos, ellos (los productores) se resistian a ponérselo, era un tema de seguridad
para el que lo compra (...) Después cuando ya vino la aprobacién del INV que el vino
tenia su estampilla ahi ya también mejoro la confianza, pero ademéas para la
comercializacién esas son cosas que son ineludibles (...)".

Por su parte, el presidente de la Cooperativa de la Costa coincidié con el ex secretario,
reconociendo una labor importante entre los vifiateros, la universidad y la gestion
municipal de ese momento, que dio como resultado el nombramiento del Vino de la Costa
como vino regional. Asimismo, al ser consultado por variaciones ocurridas luego de este
suceso, rescatd el hecho de poder colocar en la etiqueta la variedad de uva utilizada para
elaborar el producto, gue antes no estaba permitido (cuando se lo vendia como vino
casero), y que dicho reconocimiento por parte del INV habia permitido darle otra
visibilidad al producto, aunque no se haya visto reflejado nunca en el volumen de ventas.

Por el lado de los vifiateros, se expresd de igual manera: “se liberé6 un poco la
comercializacion, en el aspecto de que siempre estaba uno intranquilo de cémo se podia
formalizar la venta. Porgue ahora esta todo el vino estampillado y lo podés vender en los
comercios. Ya es otra salida” (pBa4).

En el resto de los casos entrevistados se evidencié que, lejos de progresar, consideran
que existen obstaculos tanto desde el INV como del municipio. El reconocimiento permitié
que los productores berissenses puedan inscribirse como elaboradores en los registros
del INV, organismo que regula la actividad. Sin embargo, muchos de los productores
expresan que, al mismo tiempo, existen trabas legales que les impiden continuar con su
actividad. Los viflateros no cuentan con la habilitacion municipal para el ejercicio
productivo y comercial de su actividad, por lo que, de no regularizar su situacion, el INV
los dara de baja en los registros oficiales y esto generara inconvenientes para continuar
con la produccién y comercializacién del producto.

Se esta en presencia de un producto tipico, parte de una tradicion que forma parte de la
cultura y de la identidad de un municipio, y que, ademas ha logrado un reconocimiento por
parte de la maxima autoridad que regula la vitivinicultura a nivel nacional. Sin embargo,
hasta el momento se presentan inconvenientes a tener en cuenta, como la falta de
personal idéneo en los niveles mas altos de la conduccion de la cooperativa, y las
formalidades requeridas a los productores.

Estos conflictos que se observan entre los productores y los requerimientos solicitados
desde el ente municipal y el INV, aparecen como una amenaza a la actividad, que, de no
solucionarse, implicard que muchos de los productores no continden con la actividad u
opten por hacerlo de forma oculta.
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De cualquiera de las dos formas, significara un retroceso para la permanencia de la
vitivinicultura en Berisso y, asimismo, implicaria que todos los esfuerzos hechos desde el
municipio, la universidad y los vifiateros, por el reconocimiento del Vino de la Costa,
permanezcan inconclusos por no poder o no contar con los medios para hacer frente a las
adversidades que se presentan.

Vitis labrusca: ¢.la cepa implicitamente omitida?

Como se ha visto, Colonia Caroya también elabora vinos a partir de la uva Vitis labrusca,
variedad Isabella; sin embargo, luego de realizar revisiones a los ultimos informes anuales
publicados por el INV, organismo que regula la actividad, se ha advertido que:

- en el informe anual de cosecha y elaboracién del afio 2017, en el cual se exponen datos
por provincia y por departamento de las mismas acerca del destino de la uva, de su
produccion total, de las cantidades destinadas a elaboracion de vinos y mostos, etc, se ha
constatado que si aparece el Departamento de Col6n (del cual es parte Colonia Caroya,
en la provincia de Cérdoba), pero no hay datos sobre la elaboracién de vinos en el partido
de Berisso, perteneciente a la provincia de Buenos Aires (Ver Anexo 5).

- en el informe que presenta el analisis de la evolucién de la superficie de vid por
provincia, periodo 2000-2016, si existen registros de la variedad Isabella dentro del
territorio de la provincia de Cérdoba, como también en los de la provincia de Buenos Aires
y en la provincia de Misiones (Ver Anexo 6).

Con esta informacién presentada, lo que se presume es el ocultamiento de la variedad de
la Vitis labrusca en el primero de los informes, ya que en Berisso Unicamente se elabora a
partir de esta variedad de uva, de lo contrario en Colonia Caroya existen producciones a
partir de otras variedades. Cabe recordar que el consumo de la uva variedad Isabella esta
permitido dentro del territorio nacional, con lo cual resulta sospechoso su exclusion en el
informe anual. Y, por otra parte, esta carencia de informacién no propicia la credibilidad
del estudio realizado, lo que afecta claramente a Berisso, ya que, desde el principal ente
regulador de la actividad, se estan abordando datos de forma parcial.

Lo antes explicado se opone a lo presentado en el informe de superficie implantada de vid
a nivel nacional. Como consecuencia de esto, cabe interrogarse lo siguiente: ¢Por qué la
variedad de uva Vitis labrusca no figura en el primer informe mencionado?

Es incongruente que si se tomen en cuenta los datos de las plantaciones y no de lo que
se produce. La Vitis labrusca esta permitida para elaborar productos dentro del territorio
nacional y ademas, desde el afio 2013, como consta en los comienzos de esta tesis, el
Vino de la Costa de Berisso fue nombrado como vino regional, por lo que lo previamente
expuesto no hace mas que evidenciar que este reconocimiento es parcial para los vinos
elaborados a partir de dicha cepa, en zonas donde la produccién vitivinicola es una
tradicion, en referencia a los partidos de Berisso y Avellaneda.

Por otra parte, se debe tomar en cuenta que la pregunta de investigacion de este trabajo
contempla el nombramiento como vino regional, ubicando al Vino de la Costa de Berisso
en un lugar de prestigio, y a su vez, estudiando su incidencia en el desarrollo de la
actividad turistica.
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El Vino de la Costa como recurso turistico.

El ex Secretario de Produccion de Berisso, ademas de plantear y ejecutar la primera
Fiesta Provincial del Vino de la Costa, declardé estar convencido que la tematica del vino
era un recurso muy importante para Berisso, en términos sociales, culturales y
economicos, estrechamente relacionado a la identidad del municipio. Asimismo, agregé
que el producto tiene cierta dosis exgtica para la zona, lo cual lo hace alin mas atractivo, y
que ademas “el productor de Berisso te puede contar su vida cotidiana, y tiene una
riqueza eso que es fabulosa (...)".

Segun el ex funcionario, el Vino de la Costa es atractivo por ser distinto a otros vinos:
posee el peso de la historia del pueblo berissense; es un vino que no tiene conservantes,
gue tiene que ser consumido dentro del afio de produccion, que tiene un sabor frutado
natural muy importante y que tiene un sistema de elaboracién que no es industrial. Con lo
cual, no parece ser un vino para todos los paladares. El entrevistado lo percibe de esta
manera: “No me imagino una cena con velas, y abrir un Vino de la Costa. Es un vino para
vaso, vaso de vidrio grueso (...)".

La ingeniera agronoma que llevo adelante el resurgimiento de la produccion vitivinicola se
manifiesta por el mismo camino, exponiendo que el Vino de la Costa es un producto
natural, artesanal, que no busca parecerse a ningun otro, simplemente “es lo que es”,
concluye. Asimismo, la ingeniera resalta que el espacio rural en el que se produce posee
cualidades distintivas:

“(...) vos vas a Berisso y no te vas a encontrar el mismo campo que te encontras en
Colonia Caroya. Vos en Colonia Caroya caminas por los vifiedos y ves la tierra, aca ves
pasto”. Esta frase, no se limita sélo a lo estético el espacio natural, sino que también se
entrelazan con las condiciones que hacen viable la elaboracién del Vino de la Costa.

Por otro lado, el ex funcionario se refiri6 a la importancia de capacitar a los productores
para recibir visitantes, es decir, poder hacer caso a sus necesidades y preferencias mas
alla de poder transmitir experiencias personales.

También hizo referencia al planteo, durante su gestion, de estrategias turisticas que
involucraban distintos atractivos del municipio, incluido el Vino de la Costa, y expuso que
probablemente no habian tomado las acciones correspondientes para ofrecerlo como
producto turistico, y ademas agregé que en algdn momento pensaron en generar
infraestructura en las quintas para poder recibir visitantes, y no pudo concretarse.

Por su parte, el actual presidente de la Cooperativa de la Costa reconocié la falta de
personal vinculado al turismo, para llevar adelante visitas guiadas en la Cooperativa y en
los vifiedos. Cabe aclarar que en la actualidad no existen visitas programadas; sélo
ocurren en el mes de julio (momento en que se desarrolla la fiesta) y alguna otra de forma
esporadica.

Ademas, se refiri6 a la importancia de apuntar a consumidores de Capital Federal,
teniendo en cuenta la cercania con Berisso: “o sea tener vifiedos cerca de Capital, a 50
minutos, una hora, es genial. Muchos no lo creen, directamente los platenses, que hay
viledos aca donde se puede venir, recorrer, degustar y que hay una pequefia industria
vitivinicola”.
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El Secretario de Produccion de Berisso, en el cargo hasta diciembre de 2017, al igual que
quien ocupara su cargo previamente, se refiere a que una de las grandes dificultades que
presenta el Vino para pensarse como recurso turistico es la falta de adecuacion de las
instalaciones de las quintas y de la Cooperativa de la Costa para poder brindar una
experiencia satisfactoria al visitante.

En referencia al turismo, la agronoma entrevistada se expreso a favor, manifestando que
deberia ser una actividad tercerizada y al mismo tiempo articulada con la Cooperativa de
la Costa. No obstante, coincide en la deficiencia en cuanto a cuestiones que atentan
contra la practica de un turismo enoldgico, como la inexistencia de servicios basicos y las
instalaciones de las quintas, principalmente.

Por otro lado, hace hincapié en estas condiciones en que se presenta o se ofrece el Vino
de la Costa, las cuales podrian apuntalar hacia otro tipo de actividad vinculada a
productos de la economia social, con productores que contindan con una tradicién y no
buscan parecerse a productores mendocinos o caroyenses, concluye la ingeniera.

Elementos méas destacados pertenecientes al patrimonio cultural de Berisso.

Como se ha expresado en el comienzo de esta tesis, el patrimonio cultural es una de las
formas en que puede expresarse la identidad y la cultura de un pueblo, y como tal
contribuye a darle identidad a los diversos destinos turisticos, atendiendo los distintos
requerimientos de la demanda (Ferndndez y Guzman Ramos, 2002).

Habiendo hecho referencia al Vino de la Costa y a su fiesta de celebracién, a
continuacién, se expondran los elementos mas destacados pertenecientes al patrimonio
cultural que posee el municipio de Berisso. Los datos han sido obtenidos de su web oficial
y de material bibliografico recopilado de un informe elaborado por el ente comunal.

1. Museos
Museo Datos
Nace en el afio 1986 a partir de la donacién
Museo de Historia Natural de 180 especies de aves que habian sido
recolectadas por el naturista berissense
Juan Francisco Klimaitis.
Es un museo privado, en el cual se exhiben
Museo de la Soda sifones, maquinas y otras piezas
vinculadas a la historia de la industria de la
Soda.

Fue creado en el afio 2000 por alumnos de
Museo Calle Nueva York una escuela ubicada sobre la calle
homoénima. En este lugar se procura
recuperar la historia del histérico barrio

43




(C L

facultad de
Ciencias Econémicas

berissense.

Creado en el aflo 1999, en él se exhiben
Museo 1871 principalmente elementos pertenecientes a
la época de la inmigracion, de los
saladeros, de los frigorificos, y otros
objetos que formaron parte de la vida del
municipio.

Museos berissenses. Fuente: Elaboracion propia a partir de informacion recopilada.

2. Centros tradicionalistas

Sus actividades se orientan principalmente al rescate de la tradicion gauchesca. Entre los
mas destacados en Berisso, se encuentran el Fortin gaucho, El Bigua y el Centro Santa
Teresita.

3. Centros provincianos

El proposito de su creacion es mantener las costumbres de los migrantes que ha recibido
Berisso de diversas provincias de nuestro pais. Como actividades, priman los
espectaculos autéctonos y la degustacion de platos regionales. Berisso cuenta con el
Centro de Residentes Santiaguefios, el Centro Entrerriano, y el GE.CO.BE (Gente de
Cdrdoba en Berisso).

4. Eventos y fiestas municipales

A continuacién, seran mencionados los acontecimientos mas destacados que se celebran
en Berisso:

Aniversarios:

- Autonomia de la ciudad de Berisso. Se celebra anualmente el dia 3 de abril.
- Fundacion del municipio, celebrado anualmente el dia 24 de junio.
Festividades:

- Fiesta Patronal “Maria Auxiliadora” (24 de mayo).

- Fiesta Provincial del Inmigrante (Septiembre).

- Fiesta y Concurso de Pesca del Pejerrey (Mayo).

- Fiesta Provincial de la Corvina (Octubre).

- Fiesta Provincial del Vino de la Costa (Julio).

5. Producciones locales

- Mercado de la Ribera.
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Es una nueva propuesta, que en el presente afio cumplié dos afios de funcionamiento
continuo. Se lleva a cabo los segundos domingos de cada mes (con vistas a ampliarse)
en 170 e/8 y 9, detras de la pista de atletismo. Surge como una nueva alternativa para
que productores locales puedan comercializar sus productos. Entre estos se destacan la
venta de embutidos, miel, frutas y verduras de estacién, miel y Vino de la Costa.

6. Patrimonio urbano vy arquitectdnico

Berisso cuenta con importantes manifestaciones de gran valor patrimonial, que forman
parte de la identidad de los berissenses; en los cuales queda plasmada la historia de este
municipio, atravesada principalmente por la inmigracion y la actividad fabril. En este
sentido, se destacan:

-La Calle Nueva York, declarada Lugar Histdrico Nacional.

-Las casas de chapa de zinc y madera son, seguramente, una de las formas de
representacion de la identidad berissense mas emblematicas. Las chapas utilizadas
provenian de Inglaterra, y se cree que funcionaban como contrapeso de los embarques
de carne.

-Edificio Usina Eléctrica Berisso, construido en el afio 1905 y fue una de las primeras
usinas eléctricas de América del Sur.

-Edificio “Mansion de los Obreros”, simbolo de la Calle Nueva York. Fue construido en el
afio 1920 en cercanias a los frigorificos y al puerto.

-Puerto La Plata, que corresponde a una de las mayores realizaciones de ingenieria
portuaria del siglo XIX, fue realizado a pala por una gran cantidad de obreros.

-Edificio ex Frigorifico Swift.
7. Vifedos

En la Carta del Paisaje Mediterraneo (1992) se hace referencia al paisaje del viiedo como
el resultado de la interaccion de factores naturales, histéricos, funcionales y culturales. En
el caso del Vino de la Costa de Berisso, la mayoria de los vifiedos se encuentran en la
zona de Los Talas y la Isla Paulino, zonas en las que la actividad tiene mas de cien afios,
y donde comienza a forjarse la historia del vino, hacia fines del siglo XIX.

En este sentido, se reconoce para esta tesis que otro componente distintivo del patrimonio
cultural lo componen los vifiedos, que, a pesar de ser un recurso de tipo natural, se
incorporan a los elementos distintivos del patrimonio cultural berissense, por ser parte de
la cultura y de una préctica tradicional, representativa de la identidad del pueblo costero.

Muchas de las quintas pertenecen a antiguos productores que han continuado con la
elaboracion de vinos a pesar de los vaivenes registrados en dicha actividad. Estas
variaciones han sido consecuencia de diversos factores, principalmente el auge de los
vinos cuyanos en la region, las crecidas extraordinarias del Rio de La Plata y el cese en la
continuidad de la produccién vitivinicola por parte de los hijos de antiguos vifiateros, en
respuesta a factores de indole socioeconémicos.

Por otro lado, y como hemos explicado en el correspondiente apartado, en Berisso se ha
registrado la llegada de migrantes de provincias del norte de nuestro pais y de paises
limitrofes. Muchos de ellos traian consigo diversos saberes y técnicas productivas que
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aplicaron en la produccién de mimbre, cafia, ciruela, madera y también en la produccion
de Vino de la Costa.

A continuacion, se expondrd un cuadro con la ubicacion de las quintas y la cantidad de
hectareas correspondientes a cada uno de los productores de Berisso, habilitados para
elaborar Vino de la Costa:

Productores habilitados para elaboracion | Ubicacion del vifiedo y cantidad de
de Vino de la Costa hectareas

De Simone, Ricardo Isla Paulino: 1,000 ha
Casali, Martin Alberto Berisso: 0,0500 ha
Murgia, Raul Osvaldo Berisso; 1,000 ha
Aguiar, Andrés Alejandro Berisso: 0,1800 ha
Daraya, Héctor Los Talas: 0,0694 ha
Leotta, Néstor Eduardo Palo Blanco: 0,5000 ha
Corazza, Leonardo Andrés Isla Paulino: 0,4200 ha
Palomino, Amadeo German Palo Blanco: 05700 ha
Godoy, Juan Carlos Los Talas: 0,7500 ha
Verdn, Argentino Rubén Los Talas: 2,9544 ha
Ruscitti, Renzo Sergio Isla Paulino: 1,5750 ha
Ruscitti, Miguel Isla Paulino: 1,000 ha
Frezzini, Santiago Ezequiel Berisso: 1,2550 ha
Orellano, Julio César Berisso: 0, 2800 ha
Goémez, Daniel Isla Paulino: 0,2550 ha
Veroén, José Ricardo Los Talas: 1,300 ha
Domingues, Francisco Antonio Los Talas: 2,000 ha
Galean, Juan Los Talas: 0,4000 ha
Ricci Raul, Pedro y Teresa SH Berisso: 0,800 ha
Galarza, Constancia Beatriz Los Talas: 1,6500 ha
Ricci, Raul Emilio Berisso: 0,8930 ha
Ricci, Raul Emilio Berisso: 0,100 ha
Galean, Juan Los Talas: 0,500 ha

Ubicacién de vifiedos y cantidad de hectareas producidas, por productor, perteneciente al partido de Berisso.
Fuente: Elaboracion propia a partir  de datos obtenidos del siguiente enlace:
http://servicios.infoleg.gob.ar/infoleginternet/anexos/215000-219999/216478/norma.htm.

8. Colectividades

Hacia fines del siglo XIX y principios del siglo XX Berisso recibi6 a muchos inmigrantes
gue dejaron sus paises de origen en busca de mejores condiciones socioeconémicas y
politicas, entre las principales razones del proceso. De acuerdo a su nacionalidad se
fueron agrupando creando las diversas colectividades, como medio para mantener las
costumbres y las tradiciones (comidas, danzas, entre otras). Estas son: albanesa,
alemana, arabe, armenia, belarusa, bulgara, croata, caboverdeana, eslovaca, eslovena,
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espafola, griega, irlandesa, italiana, lituana, polaca, portuguesa, ucraniana y yugoslava.
Actualmente se han incorporado colectividades sudamericanas.

El patrimonio es uno de los principales recursos de la actividad turistica, y, como se ha
expuesto, Berisso cuenta con elementos culturales de gran potencial para el desarrollo de
esta actividad. Y, como se ha manifestado en diversas oportunidades, los elementos
patrimoniales son el reflejo de la identidad y de la cultura de los pueblos, quedando
claramente expresado en Berisso, ciudad en la que se destacan elementos vinculados a
la inmigracion, que en la actualidad se encuentran incluidos parcialmente en la actividad
turistica.

Rol de la gastronomia tipica como atractivo complementario para la zona: oportunidades y
conflictos entre actores implicados

Como se sabe, Berisso ha sido el refugio de una gran cantidad de inmigrantes. De
acuerdo a su origen, se fueron agrupando en distintas colectividades, como una forma de
mantener sus costumbres, sus tradiciones. Dentro de ellas estan presentes, por ejemplo,
sus platos tipicos.

Tanto las comidas correspondientes a cada colectividad como el Vino de la Costa son
componentes del patrimonio cultural de Berisso. Y, respectivamente, la Fiesta Provincial
del Inmigrante y la Fiesta Provincial del Vino de la Costa son los dos eventos que mas
afluencia turistica generan al municipio, congregando a miles de personas todos los afios,
ubicAndose como sus méaximas atracciones turisticas.

Oliveira (2011) expresa que existen destinos en los cuales el turismo gastronémico y el
turismo enolégico se promocionan de manera conjunta, buscando atraer turistas que
busquen vivenciar ambas experiencias, o solo una de ellas. El autor habla de
gastronomia, haciendo referencia exclusivamente a los alimentos, posicion a la cual
adherimos para hablar en este apartado de los platos elaborados por las colectividades
extranjeras en Berisso.

La gastronomia tipica es un recurso que se ha incorporado con mucho éxito a la actividad
turistica. Se observa cada vez con mas frecuencia la creacion de rutas turisticas que
incluyen platos y bebidas tipicas, dandole la oportunidad al turista de conocer productos
gue forman parte de la idiosincrasia de un pueblo (Morales y Gomez Rojas, 2006).

En este sentido, Reynoso (1991) manifiesta que la cocina regional es uno de los
principales atractivos al momento de seleccionar un destino para vacacionar. Asimismo,
Armestd Lopez y Gémez Martin (2004) consideran que la gastronomia tipica es vista
como un recurso de gran importancia para la dinamizacion de economias locales a partir
del turismo; y a su vez esto, contribuye a la recuperacion, conservacion y valoracion del
patrimonio.

Resulta pertinente hacer referencia nuevamente al concepto de cultura inmigrante; ya que
la gastronomia tipica perteneciente a cada una de las 22 colectividades de Berisso y el
Vino de la Costa, en paralelo, son dos componentes muy importantes de esta cultura.
Ambos casos se unen por la continuidad en la realizacion de practicas (culinarias y
productivas, respectivamente) que se arraigaron al territorio y a sus ocupantes hace mas
de cien afios, y hoy siguen vivas a través de sus descendientes.
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Colectividades: situacién actual, actividades, vy turismo

En el marco de la 40° Fiesta Provincial del Inmigrante fueron entrevistados referentes de
algunas de las colectividades extranjeras de Berisso: italiana, portuguesa, yugoslava,
griega y lituana.

Se constatdé que actualmente algunas de ella no poseen sede, es decir, un lugar fisico
estable en el cual prestar sus servicios a la comunidad.

Son los casos de las Colectividades Portuguesa y Yugoslava, lo que dificulta la
comercializacién de sus productos y el reconocimiento de sus tradiciones tipicas como
sus platos, sus vestimentas, y otros tipos de manifestaciones artisticas, principalmente.

Entre las principales actividades que se realizan en las sedes (0 en los espacios
acondicionados provisoriamente como tales), se destacan la conformacion de ballets
infantiles y juveniles que recrean las danzas tipicas de los inmigrantes y también la
realizacion de cursos de idioma, ademas del arte culinario.

Asimismo, se indag6 acerca de los canales de comercializacion de sus producciones
tipicas, verificAndose que la Fiesta del Inmigrante es el objetivo principal anual de cada
una de las colectividades consultadas. En los casos de las Colectividades lItaliana y
Lituana afiadieron la importancia en la participacién de otros eventos especificos que
nuclean a tales colectividades, como “ltalia para todos”, realizado en el Pasaje Dardo
Rocha de la ciudad de La Plata y “Lituania celebra”, llevado a cabo en la ciudad auténoma
de Buenos Aires.

En los casos de las Colectividades Yugoslava y Griega se menciond que otro canal de
venta de sus productos suelen ser los eventos anuales llevados a cabo en estas sedes,
como por ejemplo las tabernas griegas, para el caso de la colectividad griega.

Con lo cual sumado a obstaculos de tipo comercial queda de manifiesto que la
inexistencia de un espacio fisico colectivo acarrea ademdas problematicas de indole
cultural, ya que dificulta la propagacion de actividades tipicas de cada colectividad, como
la propagacion de sus artes culinarios, bailes tipicos, ensefianza de diversos idiomas,
entre otras. Esto afecta a la poblaciéon residente y atenta contra la idea de generar
experiencias turisticas a partir de alimentos tipicos, como plantea Oliveira.

Berisso, las colectividades extranjeras y el vinculo con los vifiateros

Por otro lado, ya se ha expresado que el patrimonio cultural inmigratorio es uno de los
atractivos turisticos mas destacados con los que cuenta Berisso. En referencia a esto se
expreso que:

" En realidad Berisso no se ha explotado bien con el tema de la diversidad de razas que
tenemos. Serd porque las entidades que manejaron Berisso no lo lograron, o porque
nosotros mismos como asociacion extranjera no hemos logrado darle el impulso que
merecia (...) Se viene mejorando y por suerte es una de las fiestas mas populares de la
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provincia. Que yo siempre digo que nuclea mucha gente, mas que cualquier otra fiesta y
no traemos artistas; los artistas son los chicos de Berisso (...)" (€3).

El presidente de la Colectividad Portuguesa “Virgen de Fatima” expreso6 que el patrimonio
cultural inmigratorio es de gran importancia para todos, porque “somos descendientes de
inmigrantes, y todos tenemos curiosidad de saber nuestro origen, desde donde venimos
(...)". Y agreg6 que en Berisso existen muchos recursos turisticos para explotar, como el
delta. Asimismo, se refirid al inconveniente que presenta el municipio en cuanto a la
escasa oferta gastronémica y hotelera con que cuenta, mostrandolo como un obstaculo al
momento de pensar en el desarrollo turistico local.

Por dltimo, también se indagd acerca de la posibilidad de que el Vino de la Costa y la
gastronomia tipica integren una oferta turistica, teniendo en cuenta la afluencia de
visitantes que se genera en el municipio con la realizacion de ambas fiestas. Esta
pregunta genero algunas controversias.

En primer lugar, al momento de plantear a la gastronomia tipica berissense como
atractivo complementario para la zona se constaté cierta disconformidad entre quienes
organizan la Fiesta Provincial del Inmigrante y la Fiesta Provincial del Vino de la Costa.

Esto se verificd en la 14° Fiesta Provincial del Vino de la Costa, evento al que no
asistieron todas las colectividades extranjeras, ya que se pretendia un canon de $10000
para colocar el stand en el predio.

Posteriormente, y de manera similar, en el marco de la 40° Fiesta del Inmigrante, se pudo
observar que no se encontraban presentes los puestos que comercializan Vino de la
Costa, también por no poder afrontar los gastos incurridos.

A partir de estas observaciones se entiende que contar con recursos para el turismo no es
suficiente; es necesaria la articulacion de actividades entre las colectividades extranjeras
y los vifiateros para poder proyectar una potencial oferta complementaria. Y, en este
sentido, ¢a quién le concierne este acercamiento? ¢Qué acciones deberian llevarse a
cabo para esto? ¢ Es s6lo competencia del Estado?

Y, por otro lado, cabe preguntarse: ¢Es mas lo que se gana o lo que se pierde, si se
cuentan con recursos con un importante potencial turistico? A continuacion, se presentan
las voces de referentes de colectividades y agentes publicos, que encaminaran hacia
posibles respuestas en los siguientes apartados.

Oferta complementaria

Se observé voluntad por parte de los referentes de colectividades extranjeras para llevar a
cabo una oferta turistica conjunta entre gastronomia tipica y Vino de la Costa. El referente
de la Colectividad Yugoslava se expres6 a favor de la organizacién de un paseo cultural
en Berisso, en el cual puedan reunirse ambos componentes del patrimonio berissense. En
tanto, el presidente de la Colectividad Portuguesa de Berisso aportd en este sentido,
manifestando que seria interesante poder organizarse para que la ciudad reciba
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periddicamente contingentes de visitantes y que cada una de las colectividades prepare
sus platos tipicos para ofrecerlos.

Asimismo, el Tesorero de la Colectividad Griega declar6 la necesidad de que exista una
decision politica para generar este acercamiento entre vifiateros y colectividades, vy
remarcé la importancia de la gastronomia y el Vino de la Costa para la historia y el
presente del municipio:

“(...) Imaginate que la industria de la carne en Berisso ya no existe, ho tenemos otro foco
(...) esto es lo que quedd, y hay que reflotarlo y mantenerlo. Son las costumbres de los
inmigrantes que vinieron en aquella época. Y sobre el vino, también, hay una gran cultura,
no es de ahora, es muy antigua también. Lo que pasa es que ahora tomé mucha cultura
como la cerveza. Y Berisso con la industria del vino (...) yo creo que es el puntapié en
toda la zona de la provincia de Buenos Aires”.

En este sentido, sobre este tema fue consultado el ex Secretario de Produccion que ide6
la fiesta del vino, quien declaré6 que durante su gestibn no pudieron lograr que las
colectividades integren un proyecto turistico con el Vino de la Costa. Asimismo, expreso
que: “Me parece que en parte tiene que ver con la idiosincrasia de las colectividades, en
alguna quizd costaria mas que en otras. Lo que pasa es que tienden a ser muy
conservadores en algunos aspectos: ya cuando aparece la municipalidad desconfian,
estan pensando qué nos querran sacar. Y lo que queremos es algo que les sirva, que le
sirva a Berisso y que sirva para que haya visitantes en Berisso”.

La gastronomia tipica de las colectividades presenta un gran potencial en vinculacion al
turismo, sin embargo, requerird, en principio, un gran esfuerzo desde el lado estatal, de su
organismo nucleo, la Asociacion de Entidades Extranjeras, y luego procurar el
acercamiento entre los vifiateros y las colectividades.

Vinculo mas cercano con la Colectividad Italiana

Quiza una de las colectividades que mas se emparenta con el Vino de la Costa es la
colectividad italiana, teniendo en cuenta que desde lItalia principalmente fue traida la
actividad vitivinicola a la zona del Rio de la Plata. En este sentido, se observaron dos
cuestiones: por un lado, los productores entrevistados que han adquirido las técnicas para
la elaboraciéon de vino de sus padres y /o abuelos son descendientes de inmigrantes
italianos. Por otro lado, y por consiguiente, esto determind que al momento de ser
consultados por esta oferta conjunta de comidas tipicas y Vino de la Costa, se centraran
en la colectividad italiana por sobre el resto de las colectividades:

“Creo que el Vino de la Costa tendria que estar en todas las colectividades. Todas
tendrian que tener Vino de la Costa (...) j¢Como los italianos no te venden Vino de la
Costa con unos tallarines?! jNo lo puedo entender! (...)" (pBil).

“(...) yo lo que veo con las colectividades que, en los ultimos afios, no es que defienden a
sus raices; es todo negocio, mas negocio que otra cosa. Porque el Vino de la Costa lo
podrian llevar ellos, la colectividad italiana, por ejemplo, de todas. Vinieron de Europa los
viejos vifateros. Y nunca se les ocurrié vender el vino de aca (...)” (pBi2).
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“Si, claro. Imaginese la colectividad italiana, por ejemplo, con sus fideos, ¢a quién no le
gusta? Digame (...) Aca al municipio lo que le interesa es juntar plata, nada mas. No da
alternativas a la gente. No se promociona como se deberia promocionar.” (pBa5).

En este dltimo discurso, aparece otra vez el municipio como ente que deberia tomar una
posicibn activa para generar este acercamiento entre las partes, incluyendo a la
Asociacion de Entidades Extranjeras de Berisso.

El productor (pBil) agregd, ademas, que el “Mercado de la Ribera” fue ideado con la
intencién de que también participen de éste las colectividades con sus comidas tipicas,
pero “no hay voluntad de la otra parte”, expresé.

Asimismo, resulta interesante tener la vision del actual vicepresidente de la Sociedad
Italiana de Berisso, quien se refirid6 positivamente al hablar del Vino de la Costa, como
producto que normalmente consume; y agreg6 no estar al tanto de alguna propuesta que
pueda generarse de forma conjunta. Sin embargo, se ha mostrado predispuesto para
generar algun tipo de acercamiento al respecto.

Por ultimo, el ex Secretario de Produccion, a cargo de la secretaria hasta diciembre de
2017, declar6é que el area que él coordino recientemente participa de manera directa en
los dos eventos que nuclean al vino y la gastronomia tipica, y que los actores implicados
plantean continua rivalidad, por lo que se hace dificil el acercamiento. Asimismo, expone
que como fortaleza existe la presencia del municipio en ambos eventos; y, a su modo de
ver, la distancia entre la realizacion de la Fiesta Provincial del Vino de la Costa y la Fiesta
Provincial del Inmigrante es la principal debilidad para lograr la union.

De los elementos pertenecientes al patrimonio cultural, la gastronomia cumple un rol
fundamental, ubicandose, como ya se ha mencionado, entre las principales atracciones
de un destino turistico. La posibilidad de una oferta conjunta entre vino y gastronomia
aparece como una simbiosis perfecta para el turismo, y en el caso del municipio de
Berisso podria generar diversos beneficios, a nivel social, econémico, cultural, entre otros.
Esto queda evidenciado en la cantidad de visitantes que congregan tanto la Fiesta
Provincial del Inmigrante como la Fiesta Provincial del Vino de la Costa por separado.

Sin embargo, hasta el momento priman las diferencias entre ambos sectores que, no
hacen mas que afirmar la dificil tarea de poder unirlos en una propuesta turistica que
beneficie a Berisso y a toda su comunidad.

Por otra parte, al plantear un proyecto debe tomarse en cuenta que al existir diferentes
involucrados es probable que existan tensiones o diferentes intereses, que no deberian
impedir el desarrollo de una propuesta, en este caso, turistica, para Berisso. Y que la
misma puede orientarse, por ejemplo, hacia el vinculo del vino con una colectividad en
particular, como la italiana, que tantos nexos tiene con esta bebida.

Una primera participacion del municipio podria estar orientada a la provision de recursos
humanos y logisticos para llevar a cabo el proyecto. Un claro ejemplo de acciones
publicas para contribuir al desarrollo del turismo en areas con productos alimenticios
ligados espacial, cultural y econdmicamente a un territorio es el Plan CocinAR, cuya
implementacion requiere de recursos humanos capacitados en la tematica turistica, con el
fin de cumplimentar las distintas fases del proceso™.

“http://turismo.gov.ar/plan-cocinar (Visitado el dia 15(03/2018).
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Capitulo 4: Actividad turistica en Berisso

Existen diversas investigaciones que han estudiado la potencialidad de los recursos
culturales, principalmente, que posee la localidad de Berisso.

Conti (2011) realizé una investigacion que incluye al patrimonio cultural de la provincia de
Buenos Aires, destacando importantes recursos culturales de las diferentes ciudades. El
objetivo de su trabajo se basa en la diversificacion de la oferta turistica provincial y la
captacion de un nuevo segmento de demanda, por medio de productos turisticos basados
en el patrimonio cultural, uno de los mas elegidos por los visitantes.

Berisso cuenta con un significativo patrimonio cultural, del cual se desprenden distintas
variantes. Por ejemplo, Conti (2011) destaca a los frigorificos, y el edificio del correo,
ubicandolos como patrimonio arquitecténico; como patrimonio urbano, la importancia de la
calle Nueva York en Berisso, por la cual se paseaban diariamente inmigrantes de diversas
nacionalidades y la Fiesta del Vino de la Costa, como patrimonio cultural inmaterial.

El autor hace referencia a la carencia en la promocién de este tipo de recursos desde las
autoridades locales, teniendo en cuenta lo atractivo de este tipo de bienes, y ademas la
cercania con la ciudad de Buenos Aires y alrededores. Asimismo, afirma la importancia de
que exista cooperacion entre municipios adyacentes, para generar una oferta en conjunto
gue contribuya a elevar las visitas a la region.

En el caso de Parma (2013), el autor estudi6 la vinculacién entre el patrimonio cultural
inmigratorio y el turismo en la Argentina, mediante el andlisis de casos de éxito y el caso
de Berisso, que cuenta con escasos recursos integrados actualmente a la actividad
turistica.

Segun Parma la labor estatal berissense, en lo que concierne al turismo, se limita
bésicamente a la organizacién y promocion de las festividades locales, coincidiendo con
lo relevado recientemente por Andrade y otros (2016).

Situaciéon actual del municipio.

e Acciones gubernamentales para el fomento de la actividad

El municipio de Berisso cuenta con una importante variedad de recursos, naturales y
culturales, los cuales podrian ser parte de una oferta turistica que contribuya a
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desestacionalizar la demanda en la ciudad, limitada principalmente a los meses en que se
desarrollan la Fiesta Provincial del Inmigrante y la Fiesta Provincial del Vino de la Costa.

El rol activo del estado en el fomento de la actividad turistica es de caracter
imprescindible, ya que, entre sus funciones, esta la de disefiar politicas que contribuyan a
la generacién de llegadas de visitantes al municipio.

El ex Secretario de Produccion (en el area hasta diciembre de 2017) fue consultado
acerca de las acciones que se estan llevando a cabo desde su area de competencia para
fomentar el desarrollo de la actividad turistica, las cuales se resumiran en el siguiente
cuadro:

e Incorporacion de personal municipal idéneo a la
Oficina de Informacion Turistica, con el objetivo
de brindar un mejor asesoramiento a los
visitantes.

e Organizacion de la 13° y 14° Fiesta Provincial del
Vino de la Costa. En el primer caso, se constaté la
llegada de mas de 150.000 asistentes, lo que
denota lo atractivo del evento y ademas la
importancia comercial que ha adquirido para
vifiateros, artesanos y productores de nuestra
ciudad (se estim6 un flujo de dinero de 10
millones durante la fiesta). En el caso de la ultima
edicién, se incorpor6 un dia mas para la
realizacion del evento (viernes 7, sabado 8 y
domingo 9 de julio).

e Organizacion de la 39° y 40° Fiesta Provincial del
Inmigrante.

e Participacion en la Feria Internacional de Turismo
(FIT), afio 2016 y el presente afio, con el
propésito de dar a conocer las actividades de
Berisso, en cuanto a produccion y turismo.
Ademas, se gener6 un contacto con los
operadores del sector turistico tanto del nivel

Acciones para fomentar la
actividad turistica en el
municipio de Berisso

Acciones para fomentar la provincial como nacional.
actividad turistica en el e Organizacibn de la Semana de la Cerveza
municipio de Berisso Artesanal: 5° Edicién (2016) Yy 6° Edicion (2017)

e Incorporacion de Berisso a la Camara
Bonaerense de Turismo.

e Incorporacion de Berisso al programa “Rutas
Gourmet” a partir del presente afio, que fue
implementado por la Subsecretaria de Turismo de
la Provincia de Buenos Aires a través de la
Direccion de Desarrollo de Productos Turisticos.
El objetivo de participar en dicho programa es
darle la posibilidad a los vifiateros de generar
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itinerarios turisticos que permitan al visitante
conocer y disfrutar del proceso de elaboracion del
Vino de la Costa, visitar vifiedos y bodegas,
degustar platos, entre otras actividades.

Fuente: elaboracién propia a partir de informacién de la entrevista al ex Secretario de Produccion.

e Contexto para el desarrollo del turismo

Como se ha explicado en uno de los primeros apartados, para hablar de producto turistico
es necesaria la existencia de diversos elementos, que también son parte de la oferta de la
que dispondré el visitante al momento de arribar al destino seleccionado. Los principales
son la infraestructura hotelera, los servicios gastronémicos, la oferta recreativa, la
existencia de agencias de viajes y de oficinas de informacion turistica, el transporte
turistico, ademas de aquellos componentes especificos del turismo enolégico, como lo
son las visitas a los vifiedos y a bodegas.

Teniendo en cuenta que la mayor parte esta informacién no se encontraba disponible en
la pagina oficial del municipio, se optd por solicitarla a la Secretaria de Produccién, area
que comprende cuestiones referidas al turismo de la ciudad. La Informaciéon que se
expondra fue enviada desde esta area, con caracter extraoficial:

Berisso cuenta con un solo hostel: Hostel
Rio de Janeiro. En la zona de la Isla
Paulino hay cuatro cabafas, dos campings
Infraestructura hotelera y parahotelera y dormis (carpas de madera). La playa “La
Balandra” cuenta con un solo camping.

Desde la secretaria se informé que “existen
parrillas” (una de ellas es El Chaparral) y
paradores gastronémicos, aunque no hay
una guia oficial. En la Isla Paulino hay tres
Servicios gastronémicos espacios gastronémicos: El Faro, Isla
Paulino y Parador Don Peralta. Y para el
caso de La Balandra, no se tienen registros
de espacios abiertos al publico.

Berisso cuenta con 22 kilbmetros de costa
sobre el Rio de La Plata, generandose
diversas playas y balnearios. Estos son:
Palo Blanco, Playa Bagliardi, Playa
Oferta recreativa Municipal, Playa La Balandra y la Isla
Paulino.

-Otra particularidad de Berisso es el
conocido Delta Berissense, conformado por
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el Rio de la Plata, el Rio Santiago y unos
cuantos arroyos.

También en Berisso se practican
actividades nauticas (posee 350
embarcaciones) y pesca deportiva.

Agencias de Viajes Las principales son dos: En Algun Lugar, y
Berisso Viajes.
Asesoramiento al visitante El municipio cuenta con una Oficina de

Informacion Turistica abierta al publico,
ubicada en Av. Montevideo N°198.

Fuente: elaboracién propia a partir de datos brindados por la Secretaria de Produccion de Berisso.

La informacidon presentada permite hacer algunas consideraciones. Por un lado, se
destaca la inclusién de personal idéneo en la Oficina de Informacién Turistica, asi como la
inclusién de Berisso a la C.A.T.* y al programa “Rutas Gourmet™’. Berisso cuenta con
importantes recursos para el turismo, como lo son principalmente el Vino de la Costa, la
gastronomia tipica de las colectividades y las fiestas que incluyen a estos productos.

Por otro lado, con la informacién expuesta de lo que debiera ser una oferta turistica del
municipio, queda en evidencia que Berisso esta desprovisto de servicios basicos para
poder recibir visitantes como también de informacion oficial, sin la cual es muy dificil poder
realizar un diagnostico certero a nivel municipal de la situacion.

Los recursos naturales y culturales estdn. Sin embargo, Berisso, carece de
infraestructura y servicios que propicien la llegada de visitantes, permitiendo romper con
la estacionalidad de las visitas, practicamente limitadas a los meses en que se desarrollan
las dos festividades mas relevantes de la ciudad (un fin de semana del mes de julio, y el
mes de septiembre).

Asimismo, lo previamente expresado esta en congruencia con lo investigado por Conti y
otros (2014), quienes expresan que los recursos promocionados desde el ente local no
pueden ser considerados productos turisticos, por presentar insuficiencia en
infraestructura y en servicios gastronémicos y hoteleros, principalmente, inconvenientes
para acceder a los recursos, falta de sefalizacién, entre otros.

Turismo enoldégico en Berisso: situacién actual para un potencial desarrollo de la
actividad.

Con el objetivo de identificar puntos fuertes y débiles que presenta la ciudad para la
practica del turismo enoldgico alrededor del producto Vino de la Costa, a continuacion, se

16 Sigla perteneciente a: Camara Argentina de Turismo.

" El mismo se sustenta sobre la produccién de alimentos de una region y diferenciados por su caracter
distintivo, procesamiento particular, oferta limitada y con canales de distribucion especiales. Extraido de:
http://www.eldiariodeturismo.com.ar/2016/05/17/tandil-se-suma-al-programa-rutas-gourmet-de-la-provincia/
(Sitio consultado el dia 15/03/2918).
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exponen los resultados del trabajo de campo realizado en las quintas de diez vifiateros.
Se realizé6 un diagnéstico de la situacion actual de las mismas y de las bodegas
pertenecientes a los productores, incluyendo a la Cooperativa de la Costa.

Relevamiento de la situacion actual en quintas/bodegas del municipio de Berisso

Quintas/vifiedos

Los productores fueron consultados acerca de la existencia de servicios basicos en sus
quintas. Estos son: electricidad, gas natural o envasado, agua potable, desagles y
sanitarios.

El 70% de los vifiateros aseguraron contar con servicios, aunque no con todos en su
totalidad. El agua potable y los desagiies son los principales servicios inexistentes en las
quintas.

W Si

H No

Gréfico N°8: Existencia de servicios basicos en las quintas. Datos expresados en porcentaje a partir de
informacién obtenida de la seleccion de 10 casos.

Existen tres productores que no cuentan con ningun servicio bésico. De los siete restantes
se constato que solo dos productores poseen servicios basicos completos. Vale destacar
gue uno de ellos es Raul Ricci, quien ademas declar6 que no recibiria visitantes en su
quinta, por encontrarse en edad avanzada, entre los principales motivos.
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B Completos

B Incompletos

Gréfico N°9: Existencia de servicios basicos completos e incompletos. Datos expresados en porcentaje a
partir de informacion obtenida de la seleccion de productores.

Infraestructura para recibir visitantes

Asimismo, se les preguntd sobre infraestructura para recibir visitantes (salén, quincho,
etc), verificandose que so6lo dos de los diez productores cuentan con esta comodidad.

m Si

HNo

Gréafico N°10: Infraestructura para recibir visitantes. Datos expresados en porcentaje a partir de informacién
obtenida de la seleccion de productores.

Accesibilidad
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Cabe recordar que los vifiedos de los productores seleccionados para este analisis estan
ubicados en la zona del barrio de Los Talas y la Isla Paulino en su mayoria, con lo cual
distan del centro de la ciudad.

Un 70% de las quintas se ubican en zonas de accesibilidad mala o regular, lo que dificulta
la llegada de visitantes. Otro inconveniente que pudo observarse al concurrir a diferentes
quintas es la falta de sefializacion de las calles y el caracter precario de diversos carteles
informativos, principalmente en las del barrio de Los Talas.

M Buena
H Mala

= Regular

Gréfico N°11: Accesibilidad a las quintas. Datos expresados en porcentaje a partir de informacién obtenida de
la seleccion de productores.

Realizacion de visitas quiadas frecuentes

Se constato rotundamente que en la actualidad ninguna de las quintas relevadas cuenta
con visitas realizadas de manera habitual.

| Si

H No
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Gréfico N°12: Realizacion de visitas guiadas. Datos expresados en porcentaje a partir de informacion obtenida
de la seleccion de productores.

Sin embargo, el vinculo vifiateros- universidad- Estado era constatable en este tipo de
practicas hace pocos afios atras. Por ejemplo, a través de un proyecto de extension,
gestado en el afio 2012, por un grupo de alumnos de la Licenciatura en Turismo de la
Facultad de Ciencias Econ6micas se genero la realizacion de visitas a los vifiedos y a la
Cooperativa. Asimismo, se habia podido conseguir un convenio con P.AM.I. para recibir
visitas de jubilados (las mismas se realizaban, en ese entonces, los dias jueves).

Cabe recordar que existe un trabajo conjunto, a partir del afio 1999, entre la Cooperativa
de la Costa, la Municipalidad de Berisso y el Departamento de Desarrollo Rural de la
Facultad de Ciencias Agrarias y Forestales de la UNLP. Ademas de ocuparse la
realizacion de la Fiesta del Vino de la Costa, estan a cargo de organizacion de las visitas
al establecimiento elaborador y a los vifiedos en épocas del evento, y las mismas estan
sujetas a variaciones climaticas.

Recepcidén de visitantes

En cuanto a estar de acuerdo con recibir visitantes en sus vifedos, siete de diez
productores afirmaron que aceptarian visitas.

mSi

H No

Gréfico N°13: Conformidad para recibir visitantes en las quintas. Datos expresados en porcentaje a partir de
informacién obtenida de la seleccion de productores.

Bodegas de productores independientes y bodega perteneciente a la Cooperativa de la
Costa

De los diez productores seleccionados, se constato que tres de ellos cuentan con bodega
propia. Son los casos de Ricardo De Simone, Leonardo Corazza y Renzo Ruscitti. Se
considerd, asimismo, para este analisis, a la bodega de la Cooperativa de la Costa.

Se observé que los cuatro establecimientos existentes cuentan con todos los servicios
basicos que se han mencionado para el caso de las quintas/vifiedos.
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Gréfico N°14: Bodegas con servicios basicos completos para el visitante. Datos expresados en porcentaje a
partir de informacion obtenida de la seleccion de productores.

Visitas gquiadas e infraestructura

A pesar de contar con servicios basicos completos, en la actualidad estas bodegas no
reciben visitantes frecuentemente ni cuentan con infraestructura para la recepcion de los
mismos.

Algunas consideraciones

Como ya se ha expresado desde el comienzo de esta investigacion, la elaboracion de
Vino de la Costa en Berisso es una tradicion de mas de cien anos, conformando el
principal patrimonio cultural de dicho municipio.

Tal producto, desde el 2004, congrega a miles de personas afio a afio a través de la
Fiesta Provincial del Vino de la Costa; con lo cual, existe un potencial muy importante en
el vino como atractivo turistico para Berisso.

La situacion en la que se encuentran hoy en dia las quintas/vifiedos, sus accesos, los
servicios basicos que deberian existir, la infraestructura minima para recibir contingentes
de personas, se presentan como un obstaculo al momento de pretender plantear el
turismo enolégico en dicho municipio de la costa del Rio de La Plata.

Por otro lado, cabe exponer que el turismo es una actividad que requiere de la existencia
de muchos otros elementos interrelacionados para poder llevarse a cabo, como
alojamiento, gastronomia, agencias de viaje, guias de turismo, entre otros. Es de vital
importancia articular las diversas actividades productivas que presenta cada area con las
propias del sector turistico para poder darle la posibilidad al visitante de prolongar su
estadia (Andrade y otros, 2016).

Principales obstaculos y beneficios del turismo enoldgico en Berisso
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A continuacién, se expone un cuadro resumen de andlisis F.O.D.A. (Fortalezas,
Oportunidades, Debilidades, Amenazas), en el cual se identfican diversos
factores/elementos de indole cultural, social y econémico principalmente, que contribuyen
a dar respuesta a la hipétesis planteada para esta investigacion.

El proposito fue el de diagnosticar la situacion actual del producto, Vino de la Costa, y de
su contexto, en relacion al planteo de un desarrollo turistico para Berisso a través del
turismo enolégico y a su vez, vinculandolo con la gastronomia tipica perteneciente a las

diferentes colectividades, como principales atractivos de dicha ciudad.

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

-Existencia de un producto tipico, con
importancia para la historia del municipio,
como lo es el Vino de la Costa.

-Vino de la Costa como parte de la cultura
e identidad del municipio y de su
comunidad.

-Reconaocimiento del producto como vino
regional, lo origin6 mejoras en su
comercializacion.

-Existencia de gastronomia tipica, gran
atractivo para el turismo, y ademas, como
oferta complementaria al Vino de la Costa.
-Fiesta del Vino de la Costa y Fiesta del
Inmigrante:  principales atractivos de
Berisso, que generan gran afluencia de
visitantes, incrementandose afio a afo.
-Presencia de espacios rurales poco
explotados para el desarrollo de Ila

actividad.
-Presencia de importantes recursos
naturales, con los cuales se pueden

combinar excursiones y/o visitas.

-Cercania a La Plata, capital de la provincia
de Buenos Aires.

-Mercado de la Ribera, que potencia la
comercializacién en origen.

-Aumento en la demanda de ofertas
turisticas basadas en producciones locales
y el contacto con espacios rurales, alejados
de grandes ciudades.

-Preferencia, en un segmento de
consumidores, la adquisicién de productos
no industrializados ni estandarizados.
-Inclusién de Berisso a la C.A.T.

- Inclusion de Berisso al programa “Rutas
Gourmet”.

- Posibilidades de diversificar las
actividades economicas del municipio, lo
que a su vez generaria empleos, tanto
directos como indirectos.

-Posibilidad de complementarse con otras
actividades por situarse en un medio rural
(vitivinicultura y agricola).

DEBILIDADES

AMENAZAS

-Situacion actual de
quintas/viiedos/bodegas: complicaciones
en sus accesos, escasa sefializacion,
servicios basicos no cubiertos para recibir
visitantes, realizacion de visitas guiadas
esporadicas.

-Situacion de tensidn entre viflateros vy
colectividades extranjeras.

-Situacion complicada de los vifiateros,

- Rol pasivo del Estado municipal como
mediador y gestor de iniciativas turisticas
basadas en productos tipicos locales.

- Falta de informacion referida a la
actividad turistica por parte de organismos
gubernamentales.

- Crisis de retraccion del consumo interno
que impacta en el gasto en recreacion y
turismo.
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frente a nuevas exigencias municipales y
del I.LN.V.

-Falta de registros oficiales acerca de
oferta gastrondémica, hotelera, recreativa,
etc.

- Ausencia de personal con conocimientos
técnicos en vitivinicultura en los niveles
superiores de la organizacion.

-Ausencia de un plan de marketing para el
Vino de la Costa.

-Escasa oferta gastronémica y hotelera en
Berisso (servicios basicos a ofrecerles a los
turistas).

-Falta de inversiones en gastronomia vy
hoteleria.

-Falta de capacitacion y formaciéon de los
viflateros para el tratamiento de potenciales
visitantes.

-Falta de personal para llevar a cabo visitas
en la Cooperativa de la Costa y vifiedos
(guias de turismo).

Fuente: Elaboracion propia a partir de informacién recopilada.

62




(C L

facultad de

Ciencias Econémicas

Capitulo 5: Turismo enolégico, un estudio de caso en Colonia
Caroya

Colonia Caroya ha sido seleccionada como caso comparativo debido a, en una primera
cuestion, su tradiciébn en la elaboracion de vinos con Vitis labrusca, y a su pasado
inmigrante, dos componentes distintivos también compatibles con el caso de Berisso.

A lo largo de esta investigacion surgieron otros elementos en comun entre ambos
municipios y, simultaneamente, se evidencian diferencias, las cuales se referiran en el
presente capitulo.

Breve historia de la localidad

Colonia Caroya esta ubicada a 45 km de Cérdoba capital, y es parte del area turistica
denominada Sierras Chicas. EI municipio, perteneciente al Departamento de Colén, es
famoso por sus salames caseros, quesos Yy vinos de excelente calidad, los cuales son
parte del patrimonio cultural caroyense, y los principales atractivos turisticos que posee la
ciudad.

JESUS Ividiig

Col Caroya

Agua de Oro

el rade: GraIPaz
Salsipuedes I Los Espinillos

Rio Ceballos
Unquillo Col. Tirolesa
Mendiolaza

Villa Allende

® ¢
Malvinas
@ Argentinas
< >

Cérdoba

Imagen extraida de Google Maps.

En estas tierras se origina el primer vino argentino, especificamente en la Estancia creada
por los jesuitas en el afio 1616 y declarada Patrimonio de la Humanidad por la UNESCO
en el afio 2000, junto a otras construcciones ubicadas en diferentes localidades
cordobesas, conformando el Camino de las Estancias Jesuiticas. Asimismo, hacia fines
del siglo XIX Colonia Caroya recibe inmigrantes de origen friulano (norte de Italia),
quienes también portaban saberes vinculados al cultivo de la vid y a la elaboracién de
vinos (Bonino y Rosa, 2008).
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La actividad vitivinicola caroyense tuvo su época de apogeo en la década del “70, con
mas de 1500 ha de vides implantadas y la Bodega Cooperativa (hoy, bodega La
Caroyense) molia mas de 16.000.000 de kilos de uva. Sin embargo, también existieron
periodos mas complicados, luego de las granizadas ocurridas en los afios 1974-1975 y
1985.

La recuperacion implicé aproximadamente dos décadas, seguido de la etapa de
reconversién de variedades llevada a cabo en el municipio. En la actualidad, segun
Santiago Lauret (endlogo de La Caroyense), el 25% de la produccién es con Vitis labrusca
(misma variedad utilizada en la totalidad de hectareas implantadas en Berisso). Asimismo,
se producen vinos a partir de otras variedades como Malbec, Syrah, Cabernet Franc, Petit
Verdot, y Ancellotta.

En la actualidad, esta nueva etapa de la vitivinicultura en Colonia Caroya viene
encabezada tanto por empresarios que han tomado las riendas de antiguas bodegas,
como también en mayor medida por los pequefios productores artesanales de la zona,
entre quienes prima la voluntad de mantener la tradicion inmigrante, aquella que trajeron
sus abuelos.

Junto al vino aparece la ruta de los chacinados y los quesos, simbolos de la inmigracién
friulana en la colonia, que se han posicionado como parte de una oferta gastronémica
destacable a nivel provincial, dejando en evidencia el vinculo entre el patrimonio y la
identidad local (Bonino y Rosa, 2008).

En cuanto al salame, particularmente, es considerado de los de mayor renombre en
Argentina. Su produccion depende del seguimiento de recetas ancestrales, que van
pasando de generacion en generacion entre todos los productores, lo que concluye en la
obtencion de un producto diferente y destacable (Champredonde y otros, 2009).

Oyarzun y otros (2013) se refieren a la importancia en el maridaje, al momento de la
degustacién del salame tipico, y destaca tanto el acompafiamiento con el pan casero de la
zona como con el vino caroyense, caso al que se referenciara en este capitulo.

Patrimonio cultural y atractivos turisticos de Colonia Caroya

Aqui resulta oportuno recordar la concepcion de atractivo turistico, como aquel recurso
turistico que es capaz de generar desplazamientos de visitantes para su conocimiento,
disfrute, etc.

Colonia Caroya se caracteriza por poseer una amplia variedad de elementos que
componen su patrimonio cultural y en funcién del mismo se combinan diferentes ofertas
para el visitante, como el turismo gastronémico, el turismo rural o el turismo enologico.

Este patrimonio contempla su historia, su gastronomia, la arquitectura, la musica, bailes
tipicos, el idioma, herramientas de trabajo, los cultivos, las producciones tipicas locales,
pinturas, placas conmemorativas, museos y monumentos. A continuacion, destacamos los
siguientes:

e Bodegas/quintas
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Se mencionaran los establecimientos que actualmente forman parte de “Caminos del
Vino'®, lo cual no implica que en la actualidad se encuentren elaborando. Estos son: La
Caroyense S.A., Establecimiento Rosel, Chacra de Luna, Terra Camiare (en desarrollo),
Riviesse, Vinos Aurelio, Vinos Riulat, Griguol Hermanos, Sergio Visintin, Vinos Don Coco,
Rubén D. Ponds, Di Candiy Finca 43 A.

Entre los mencionados anteriormente, La Caroyense S.A. y Chacra de Luna forman parte
de los principales atractivos que posee el municipio, ademas de los siguientes:

e Estancia Jesuitica de Caroya: fue declarada Patrimonio Mundial por la UNESCO
en el afio 2000. Su construccién data del afio 1616, siendo la primera construccion
rural de los jesuitas en Cérdoba y el lugar en el que vivieron los primeros
inmigrantes que llegaron a Colonia Caroya desde el afio 1878.

e Museo permanente de la Friulanidad, Casa Copetti: es Monumento Historico de la
ciudad. Fue una de las primeras casas de Colonia Caroya, con arguitectura propia
de inmigrantes italianos (region de Friuli, norte de Italia). Actualmente funciona
como Museo Permanente de la Friulanidad, y se realizan diferentes actividades
culturales y eventos sociales. Entrada optativa y a voluntad.

e Centro turistico del legado jesuita y el Camino Real: Circuito autoguiado con visitas
guiadas grupales. Cuenta con microcine y sala de reuniones con capacidad
aproximada para 30 personas con proyector, pantalla, home theater, cinco salas
interpretativas del Camino de las Estancias Jesuiticas y Camino Real de la
provincia de Coérdoba. En las mismas se puede observar: linea de tiempo con toda
la historia de la Compafiia de Jesus, informacion, fotografias y planos de las
estancias y postas del Camino Real. Accesos bafios aptos para discapacitados
(entrada libre y gratuita). General: $15. Jubilados, menores de 18 afos y
estudiantes acreditados: gratis. Los dias miércoles, entrada libre y gratuita.

e Iglesia Nuestra Sefiora de Monserrat: fue construida entre 1888 y 1896, con
motivo de la veneracion de la Virgen de Monserrat, la cual salvé a los primeros
colonos de Colonia Caroya de la peste del célera.

e Avenida San Martin: antiguamente se conocia como la “Calle Ancha”, y se
caracteriza por tener una extension de 15 kildbmetros, arbolados de platanos.
Actualmente es Monumento Histérico, y es el lugar seleccionado para la mayoria
de los eventos que se realizan en la localidad.

¢ Monumento al Inmigrante: se encuentra al final de la mencionada avenida, y fue
construido en el afio 1978, representando un matrimonio sefialando la tierra
prometida, a la que llegaron luego de un extenso viaje.

e Eventos:

Desde la Direccion de Cultura y Turismo de Colonia Caroya se han proporcionado datos
referidos a los eventos proximos, a saber:

18 P . . . P s

Propuesta turistica que incluye recorridos por bodegas, museos y otros lugares de interés turistico
vinculados al vino ofreciendo experiencias en 8 provincias argentinas, entre ellas Cordoba, especificamente
Colonia Caroya (http://www.caminosdelvino.org.ar/).

65



(C L

facultad de
Ciencias Econémicas

Mes Actividades

6 Bici Tour bajo las estrellas

8 27° Fiesta del Salame Tipico

10 Festival de Teatro del Mercosur

20y 21 Paseo sensorial

Octubre 20 Presentacion Ballet Municipal

21 Dia de concientizacion por el cancer
de mama.

23 Mesa de Gestion Turistica Caroyense
28 Varieté (UP)

4Y 5 Rally Regional

4 20° Encuentro de Pintores

4  Aniversario Coral Canto Libre

5 Final Campeonato de Mora

7 Baile del adulto mayor

8 Foro regional de convencion por los
Noviembre derechos del nifio

11 Caroya Rock Agraria

12 Feria Retro y Vintage

14 al 18 Festival de Titeres

17 Fogoén de danzas nativas

19 14° Carrera de Chanchos
18,19y 20 20° Encuentro Nacional de

Pintores

18,19y 20 1° Festival de Fuatbol Infantil
20 al 25 Semana de la MUsica

24 Deportista Destacado

21 al 24 9° Festival Juvenil de Teatro

26 Pefia escuela de Musica/ Apertura
de Temporada

Diciembre 17 Feria Navidefa

Febrero 9 AL 13 Corsos Caroyenses
17  2° Fiesta Provincial del Higo

Marzo 3 23°Fiesta Nacional de la
Frutihorticultura

9 Pre Vendimia

10 49° Fiesta Provincial de la Vendimia
11 39°Sagra Nacional de la Uva

Elaboracion propia a partir de informacion proporcionada por la Direccion de Cultura y Turismo de Colonia
Caroya

e Restaurantes/ almacenes:
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Existen establecimientos de elaboracion de embutidos que también forman parte de los
principales atractivos turisticos de la ciudad, destacandose “Embutidos El Super”,

“Restaurante Fertilia”, “Restaurante Macadam” y “Almacén Puesto Viejo”.

Actividad vitivinicola y turismo enolégico

Con el propésito de indagar acerca de innovaciones generadas actualmente en materia
turistica para Colonia Caroya, que puedan ser resignificadas en el caso del Vino de la
Costa de Berisso, se expondran los resultados del trabajo de campo realizado en la
mencionada localidad cordobesa, asi como también el aporte de diversos autores en la
tematica. Previo a ello, a continuacién, se hard una breve referencia historica de las
bodegas/quintas que fueron visitadas en el contexto de esta investigacion:

e La Caroyense S.A.

Nace en el afio 1930 como cooperativa en manos de pequefios productores inmigrantes
gue habian decidido unirse y complementarse en el desarrollo de la actividad. La familia
Tay la compra en el afio 2000, cuando ya estaba en quiebra, lo cual fue ademas todo un
desafio, cuenta Celina, ya que ellos no son oriundos de Caroya, sino de JesUs Maria,
ciudad aledafa. De las bodegas que existen en Coérdoba, La Caroyense procesa el 70 %
aproximadamente de toda la uva que se cosecha.

En referencia a las actividades que les ofrecen a los visitantes, se realizan visitas guiadas
y degustaciones sin cargo. Asimismo, existe la posibilidad de hacer una visita dirigida con
el endlogo, la cual si debera ser abonada y se efectia en grupos reducidos.

e Bodega Terra Camiare

Este establecimiento tuvo su origen en el afio 1900, en manos de una familia tradicional
de Colonia Caroya, la familia Nanini. Hace cuatro afios que esta en manos de la familia
Mizzau, empresarios de la zona dedicados principalmente a la venta de agroquimicos,
quienes han realizado una inversién de 3 millones y medio de délares para mejorar sus
instalaciones. En la actualidad se encuentra en etapa de desarrollo, préxima a
inaugurarse para recibir visitantes.

e Chacrade Luna

Este emprendimiento familiar se remonta a 8 afios atras, y nace con la idea de revalorizar
las costumbres de los antiguos inmigrantes. Chacra de Luna se dedica al agroturismo,
ofreciendo 9 hectéreas de plantaciones de frutales y quinta, en las cuales el visitante
puede ser protagonista de las actividades productivas del lugar.

Posee 24 variedades de frutales y alrededor de 15 variedades distintas de duraznos,
manzanas, ciruelas, citricos, peras, frutos secos, ademas de los vifiedos. Asimismo, la
chacra, cuenta con la particularidad de tener una estacion meteoroldgica que establece un
sistema de alarma para poder iniciar estrategia de control, protegiendo los frutos ante
cualquier variacion climatica.
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Origen de la vitivinicultura y su relacién con la actividad turistica.

Se han realizado entrevistas de forma personal con referentes de bodegas/quintas de
Colonia Caroya y se ha constatado que el origen de la actividad vitivinicola, y por lo tanto
la historia que ellos cuentan a sus visitantes sobre el surgimiento del vino en la ciudad,
tiene dos formas de expresarse. Por un lado, desde La Caroyense y Chacra de Luna,
hacen referencia a aquellos inmigrantes friulanos que trajeron la actividad tradicional a la
zona a fines del siglo XIX. Por otro lado, y como una forma de contar la historia del vino
de una forma diferente y quiza poco conocida para muchos, desde la bodega Terra
Camiare hace hincapié en que el vino tiene 400 afios de historia en Colonia Caroya y que
fue traido por los jesuitas.

e Turismo vinculado a la tradicién inmigrante v a la comunidad local

El éxito turistico de la bodega, segun la vicepresidenta de La Caroyense (Pccl), tiene que
ver con la historia de los inmigrantes friulanos en la zona, y con sus labores realizadas.
Agrega que el vino que elaboran tiene un aroma que trae recuerdos, un sabor particular, y
vincula su consumo con la nostalgia que lo representa, mas que por el producto en si.

Asimismo explica la importancia de estar al frente de un establecimiento con éste, y su
significado para la comunidad local, expresando que “la bodega tiene historia; aca no
existe nadie que no haya trabajado su padre, su tio, su abuelo (...) EI mérito del turismo y
el reconocimiento de La Caroyense no es nuestro, es de la cooperativa. Nosotros
sabiendo que eso existia, hicimos una inversion importante (...)", concluyo.

Bozzani (2012) destaca a La Caroyense entre las principales bodegas de la colonia para
realizar visitas. Afiade, por otro lado, que la mayor parte de la elaboracion local es de tipo
artesanal y sefiala a Colonia Caroya como el municipio en el cual se concentra la
actividad vitivinicola de la provincia, como asi también la practica del enoturismo.

Vinculado a la comercializacién, la vicepresidenta de la bodega expres6 que la misma
comercializa el 50% de su produccién en la zona del litoral, y que lo puntualmente referido
al turismo representa un 6% de las ventas, “lo cual no es poco”, aclard. Y al ser indagada
acerca de la realizacion de exportaciones de sus productos, declaré que econ6micamente
no le sirve exportar, pero siguen manteniendo este tipo de transacciones para que el
mercado interno le tenga mas confianza a la empresa y a la calidad de lo que se
comercializa.

En cuanto a los elementos distintivos del municipio, la duefia de La Caroyense manifestd
que a Colonia Caroya se la conoce principalmente por sus chacinados, pero que el vino
es un producto que, a su entender, esta de moda, y no deja de ser un complemento del
salame tipico.

Con lo cual, ademas de su interesante patrimonio arquitectonico, vinculado a los Jesuitas,
como uno de los principales atractivos turisticos de la zona, la gastronomia de la colonia
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aparece como uno de los principales motivos de desplazamiento de los visitantes,
ubicandose de gran importancia a nivel tanto nacional como internacional®.

e La importancia del trabajo conjunto entre los sectores publico v privado.

En este sentido, y en referencia al turismo, la referente manifestdé la existencia de
politicas conjuntas entre el municipio y actores implicados en el area para generar
afluencia de visitantes: “Hoy existe un interés por promocionar a Colonia Caroya y que la
gente venga. Inclusive tenemos un grupo aca de hoteleros, gente que se dedica al
salame, al vino, a todas las actividades y propuestas turisticas, en donde nos sentamos y
vemos coOmo hacemos para que la gente se quede dos noches acd, qué propuestas
tenemos (...)".

Por ultimo, la vicepresidenta de La Caroyense resalté que cada region del pais tiene algo
diferente que ofrecer en cuanto a la elaboracién vitivinicola, y que cada area presenta
tierras muy heterogéneas, lo que luego se traslada al producto final.

e La oportunidad de un producto diferente

En dialogo con el gerente comercial de Terra Camiare, se supo que dentro de los
servicios que tendré la bodega funcionara un wine-bar, un restaurante, y a futuro la idea
es que haya un salon de experiencias, en el cual los visitantes podran observar
maquinarias antiguas utilizadas por la ex bodega Nanini, y de esta manera adentrarse en
la historia de Colonia Caroya, y en su vinculo con la vitivinicultura traida desde ltalia.

Mas alla de esto, la bodega adquirida por la familia Mizzau, se presenta al pablico como la
continuidad de una tradicion de mas de 400 afios en la elaboracién de vinos, que nacié de
la mano de los jesuitas (ver Anexo 7). Para el gerente, es una nueva forma de dar a
conocer los vinos de Colonia Caroya, ya que considera que es innovador al momento de
presentar sus productos, porque “la historia del vino argentino nace en Cérdoba”, subraya.
Asimismo, deja en claro que el desarrollo de esta nueva bodega, con la incorporacion de
nuevas tecnologias, viene a complementar la oferta que existe en el municipio, y no a
competir con los otros establecimientos elaboradores (ver Anexo 8).

Este nuevo emprendimiento caroyense se centra en captar las nuevas exigencias de los
consumidores, que, segun el endlogo de la misma, Gabriel Campana, demandan vinos
jévenes y frutados, que sean faciles de beber.

En lo que refiere al turismo enolégico, desde Terra Camiare aseguran que el municipio
posee un gran potencial, y apuntan a la importancia de generar experiencias turisticas
para que los visitantes pernocten en la localidad®.

Al ser consultado sobre cudles son las experiencias que busca vivir un turista enoldgico,
el gerente de Terra Camiare los dividi6 en dos grupos: uno, que tiene la curiosidad
conocer la bodega, saber como se elabora el vino, y poder probarlo; y el otro tipo de

' Extraido de: http://turismo.perfil.com/5169-tradicion-gastronomica-en-colonia-caroya/ (Sitio web visitado el
dia 19/02/2018)

“nttp://www.semanarioprimerdia.com.ar/2018/01/bodega-terra-camiare-la-nueva.html (Extraido de sitio web
visitado el dia 20/02/2018.
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visitante, mas alla de buscar experiencias similares con el anterior caso, va a otras
cuestiones, vinculadas mas a lo técnico, de las condiciones del suelo para elaborar vino
en la zona, por ejemplo. Y, en este caso, sintetiza que “tenes que atajarlo con buena
informacion”.

En referencia a lo atractivo de Colonia Caroya para atraer visitantes, destacO la
importancia de tener una Identificacion Geografica (IG), la cual protege a productos tipicos
originarios de zonas o regiones especificas, en el caso de Colonia Caroya se refiere a sus
salames caseros.

e Una propuesta turistica vinculada a los procesos productivos vy los cultivos de la
zona sin obviar la tradicién inmigrante.

El encargado de Chacra de Luna, nos especificd que a los visitantes ademas de ofrecerle
su producto, el vino, que es agroecoldgico, se les ofrece la visita por la totalidad de las
hectareas, la cual tiene una duracién aproximada de una hora y quince minutos. A través
de ésta, se pueden observar los diferentes procesos productivos. Ademas, ofrecen una
visita al museo del establecimiento, en el cual el visitante puede interiorizarse acerca de la
historia de la familia, y cdmo logra montar la actual estructura del museo, que sigue en pié
y en excelentes condiciones luego de varias décadas.

Al ser consultado sobre los atractivos principales del municipio, este referente rescato,
como se pudo también observar en los otros entrevistados, la importancia del vino y de la
gastronomia como captadores de visitantes. Y, ademas, dejé entrever, como también
manifestd el gerente comercial de Terra Camiare, la complementariedad entre los
diversos establecimientos vinculados al vino, con el motivo de ofrecer distintas propuestas
a quienes los visitan: “(...) ahora gracias a esta bodega, Terra Camiare, va a empezar a
pisar un poco mas fuerte. Siempre se caracterizd el vino de Caroya por La Caroyense,
porque a nivel nacional es la mas conocida, por los afios y la trayectoria que tiene y
porque nunca dejé de producir. Colonia Caroya producia un vino que se llamaba
Frambua, que era la variedad de uva que mejor se adapta al clima de Coérdoba; y bueno,
ese vino gustd mucho en Argentina y por eso La Caroyense esta bien puesta. Y lo casero
complementa al turismo, que viene a dar vuelta siempre; gusta esto de probar un vino
casero, agroecoldgico, que tiene que ver con la historia”. Histéricamente Colonia Caroya
alberg6 el cultivo de la Vitis labrusca, cepa que luego del proceso de vitivinificacion se
convierte en lo que denominan en la localidad como vino “Frambua”, la cual destaca el
entrevistado en su discurso.

Para el caso de Colonia Caroya es detectable en el discurso de los entrevistados la idea
de complementarse con las distintas propuestas turisticas, lo cual beneficia tanto a
productores de vino y empresarios, como también a toda la comunidad y al visitante.

El encargado de Chacra de Luna ademas hizo referencia a la importancia del vino y del
salame como elementos identitarios del municipio de Colonia Caroya: “Para mi, un 45% y
el otro 55% es el salame. Van muy de la mano. El vino y el salame de Caroya es bien
representativo. Si bien turisticamente es mas conocida por el salame, el vino empuja un
monto porque, ¢quién no se tomo un vino comiendo un salame?”. Esta ultima pregunta
que se realiza a si mismo el entrevistado, marca la indisociabilidad que existe entre
ofrecer una bebida y una opcién de gastronomia tipica, cuando ambos elementos son
distintivos del patrimonio de un pueblo.
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Al respecto, Aguirre (2008) advierte que las personas somos las Unicas que “comemos
nutrientes y sentidos”, refiriéndose a que en este proceso se imbrica la cultura local y la
nacional. Siendo para el primer caso un marcador de la identidad de la comunidad que
elabora los productos y para el segundo caso, lo son quienes consumen los alimentos,
con algun patrén de consumo muchas veces delimitado y configurado por diversas
variables de indole social, econémicas, entre otras.

Como uno de los atractivos principales de la colonia, la chacra permite que el visitante
participe de la elaboracién de los productos, a lo que desde el establecimiento lo definen
como agroturismo.

A propdésito de esto, cabe hacer referencia nuevamente a Posada (1997), quien expresa
qgue el agroturismo es la practica del turismo integramente dentro de una unidad
agropecuaria, desde el hospedaje hasta la comida y recreaciones. Para el caso de Chacra
de Luna, se constata que no cuenta con servicios para alojar al visitante, sino que ofrece
el recorrido y la experiencia, que si son propios de la tipologia turistica mencionada.

Unido a esto, el establecimiento propone al visitante vivir la experiencia agropecuaria, a
través de, por ejemplo, la posibilidad de que el visitante pueda cortar un fruto de la planta,
pueda colaborar en las tareas de la quinta®’.

Es una forma de ofrecerle al visitante algo distinto a la experiencia que puede obtener en
una bodega como Terra Camiare o La Caroyense. En este sentido, el referente de la
chacra se refiere a lo valioso de mostrarle al visitante su cotidianeidad al momento de
ofrecer sus productos “vos aca en Caroya no vas a comer un plato gourmet nunca. Te van
a traer una fuente y te vas a llenar, eso es lo que busca la gente también. Desde el simple
hecho que le traigas en la mesa una fuente que no sea parecida a la vajilla, eso se
aprecia mucho, vienen a distenderse, a ver eso (...)".

Al referirse al tipo de turista que reciben, el entrevistado percibe que los visitantes llegan
en busca de la experiencia: probar un vino cerca del vifledo, de presenciar su proceso
productivo, lo cual llama la atencién de quienes llegan a la chacra. Y en este sentido
expresa que “cuando se cosecha, hay muchas quintas chiquitas aca, que el dia este lo
promocionan entonces la gente viene y se evita de gastar mano de obra, la gente lo
cosecha, se hace un almuerzo a la canasta y después te llevas el vino (...)".

Con el caso de Chacra de Luna ha quedado de manifiesto que el espacio rural ya no
incluye a la actividad agropecuaria o0 ganadera de manera exclusiva; sino que se ha
modificado, configurdndose como espacio multifuncional en el cual la actividad turistica en
sus diversas tipologias ha sabido anexarse y en la actualidad oficia como una herramienta
relevante para la contribucion al desarrollo de los espacios rurales (Nogar y Capristo,
2010).

La visién del turismo desde el sector publico

21http://www.cadenas.com/contenido/2018/01/03/Chacra-de-Luna-un-encanto-al-naturaI-en-CoIonia-Carova-
199221.asp (Extraido de sitio web visitado el dia 20/02/2018).
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Como se ha hecho referencia, Colonia Caroya dista a 50 kilbmetros aproximadamente de
la ciudad capital, lo cual lo ubica como un destino de facil acceso, prevaleciendo la
afluencia de visitantes desde Cérdoba capital, en lo que respecta al miniturismo o turismo
de fin de semana. Como gran atractivo del municipio, ya se ha visto, esta su parte
gastronémica unido a lo que culturalmente puede ofrecer Colonia Caroya: su tradicién de
origen friulano, a través de la elaboracion de sus productos tipicos, las fiestas que los
celebran y el patrimonio ligado a las Estancias Jesuiticas.

Por otro lado, a través de una entrevista con la actual Directora de Cultura y Turismo del
municipio, la misma agregé que Colonia Caroya pertenece a una microrregion junto con
Sinsacate y JesUs Maria, ofreciendo atractivos y servicios complementarios, como es el
caso del alojamiento, ya que Colonia Caroya posee como maximo hoteles de 3 estrellas.

Al ser consultada sobre la situacion del turismo enoldgico en la ciudad, la licenciada
manifestd que es un tema complejo, porque mas alld de que Colonia Caroya pertenezca a
Caminos del Vino, hoy en dia, no todos los establecimientos inscriptos estan abiertos para
recibir turistas, entre otros inconvenientes que vincula mas a cuestiones de accesibilidad a
las quintas.

Colonia Caroya, como se ha dicho, posee dos atractivos turisticos muy importantes, como
lo son sus salames tipicos y sus vinos. La actual Directora de Cultura y Turismo manifesto
en este sentido que “vos cuando vas a un lugar queres conocer lo propio y lo auténtico del
lugar, entonces creo que eso es un atractivo. La gente viene acad para degustar una
comida, pero saben que también hay una historia de fondo en cada uno de los platos. Es
una forma de conocer, incluso, al pueblo (...)".

Los alimentos con identidad territorial propician el acercamiento del visitante hacia una
determinada ciudad o regién, al conocimiento de sus producciones tipicas, por lo que se
configuran como importantes transmisores de la identidad y de la cultura de un pueblo
(Esperbent, 2013).

De esta manera queda en claro la potencialidad turistica de las producciones tipicas para
cualquier territorio, a lo que afiade que la diferencia la marcaréa el sector publico de cada
municipio, ya que el desarrollo del turismo depende de una decision politica,
principalmente. Asimismo, pone énfasis en que también es necesario que exista un orden
previo en ese municipio, para luego ocuparse del desarrollo de actividades, como el
turismo.

Alcances/ viabilidad para el caso de Berisso

Resulta complejo asimilar ambos casos en materia de turismo enoldgico, ya que, por un
lado, los establecimientos visitados en Colonia Caroya presentan un perfil de tipo
comercial- empresarial, con el objetivo claro de sus gerencias (en los casos particulares
de La Caroyense y Terra Camiare) de, no solo comercializar sus productos, sino también
de atraer visitantes al municipio, ofreciendo visitas guiadas a sus vifiedos y bodegas, de
forma regular, las cuales son actividades propias del tipo de turismo planteado en la
hipotesis de esta investigacion.
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Por otra parte, la escasa colaboracion y tradicion de complementariedad entre las
colectividades extranjeras de Berisso y los vifiateros ofician como un limitante en el corto
plazo al momento de plantear la actividad turistica de forma complementaria.

Los aspectos mencionados, sumados a otros imprescindibles en materia turistica, como la
escasa oferta hotelera y gastronémica de Berisso, y la accesibilidad, e infraestructura de
las quintas y bodega de la Cooperativa de la Costa, asi como la necesidad de un rol
estatal mas activo, contribuyen a reflexionar y proponer mejoras para el caso del Vino de
la Costa.

Comparacion del patrimonio cultural de ambos municipios

El presente cuadro pretende resumir los aspectos en comun y aquellos en los que difieren
ambos municipios, en funcidn de los objetivos planteados al comienzo de esta
investigacion.

Aspectos a considerar Berisso Colonia Caroya

-Vinculo con el patrimonio | Recibi6  inmigrantes de | Recibi6 inmigrantes de

cultural inmigratorio. origen europeo, | origen friulano (Norte de
principalmente. Italia).

-Presencia de patrimonio | Museos e iglesias Museos e iglesias

referido a los inmigrantes.

-Presencia de patrimonio | Calle Nueva York (Lugar | Estancias Jesuiticas
cultural destacado. Histérico Nacional, segun | (Patrimonio de la
Decreto Presidencial N°735) | Humanidad, segun la

UNESCO)

-Eventos vinculados a la | Se destacan la Fiesta | Se destacan la Fiesta del
identidad y cultura del | Provincial del Inmigrante y | Salame Tipico y Fiesta

pueblo la Fiesta Provincial del Vino | Provincial de la Vendimia
de la Costa

-Bodegas/quintas con | Presencia de | Presencia de

tradicion en la zona establecimientos con | establecimientos con
riqueza histérica y cultural | riqueza histérica y cultural
para la ciudad para la ciudad

-Elaboracion  de  vinos: | Si Si

tradicion con mas de cien
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anos

-Existencia de gastronomia | Referida a las distintas | Referida a los inmigrantes

tipica colectividades que arribaron | de origen friulano que
al municipio hacia fines del | llegaron hacia fines del siglo
siglo XIX. XIX

-Asociacion “vino- | Conflictos para | Se vinculan/complementan

gastronomia” como | complementarse y/o | perfectamente

atractivos turisticos vincularse entre ambos

sectores (vifateros y
colectividades extranjeras)

Elaboracion propia a partir de informacion recopilada en sitios webs, revision bibliografica y entrevistas.

A lo largo de esta investigacion surgieron otros elementos que emparentan a ambos
municipios como la presencia de museos e iglesias, los establecimientos vinculados a la
vitivinicultura y la gastronomia tipica, como aspectos que mas se resaltan en comdn.

Sin embargo, Colonia Caroya posee un atractivo turistico destacado a nivel mundial,
como lo es su Estancia Jesuitica. En el caso de Berisso, el municipio cuenta con la Calle
Nueva York, es Lugar Histérico Nacional, que forma parte de los principales elementos
representativos de la historia y la cultura. Con lo cual, se est4 en presencia de un recurso
con gran potencial, pero no insertado en la actividad turistica actualmente.

En el caso de las principales fiestas de cada ciudad, en ambos municipios se ubican como
importantes atractivos. Se resalta que, en la actualidad, para el caso de Berisso, son los
principales motivos de desplazamiento de visitantes hacia la ciudad costera.

En cuanto al vinculo entre vino y gastronomia, para el caso de Berisso presenta
situaciones de conflicto entre las partes, mientras que en Colonia Caroya ambos
elementos son aprovechados para el turismo.

Tal es asi que Colonia Caroya, por medio del Programa Argentino de Turismo Rural,
forma parte de las Rutas Alimentarias Argentinas, con lo cual quedan insertos, entre otras
producciones locales, el salame tipico caroyense y sus vinos (Bonino y Rosa, 2008).

Asimismo, esta combinacién de ambos productos pudo constatarse en el trabajo de
campo realizado en la colonia cordobesa, al realizar visitas a diversos establecimientos
gue ofrecen a sus visitantes los tipicos chacinados y quesos como asi también los vinos
de las diversas bodegas /chacras de la zona.
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Discusion y conclusiones

En esta tesis se estudio al Vino de la Costa como generador de identidad y desarrollo
turistico para el municipio de Berisso, y para ello se disefiaron objetivos especificos
asociados (Pag. 13).

En el capitulo 1 se trabajé la tematica vinculada al punto de vista identitario, segun los
productores de Vino de la Costa, por medio de la realizacion de entrevistas semi-
estructuradas a vifiateros independientes y asociados a la Cooperativa de la Costa,
articulandolo a su vez con la cultura, ya que segun los autores citados la identidad se la
considera intimamente ligada a este otro concepto.

En el capitulo 2 se tratd el tema de la identidad con actores llamados “extralocales”, los
consumidores de Vino de la Costa que asisten a la Fiesta Provincial del Vino de la Costa.
En este caso, la metodologia empleada fueron encuestas realizadas de forma personal en
la dltima edicién del evento mencionado, como asi también la revision de sitios web con
informacién pertinente a la cuestion a tratar en el capitulo.

En el capitulo 3 se abordé al producto en si: Vino de la Costa, haciendo una descripcion
del mismo, cuyo objetivo era su estudio como recurso turistico para Berisso. Para ello fue
necesario el aporte de agentes locales implicados, por lo que fue imprescindible segun el
criterio de esta investigacion, la realizacion de entrevistas semi-estructuradas. También se
accedié a la web perteneciente al INV, para investigar acerca de sus estadisticas en
relacion con la uva con la cual se elabora el Vino de la Costa, tanto en Berisso como en
Colonia Caroya (este ultimo caso desarrollado en el capitulo 5).

En el capitulo 3, asimismo, se enumer6 la oferta complementaria al vino en lo que
respecta a patrimonio cultural de la ciudad, lo cual se llevé a cabo mediante la revisién de
bibliografia pertinente y el acceso a sitios web que fueron considerados de utilidad por la
informacién que aportaban a esta investigacion.

En el mismo capitulo también se hizo referencia al rol de la gastronomia tipica,
representado en las diversas colectividades que aglomera Berisso, y para tal estudio fue
de interés la palabra de referentes pertenecientes a las colectividades, por medio de la
realizacion de entrevistas de la misma tipologia mencionada, para lo cual también se
requirio de la palabra de otros agentes implicados, como los vifiateros y actores del sector
publico municipal. Todas las tematicas abordadas en este capitulo, en virtud de analizar
cémo el patrimonio inmigratorio local se articula o no con el potencial desarrollo del Vino
de la Costa como producto turistico identitario en la zona.

Para el capitulo 4 fue necesaria la adquisicion de informacién acerca de aspectos
vinculados a la actividad turistica (servicios como hoteleria, gastronomia, entre otros), por
lo cual se acudié a personal de la Secretaria de Produccion de Berisso, que es el area
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que nuclea al turismo en la ciudad. Asimismo, fue de utilidad la informacién brindada por
el recientemente saliente secretario, ademas de la revision del sitio web oficial municipal.

Como el producto estudiado en cuestion es un vino tipico local la tipologia de turismo mas
rapidamente asociable era la del turismo enoldgico, por lo que se procedié a seleccionar
una cantidad de quintas, con el objetivo de diagnosticar la situacion actual de los vifiedos
en relaciobn con un potencial desarrollo del turismo (servicios béasicos disponibles,
accesibilidad a las quintas, entre otros aspectos evaluados). Esto permitié la realizacion
de un cuadro de resumen (F.O.D.A.) con los principales obstaculos y beneficios que
tendria el desarrollo del turismo enolégico en Berisso, considerando diversos factores.

Y, en el caso del capitulo 5, se seleccion6 al municipio de Colonia Caroya, en Cérdoba, ya
que en dicha localidad existe la actividad vitivinicola en base a la misma cepa de vid Vitis
labrusca variedad Isabella, y se estd desarrollando el turismo enolégico, para indagar
acerca de innovaciones generadas actualmente en materia turistica que puedan ser
resignificadas en el caso del Vino de la Costa.

Para la identificaciéon de los principales atractivos turisticos de la ciudad cordobesa, se
utilizé informacién proporcionada desde la Direccion de Cultura y Turismo de Colonia
Caroya ademas de otros sitios webs. Para el caso de efectuar una correlacion de los
antecedentes especificos de la actividad vitivinicola de Colonia Caroya con el turismo
enolégico, fue imprescindible la palabra de referentes de de bodegas/quintas del
municipio, como también de la actual Directora de Cultura y Turismo del municipio.

Para finalizar este ultimo capitulo, se realiz6 una comparacion entre el patrimonio cultural
berissense y el caroyense, con el propdsito de poner en evidencia los puntos coincidentes
y aquellos en los que difieren ambos municipios, para contribuir al estudio del Vino de la
Costa como elemento que puede ser clave para el desarrollo turistico de Berisso.

Cabe aclarar que las metodologias utilizadas en los cinco capitulos de este trabajo final se
complementaron con la incorporacion de puntos de vista pertenecientes a diversos
especialistas/competentes en los temas tratados en cada apartado, para lo cual fue
utilizada mayormente bibliografia disponible en internet.

Hallazgos de esta investigacion

e Desde la mirada de vifateros de Berisso:

Como se ha visto cada vifatero ha tenido diferentes experiencias en vinculacién a la
elaboracion de Vino de la Costa, lo que configura no solo una dimensién histérica,
marcada por los diferentes momentos que atravesé la produccion vitivinicola, sino
también identitaria porque, como se ha plasmado en los comienzos de esta investigacion,
de acuerdo a diversos autores citados, la identidad es un concepto dinamico, que puede
adoptar diferentes versiones; y justamente, éstas, son las que quedan expresadas:

-descendientes de inmigrantes que continGan con una tradicion productiva de mas de 100
afos en el territorio costero de Berisso.
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- productores del norte de Argentina o de paises limitrofes que se dedican a la actividad
como medio de subsistencia y como simbolo de aquella cultura que traen consigo
mismos: la cultura del trabajo.

Cuando en la hipétesis de esta investigacion se habla de producto identitario,
perteneciente a “una ciudad de inmigrantes” como lo es Berisso, queda expuesto a través
de los testimonios de los vifiateros entrevistados que si bien hay una parte de ellos que
continda la elaboracién de vinos como forma de mantener un legado familiar, hay una
cantidad importante de productores forAneos que se dedican a la vitivinicultura sin estar
involucrados en una tradicion historica familiar. Estos poseen incluso mas hectareas
implantadas en algunos casos, que los productores locales con tradicion familiar en la
vitivinicultura, y, asimismo en la actualidad, son los encargados de llevar adelante los
trabajos en las quintas de los vifiateros de edad més avanzada.

Como se ha expuesto, estos dos grupos de productores vitivinicolas no sélo se inician por
diferentes expectativas en la actividad, sino que ademas poseen diferentes percepciones
acerca de los consumidores del Vino de la Costa. En el caso de productores
descendientes de los primeros inmigrantes que llegaron a Berisso, prima la diferenciacién
del producto, lo distintivo del vino berissense; el otro grupo de vifiateros en general se
muestra mas permeable a los cambios, a incurrir en nuevos segmentos de consumidores.
Se muestran escasamente conservadores.

e Desde la mirada de los consumidores:

Asimismo, por medio de las encuestas a consumidores del Vino de la Costa se obtuvieron
datos en relacién a referencias identitarias con las cuales se articula dicho producto.
Queda de manifiesto que, en la actualidad, si bien la actividad vitivinicola en Berisso no se
limita exclusivamente a la labor de descendientes de inmigrantes, esto no quita que la
comunidad asocie al Vino de la Costa o se sienta perteneciente a colectividad inmigrante,
a la identificacion que el municipio tiene con la industria de los frigorificos o con el
peronismo. Y estas dos Ultimas caracteristicas, al mismo tiempo, se entremezclan con
esta cultura del trabajo que traen consigo los productores no berissenses.

Se puede afirmar, entonces, que la identidad que proyecta la “cultura inmigrante” cuyo
uno de sus emergentes es el Vino de la Costa, se esta transformando por otras categorias
conceptuales ampliando los sentidos y significados de dicho proceso de identificacion: el
Vino de la Costa es entonces resignificado en la actualidad ampliando sus posibilidades
de inclusién y comunicandolo a sus consumidores.

En la presente investigacion queda de manifiesto la importancia de la Fiesta Provincial del
Vino de la Costa, ya que principalmente es otro canal por el cual pueden comercializar
sus productos, y con seguridad sea el mas importante, teniendo en cuenta los volumenes
de venta que se obtienen en cada edicion del evento.

Dada la importancia de dicho evento, es imprescindible mejorar la promocion de este tipo
de fiestas en los medios de comunicacion, ya que la mayoria de los asistentes a la Fiesta
del Vino de la Costa saben de su realizacion a través de familiares y amigos o porque
residen en Berisso, lo que fideliza a los visitantes mayormente de La Plata y Berisso y
deja afuera a otro caudal importante de consumidores que podrian identificarse con la
Fiesta del Vino de la Costa. No se puede dejar de sefialar que el Vino de la Costa es un
vino que se extendi6 en toda la costa del Rio de la Plata y ello puede tener un potencial
de consumo en Quilmes, Avellaneda, San Nicolas, San Pedro, Ramallo, etc.
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Por otro lado, los consumidores encuestados también respondieron acerca de Berisso
como destino para practicar excursionismo o realizar una “escapada” en los fines de
semana. Estos se refirieron al municipio de manera alentadora y con potenciales
atractivos, aunque prima la falta de promocion entre las principales justificaciones de la
inexistencia de la actividad turistica. Tomando en cuenta estos dos ultimos items, cabe
interrogarse acerca de generar nuevas ocasiones para brindarle la posibilidad al visitante
de conocer y/o repetir el consumo del producto, y, también, esto claramente beneficiaria a
los vifateros.

A lo largo de esta tesis también se pudo constatar la variedad de recursos culturales que
posee Berisso, de importancia no solo local sino nacional, por lo que con instrumentos
adecuados desde el municipio o la provincia podrian generarse alternativas desde la
Optica turistica.

Otro elemento importante, perteneciente al patrimonio cultural inmaterial, lo es el Mercado
de la Ribera como un evento que auna identidad, expresada en producciones tipicas
locales de Berisso y alrededores. Si con este fin ha sido creado dicho espacio, ¢ Por qué
aun no se ha podido sumar a las colectividades extranjeras, como parte de la cultura del
municipio?

La gastronomia es otro de los elementos que se distingue dentro del patrimonio cultural,
la cual genera una importante cantidad de desplazamientos por turismo a nivel mundial.
La problematica principal que rodea a las colectividades extranjeras en Berisso es la falta
de una sede propia en algunos casos, la falta de fondos para financiar eventos que
contribuirian a su difusion vy, a criterio de esta investigacion, la escasa visualizacién y
consecuentemente de complementariedad con el Vino de la Costa.

o Desde las perspectivas institucionales relacionadas al turismo:

La posibilidad de integrar el programa Rutas Gourmet aparece como una posibilidad para
visibilizar la actividad vitivinicola de la zona, y a partir de ello ampliar canales de
comercializacién del producto. No obstante, existen cuestiones que urgen, y que resultan
como prioridades, como la situacién actual de los vifiateros en relacion a la municipalidad
y al INV. Sin resolver esto, dificiimente se logre la viabilidad de implementacion del
instrumento implementado por la Secretaria de Turismo de la Provincia de Buenos Aires.

Se constatd a través de esta tesis la riqueza en cuanto a patrimonio cultural en Berisso.
Sin embargo, para que la actividad turistica pueda desarrollarse se requiere de diversos
elementos, uno de los principales es que existan recursos humanos y que los mismos
estén formados. Uno de los inconvenientes con los que cuenta la actividad vitivinicola
berissense es la falta de personal para realizar las visitas guiadas, y consecuentemente,
su especializacion, lo que implicara o denotara la calidad del servicio brindado al visitante,
mas alla de que se pierda de vista la necesidad de mantener las particularidades de la
visita a un vifiedo en la zona de Los Talas o en la Isla Paulino, y el resto de los elementos
gue hacen a la cotidianeidad de la actividad en el municipio.

El hecho de haber incorporado personal idéneo a la oficina de informacion turistica en el
municipio resulta un avance de importancia, ya que se esta tomando en cuenta la
relevancia del rol del recurso humano en cuestion.

Asimismo, la promocion de productos tipicos es otra pieza clave al momento de incluir al
turismo dentro de las actividades redinamizadoras de territorios. El hecho de que exista
gente que, viviendo en Berisso o La Plata, por su cercania, no esté al tanto de la
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existencia de una actividad con tanta implicancia histérica, social, y cultural,
principalmente, demuestra la necesidad de politicas concretas para dar a conocer al Vino
de la Costa. No puede pretenderse ir mas alla, si la propia comunidad no sabe de su
presencia.

Otro inconveniente que se evidencia en el municipio es la escasa disponibilidad de
registros oficiales acerca de servicios que se asocian directa e indirectamente a la
actividad turistica. Sin este tipo de informacion se torna compleja la realizacién de
estudios o investigaciones vinculadas, la generacién de informes estadisticos, entre otros.

En cuanto al planteo de un desarrollo turistico para Berisso a través del turismo enolégico
se ubica como una alternativa econdmica de baja probabilidad, teniendo en cuenta la
carencia en servicios basicos en las quintas y de infraestructura para recibir visitantes y
los inconvenientes en los accesos a las mismas, entre los factores mas influyentes. De
todas formas, la realizacion de visitas guiadas es de importancia para el fomento de la
actividad turistica, principalmente para dar a conocer la vitivinicultura en la zona, y
generar las oportunidades para los vifiateros y el resto de la comunidad.

En este sentido, plantear un turismo de base comunitaria 0 un turismo de cooperativa
puede resultar interesante en la iniciacion de la actividad turistica para la zona costera del
Rio de la Plata. Se ajustaria a la realidad de la vitivinicultura berissense, permitiéndole al
visitante participar de experiencias vinculadas al modo de vida de los vifiateros y al
contacto con su cultura rustica, que revela un contexto de vida sencillo, en el que los
protagonistas cuenten su experiencia de formar una cooperativa, ademas de que el
visitante participe de alguna de las actividades productivas o pueda comer un asado
recreando la vendimia, por ejemplo.

Con lo logrado en esta investigacion es oportuno emparentar la congruencia de factores
geograficos, sociales, culturales y econdmicos con la implementacion del turismo rural,
teniendo en cuenta las caracteristicas principales de esta tipologia turistica.

o Desde el punto de vista del producto Vino de la Costa en base a la cepa Vitis
labrusca var. Isabella:

No obstante, independientemente del tipo de turismo que corresponderia pensar para el
caso de Berisso, articulado con el Vino de la Costa, genera diversos interrogantes la
situacion de la Vitis labrusca variedad Isabella en vinculacién con el INV.

Es importante retomar el ocultamiento de la cepa Vitis labrusca de algunos informes
estadisticos pertenecientes al INV perjudica claramente a Berisso, ya que en este
municipio solo se elaboran vinos a partir de la misma. Esta situacion atraviesa, no solo la
historia del municipio y del Vino de la Costa en si, sino la idiosincrasia de toda la
comunidad.

En los comienzos de este trabajo se ha hecho una referencia histérica del producto, y
también de su nombramiento como vino regional, esto ultimo fue celebrado de manera
unanime por productores de vino, y agentes pertenecientes a la universidad y al
municipio. Sin embargo, por medio de esta investigacion se constaté el ocultamiento de la
variedad de uva utilizada tanto en Berisso como en Colonia Caroya, en uno de los
informes revisados en la pagina web oficial del INV.

79



(C L

facultad de
Ciencias Econémicas

Invisibilizar a la Vitis labrusca var. Isabella es equivalente a negar la historia de un pueblo
que mediante el reconocimiento del INV en 2013 considerd que la tradicion no estaba
pasando desapercibida, ademas de haber sido tomado tal acontecimiento como una
reivindicacion tanto social, como economica y politica.

En un contexto mas amplio se sefiala que a la trayectoria historica del Vino de la Costa se
la puede relacionar con la orientacién que los procesos macroecondmicos modelan los
procesos de desarrollo, donde la produccion de un vino tipico o el turismo rural y/o
enolégico estan enmarcados. Asi, s6lo por citar algunos acontecimientos que han sido
descriptos en este estudio, la creacion en el afio 2002 de la normativa para elaboradores
de vinos caseros por el INV respondié claramente a viabilizar un tipo de produccién a baja
escala que, con o sin regulacién del ente regulador, se hacia en toda la Argentina,
producto de la crisis econdémica del 2001.

El derecho a diversidad de vitiviniculturas que excedan los pardmetros oficiales de
“calidad” basados en cepas de Vitis vinifera (por ej. Cabernet, Merlot, Chardonay, etc),
abrié paso al reconocimiento de la cepa Vitis labrusca var. Isabella restringida a los
territorios de Berisso y Avellaneda, tal como lo documentamos a partir del 2013. Este
hecho se puede articular con un tiempo donde en Argentina se promovian politicas
publicas de restitucion de derechos esenciales (derecho a la educacién, salud y a la
diversidad).

Tal como se ha enunciado, la cepa Vitis labrusca var. Isabella, vuelve a estar en la
actualidad oculta en el INV y con ello existe una virtual negacion del Vino de la Costa. Ello
puede ser nuevamente un elemento clave que permita volver a vincular a los vifiateros-
estado local- universidad como parte de la lucha reivindicativa por el derecho a la
tradicion.

Se recuerda que el INV es el principal regulador de la actividad vitivinicola en todo el
territorio argentino, teniendo entre sus funciones el control de la industria vitivinicola, con
el objetivo de que se elaboren productos genuinos y aptos para el consumo, que cumplan
con los estandares a nivel internacional, esto en apoyo al reconocimiento de los vinos
argentinos en el mundo.

Por otra parte, surgen determinados cuestionamientos hacia el organismo regulador a
partir de estos hechos: ¢ Como controlan de manera eficiente la actividad vitivinicola en el
territorio nacional? ¢Realmente contribuye a afianzar el reconocimiento de los vinos para
el “afuera” Y, en este sentido, ¢ se puede pensar que este tipo de ocultamientos incurrira
en beneficios indirectos, como lo puede ser el desarrollo de la actividad turistica en un
territorio especifico?

En Colonia Caroya aun se producen vinos en un 25 % en base a la variedad Isabella, y es
un destino en el cual el turismo enolégico no es la principal actividad de la zona, se
observo la variedad de alternativas que ofrecen los lugarefios para colocar al vino y sus
derivados a la vista de los visitantes, o para generar la afluencia a la localidad. Esto,
contribuye a pensar en que no existe una Unica opcion turistica adaptable a cada
municipio y/o producto.

Estas alternativas vinculadas a la vitivinicultura incluyen desde lo rastico hasta procurar
ofrecer un servicio diferenciado, para un publico mas instruido técnicamente; si se llevan a
cabo acciones promocionales concretas, se puede dar a conocer el producto
perfectamente, no soélo en ciudades aledafias sino a nivel nacional o incluso internacional.
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Se observo entre las diversas propuestas para el visitante caroyense la oportunidad de
que las alternativas turisticas puedan complementarse, como sinénimo de crecimiento
conjunto y en beneficio de la comunidad y la localidad.

El optimismo de los actores caroyenses vinculados al mundo vitivinicola y al turismo
asociado contrasta con los discursos de los entrevistados en Berisso, que expresaron un
generalizado el desanimo actual para continuar en la produccion, haciendo frente a las
exigencias no solo del INV sino también de la Municipalidad de Berisso. A esto se anexa
la necesidad de que en la actualidad se implemente nuevamente la triangulacion
“universidad — estado local — vifiateros”, con el fin de contribuir a mejoras en la actividad y
la situacion de los productores, como objetivos primordiales.

Asimismo, a dicha triangulacion es imprescindible que se una la comunidad local, que se
la sume a una estrategia de desarrollo teniendo en cuenta el objetivo principal de esta
tesis, vinculado a la generacion del turismo en el municipio de Berisso.

Teniendo en cuenta que en el discurso de algunos entrevistados aparece la necesidad de
la colaboracién “universidad — estado — vifateros”, ;cdémo generar la inclusién de la
comunidad en esta sinergia de actores relevantes?

Por dltimo, queda por remarcar lo imprescindible de aunar intereses y visiones de los
cuatro elementos fundamentales mencionados en este apartado: vifiateros, universidad,
estado y comunidad local; cabe recordar la importancia del rol de la Facultad de Ciencias
Agrarias y Forestales en la recuperacion de la actividad vitivinicola en Berisso, y su labor
en los afios consecutivos, vy el rol estatal al momento de la creacion de la Fiesta Provincial
del Vino de la Costa. ¢ Sin estos dos ultimos agentes seria posible plantear un desarrollo
turistico en Berisso?

Sin uva no hay vino y sin vino no hay Fiesta del Vino de la Costa, lo que sin duda permite
subrayar que sin un trabajo conjunto es poco probable que se creen alternativas turisticas
en base a productos identitarios.
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Anexo 1: Resolucion N° C.23, afio 2013.

(se adjunta archivo PDF)
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Anexo 2: Resolucion N° C.27, afio 2002.

(se adjunta archivo PDF)
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Anexo 3: Resolucion N° C.45, afo 2010.
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Anexo 4: imagen tomada en la ultima edicién de la Fiesta Provincial
del Vino de la Costa (presencia de puestos no vinculados a la teméatica
del evento).
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Anexo 5: imagenes extraidas del informe anual de cosecha y
elaboracién del afio 2017 elaborado por el INV.
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Anexo 6 : imagenes extraidas del informe del analisis de la evolucion
de la superficie de vid por provincia, periodo 2000-2016, elaborado por
el INV.
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Anexo 7 : imagen tomada en la bodega Terra Camiare. Exhibidor de
productos elaborados en la misma, donde puede observarse la

promocion en base a la tardicion de mas de 400 afios de historia en la
vitivinicultura.
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Anexo 8: imagen tomada en la bodega Terra Camiare. Parte de la
nueva tecnologia adquirida para el nuevo emprendimiento vitivinicola.
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Anexo 9: Cuestionarios de entrevistas y encuestas.

9.1 Cuestionario de prequntas al Presidente de la Cooperativa de la Costa

1. Ademas de presidir la Cooperativa del Vino de la Costa, ¢,a qué se dedica?
2. ¢En qué momento aparece su interés por la vitivinicultura?
3. ¢Qué significado tiene para usted el Vino de la Costa?
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Si tuviera un suefio en vinculacion al Vino de la Costa, ¢ Cual seria?

¢ Qué cree que espera el consumidor cuando destapa la botella del Vino de la
Costa?

¢ Y qué deberia suceder para que el precio al que se vende sea mas rentable?

¢ Existen diferencias entre los productores?

¢La bodega de la Cooperativa de la Costa posee:

Electricidad:

Gas natural o envasado:

Agua potable:

Desagiie:

Sanitarios:

Infraestructura (por ejemplo, salén) para recibir visitantes:

¢Actualmente realizan visitas a la bodega? ¢ Son organizadas por el municipio, por
la Cooperativa o por terceros?

Situacién de la produccion de Vino de la Costa luego del nombramiento del
producto como “vino regional’. ;Qué acciones se llevaron a cabo desde la
cooperativa a partir de esta mencidon? ¢Qué otras instituciones se involucraron en
este tema?

¢, Qué opinién tiene acerca de una oferta conjunta de Vino de la Costa y la
gastronomia de las colectividades como atractivos turisticos? ¢Por qué cuesta
unirlos en un mismo evento?

¢, Considera que el Vino de la Costa es un recurso para el turismo? ¢,Por qué?
¢Cuales son los obstaculos que existen al momento de plantear al Vino de la
Costa como recurso turistico para la cooperativa?

¢, Cuales son los atributos que Ud. considera valiosos del Vino de la Costa para
atraer al turismo? ¢A qué publico Ud. considera atraeria una oferta turistica
basada en el vino de la costa? ¢A quién no atrae el vino de la costa?

9.2 Cuestionario de preguntas a vifiateros de Berisso

o a

RR©oN

13.

¢ De dénde es usted?

En referencia a la vitivinicultura, ¢ siempre tuvo interés en la actividad?

¢ Cual es la historia del Vino de la Costa para usted? ¢Con qué se siente
identificado?

¢ Siente que hay una identificacion particular del productor local con respecto a la
vitivinicultura?

¢ Le gustaria poder vivir de la vitivinicultura?

Si tuviera un suefio en vinculaciéon al Vino de la Costa, ¢qué le gustaria que
suceda?

¢ Qué cree que espera el consumidor al destapar la botella de vino?

¢,Cree que se consume porque existe algun tipo de identificacion con el vino?

¢, Se vende Vino de la Costa en los comercios locales?

. ¢, Qué rol ocupa el Vino de la Costa en la cultura berissense?
. ¢,Considera que el reconocimiento del Vino de la Costa de Berisso como vino

regional podria atraer mas visitantes al municipio? ¢ Por qué?

.En el afio 2013 el INV nombra al Vino de la Costa como vino regional, ¢qué

mejoras considera respecto de su situacion anterior a este reconocimiento?
¢, Qué rol cree que ocupa el municipio en la promocion del Vino de la Costa?
¢, Reciben algun tipo de ayuda desde el sector publico?
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¢ Considera que la gastronomia de las colectividades y el Vino de la Costa podrian
integrar una oferta turistica para generar mas visitas al municipio? ¢Por qué?
¢ Cuenta con alguna idea al respecto?

¢Cual es su situacion en cuanto a la produccién de vino? ¢Es parte de la
Cooperativa de la Costa 6 produce en forma independiente?

Aproximadamente, ¢qué porcentaje de su produccién comercializa en la fiesta?

Y esta mitad de su produccién, ¢la logra vender en la fiesta?

Ademas de la Fiesta del Vino de la Costa, ¢en qué ocasiones comercializa su
produccion?

¢ Qué otra/s estrategia/s utilizaria para comercializar su vino?

Segun su opinién, ¢qué es beneficioso y qué un obstaculo al momento de
participar de la Fiesta del Vino de la Costa?

¢Qué cree que motiva al consumidor a comprar, particularmente, Vino de la
Costa?

¢, Qué le agregaria y que le quitaria a la Fiesta del Vino?

Si tuviera que recomendarle a alguien que llega a la ciudad por primera vez,
alguna actividad para realizar, o lugares para conocer en Berisso, ¢qué le
aconsejaria?

9.3 Cuestionario de preguntas al Secretario de Produccién de Berisso, en funcién hasta

diciembre de 2017

1.
2.
3.

O NG

10.

11.

¢,Como surge la idea de realizar la Fiesta Provincial del Vino de la Costa?

¢, De qué manera contribuyeron a la produccion vitivinicola durante su gestion?

¢ Qué acciones se estan llevando a cabo desde la Secretaria de Produccion para
fomentar el desarrollo turistico en Berisso?

Teniendo en cuenta el nombramiento del Vino de la Costa como vino regional
desde el afio 2013, ¢ qué estrategias se estan llevando a cabo para promocionar al
producto?

¢,De qué manera el municipio colabora con la actividad vitivinicola?

¢A qué se debe el éxito de la Fiesta del Vino de la Costa afio a afio?

¢ Por qué no existen inversiones gastronémicas y hoteleras en el municipio?
Teniendo en cuenta la gran afluencia de visitantes tanto en la Fiesta del Vino de la
Costa como en la Fiesta del Inmigrante, ¢ existe alguna idea para unir al Vino de la
Costa y a las gastronomias de las colectividades en un mismo evento? ¢Cudles
son los factores que facilitan y obstaculizan esto?

¢, Considera que el Vino de la Costa es un recurso para el turismo? ¢,Por qué?
¢,Cudles son los obstaculos que existen al momento de plantear al Vino de la
Costa como recurso turistico para el municipio?

¢, Cudles son los atributos del Vino de la Costa que usted considera valiosos para
atraer al turismo? ;A qué publico Ud. considera atraeria una oferta turistica
basada en el Vino de la Costa?

9.4 Cuestionario al ex Secretario de Produccién de Berisso.

1.

¢ Qué acciones se estan llevando a cabo desde la Secretaria de Produccion para
fomentar el desarrollo turistico en Berisso?
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Teniendo en cuenta el hombramiento del Vino de la Costa como vino regional
desde el afio 2013, ¢ qué estrategias se estan llevando a cabo para promocionar al
producto?

¢De qué manera el municipio colabora con la actividad vitivinicola?

A qué se debe el éxito de la Fiesta del Vino de la Costa afio a afio?

¢ Por qué no existen inversiones gastronémicas y hoteleras en el municipio?
Teniendo en cuenta la gran afluencia de visitantes tanto en la Fiesta del Vino de la
Costa como en la Fiesta del Inmigrante, ¢ existe alguna idea para unir al Vino de la
Costa y a las gastronomias de las colectividades en un mismo evento? ¢ Cuales
son los factores que facilitan y obstaculizan esto?

¢ Considera que el Vino de la Costa es un recurso para el turismo? ¢ Por qué?

¢ Cuales son los obstaculos que existen al momento de plantear al Vino de la
Costa como recurso turistico para el municipio?

¢ Cuales son los atributos del Vino de la Costa que usted considera valiosos para
atraer al turismo? ¢A qué publico Ud. considera atraeria una oferta turistica
basada en el Vino de la Costa?

9.5 Cuestionario de preguntas a la ingeniera agronoma gue formoé parte del resurgimiento

de la produccioén vitivinicola en la zona.

1.

2.
3.

¢,Como nace la idea del resurgimiento de la produccion de Vino de la Costa?
¢ Cuales fueron los actores implicados?

¢ Qué rol le parece que ocupa el municipio en la promocion de productos locales?
¢ Qué significd para usted el nombramiento de “vino regional” para el Vino de la
Costa?

¢Qué opinion tiene acerca del turismo como actividad dinamizadora de la
economia de un territorio?

En Colonia Caroya también se elaboran vinos a partir de vitis labrusca; sin
embargo, este municipio recibe visitas por turismo enoldgico. ¢Qué le falta a
Berisso para generar esta afluencia de visitantes?

¢, Cuales son los atributos que considera valiosos del Vino de la Costa para atraer
al turismo? ¢A qué publico considera atraeria una oferta turistica basada en el
Vino de la Costa?

9.6 Cuestionario de prequntas a referentes de colectividades extranjeras.

1
2.
3.
4

5.

¢En qué afio y con qué propdsito se crea la colectividad?

¢, Qué actividades se pueden realizar en la misma?

¢, En qué ocasiones comercializan sus productos?

¢,Cree que el patrimonio cultural inmigratorio de Berisso puede atraer la llegada de
visitantes al municipio? ¢ Por qué?

¢Considera que la gastronomia tipica y el Vino de la Costa podrian integrar una
oferta turistica para generar mas visitas al municipio? ¢Por qué? ¢Cuentan con
alguna idea al respecto?

¢Considera que la gastronomia tipica y el Vino de la Costa podrian integrar una
oferta turistica para generar mas visitas al municipio? ¢Por qué? ¢Cuentan con
alguna idea al respecto?

¢Considera que la gastronomia tipica y el Vino de la Costa podrian integrar una
oferta turistica para generar mas visitas al municipio? ¢Por qué? ¢Cuentan con
alguna idea al respecto?
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9.7 Cuestionario de preguntas a la Directora de Cultura y Turismo de Colonia Caroya.

1.
2.
3

¢En qué época del afio el municipio recibe mas visitantes?

¢ Por qué los turistas eligen visitar Colonia Caroya?

¢, Cudl es la situacion actual del turismo enoldgico en Colonia Caroya? ¢Qué otros
tipos de turismo se desarrollan en la zona?

Colonia Caroya es un destino que combina vino y gastronomia tipica en su oferta
al visitante. ¢ Cree que esto hace al lugar aiin mas atractivo?

¢;Considera que el patrimonio cultural inmigratorio resulta atractivo para el
turismo?

¢Por qué los productos que reflejan la identidad de un pueblo pueden ser un
atractivo turistico?

Existen regiones que cuentan con productos ligados a un territorio especifico, sin
embargo, no en todas ellas se practica el turismo. ¢ Por qué cree que sucede esto?
Si existen recursos que pueden aprovecharse para el turismo, ¢qué es lo que
falta?

¢, QUué requiere un recurso patrimonial para convertirse en recurso turistico?

9.8 Cuestionarios de preguntas a referente de bodegas/quintas en Colonia Caroya.

1.
2.
3

No o

¢ Como nace esta bodega? / ¢ C6mo hace esta quinta?

¢ Qué actividades les ofrecen a los visitantes?

¢De qué manera comercializan sus productos? ¢Exportan? ¢Qué beneficios le
otorga esto a la actividad turistica?

¢, Qué rol cree que ocupa el municipio en la promocion del vino? ¢Reciben algun
tipo de asistencia estatal para el area productiva?

¢Le gustaria poder vivir de la actividad vitivinicola? / ¢ Vive de esta actividad?

¢ Considera que sus productos generan mayor demanda turistica en el municipio?
¢, Qué tipo de experiencia busca un turista enoldgico? ¢Qué la diferencia de otros
tipos de turismo que pueden practicar en Colonia Caroya?

¢,Cuan representativo de la identidad resulta el vino para la comunidad de Colonia
Caroya?

¢, Qué rol ocupa el vino en la cultura de Colonia Caroya?

. Colonia Caroya es un destino que combina vino y gastronomia tipica en su oferta

al visitante. ¢ Cree que esto hace al lugar aun mas atractivo? ¢Por qué?

9.9 Cuestionario de preguntas a consumidores que asistieron a la Ultima edicidon de la

Fiesta Provincial del Vino de la Costa

Nombre: Sexo. F /| M

Edad:
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Lugar de residencia:
1. ¢Esla primeravez que viene a la Fiesta del Vino de la Costa?
Si
No
2. ¢Como conoce la existencia del Vino de la Costa?
Reside en Bsso. / Amigos / Familiares / Ferias / Medios de comunicacion / Otro:

3. ¢Por qué elige el Vino de la Costa? (motivo de la compra)

Le gusta / Tradicion / Es de Berisso / Relacién Precio-Calidad / Nunca lo probo /
Regalo / Otro:

4. ¢En qué momentos consume este vino?
Reuniones Familiares / Asados con amigos / Fiesta del Vino de la Costa/ Otro:
5. ¢Habitualmente como adquiere este producto?
Supermercados / Vinotecas / Almacén / Fiesta / Compra directa / Otro:
6. ¢Qué le parece el precio de los productos?
Elevado / Aceptable / Bajo
7. ¢Pagaria un precio mas alto por tratarse de un vino regional?
Si
No
8. ¢Durante el afio, cuantas veces compra este producto?

Semanalmente / Mensualmente / Eventualmente / Ocasiones Especiales /
Nunca /Otro:

9. ¢Qué opinion tiene sobre la presentacion del producto (Botella, etiqueta,
informacion)?

Muy bueno / Bueno / Aceptable / Regular / Malo

10. ¢Con qué vincularia al Vino de la Costa?
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Comida familiar
Me recuerda a mi infancia
Me recuerda a los inmigrantes
Me recuerda al rio/ la pesca
Es representativo de Berisso y su gente
Otro:
11. ¢ Qué opinién tiene de Berisso como destino de fin de semana?

Muy interesante/ Interesante/ Poco interesante

BERISSO
Entrevista realizada al actual Presidente de la Cooperativa de la Costa.
Realizada el dia 12/06/2017.
Cadigo: (pBal).
Lugar: Domicilio particular del entrevistado.
1. Ademas de presidir la Cooperativa del Vino de la Costa, ¢,a qué se dedica?

Soy profesor de Educacién Fisica y trabajo en rehabilitacién. Vivo de eso. La
Cooperativa la tengo como una militancia, digamos. Doy una mano ahi en la gestion, en lo
que puedo, no en la elaboracién del vino. Y ya hace unos cinco afios que estoy... En ese
momento producia algo, después dejé de producir uva y siempre di una mano en la
gestién, ya sea en la Cooperativa o en la Fiesta del Vino.

2. ¢En qué momento aparece su interés por la vitivinicultura?

En el contexto de una de las fiestas del vino. Lei en el diario sobre un concurso que se iba
a realizar sobre vinos. En ese momento yo tenia una relacion muy cercana con mi abuelo,
entonces empezamos a hacer, y el primer afio hicimos cincuenta litros. Lo llevamos al
concurso y ganamos una mencion. Fue re motivador, porque ademas lo habiamos hecho
en un tacho, ahi en el fondo de la casa, o0 en damajuanas, re precario. Fue motivador esto,
asi que al préximo afo hicimos doscientos y pico de litros... Se vendi6 en la fiesta pero no
lo vendimos nosotros. Se lo dimos a vender a una persona que le ponia la etiqueta, todo.
Y ese afio, nuestro vino gand el primer premio, asi que fue mas motivador aun, y ya al otro
afio hicimos mil botellas. Pero ya ahi se involucré toda la familia; mis primos, mi hermano
hacia la etiqueta, todos ayudaban, digamos. Y ahi, en esa fiesta, que teniamos nuestro
stand, que si no me equivoco fue en 2008, la conoci a Irene (Velarde), en el concurso y
bueno, charlamos sobre la cooperativa... Al afio siguiente yo hice vino para mi, digamos, y
ya al segundo afio de haber estado en la fiesta me meti con el tema de la cooperativa. Fue
un debate familiar, porque bueno, cuando te metes en una organizacion es medio como
gue relegas lo personal. Yo estaba de acuerdo con meternos ahi, porque era mejor estar
con otros productores, juntos. Mi abuelo no estaba muy de acuerdo, un primo mio,
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tampoco; al final, seguimos haciendo vino un afio mas, para nosotros en la casa de mi
abuelo, y después ya me meti en la cooperativa y ese afio no hice vino para vender. Y aca
estoy.

¢, Qué significado tiene para usted el Vino de la Costa?

Y el vino, como para todos los de Berisso, es un producto re nostalgico. Yo hago igual,
ahora hago para mi, para mis amigos... amigos y allegados, no lo vendo.

Es como un ritual, yo lo tengo como un ritual anual digamos... No tengo maquina de moler
aca, asique lo hago a mano. Salvo este afio que lo traje molido de la bodega porque no
tenia tiempo para molerlo...

Lo disfruto mucho, hacerlo mano, seleccionar cada uva, es un trabajo lindo. .. Mis dos
abuelos eran vinateros... Como era aca, antiguamente, eran chacras que cada uno hacia
su vino...

Si tuviera un suefo en vinculacion al Vino de la Costa, ¢ cudl seria?

Creo que es el desafio que nos estamos poniendo ahora, que es que los productores
puedan vivir de eso, bien. Porque hoy en dia, hay afios que es una actividad redituable,
hay otros en los que no es redituable; en general, se hace con mucho esfuerzo, porque
bueno, implica que el productor al no vivir de eso tenga otro laburo, entonces descuida la
quinta y eso implica tener que pagarle a otras personas, y por ahi no se le paga bien y
entonces la persona a la que no se le paga bien, se busca otro laburo, y hay que buscar a
otro (que haga el trabajo), y eso implica que quiza al no laburar bien el vifiedo, no salga
una uva de calidad, entonces no sale un buen vino... Y asi se hace una rueda.

No se vende bien. En el sentido de que hoy no se esta vendiendo a buen precio...

¢, Qué cree que espera el consumidor cuando destapa la botella del Vino de la Costa?

Bueno, esa también es una discusion que nos hemos dado. Porque un afio, en una fiesta
se hizo un estudio sobre qué es lo que quiere el consumidor... De por si, el tinto no es un
vino amable, que se pueda decir... Te tiene que gustar ese estilo. Entonces, una discusién
que tuvimos es, bueno ¢ qué le gusta a la gente? ¢Mas dulce? Hagamoslo dulce. No es el
clasico Vino de la Costa, tradicional, aspero, pero si a la gente le gusta eso, hagamos eso,
y vendamoslo bien. Se varid bastante, porque por ejemplo, surgio el rosado dulce, que es
un vino que se vende mucho mas que el tinto, y bueno, la Cooperativa ha visto que se
vende y gusta. Ahora, nos faltaria venderlo a buen precio, para mi, esta barato. Venderlo a
un precio que sea redituable, que sea rentable hacerlo.

¢ Y qué deberia suceder para que el precio al que se vende sea mas rentable?

Pienso que tiene que ir acompafiado de una estrategia de marketing que la cooperativa la
ha tenido, pero no ha tenido un trabajo sostenido, con gente que se dedigque a eso. Sin
resignar lo que es la cooperativa, digamos. Sin pasar por alto la identidad de lo que
significa este vino en Berisso, y lo que es la cooperativa, que es un grupo de productores.
Entra por los 0jos, la etiqueta es importante. Y ademas, un poco se ha demostrado eso,
cuando nosotros (su familia), teniamos una etiqueta para el vino muy linda, tenia un
laminado, brillaba... Y ademés le sumabamos accesorios: una caja, con un vino y una
copa. jVendiamos un monton! El Vino era mas o menos igual que el de la cooperativa,
pero esto era como que llamaba la atencion...

Una vez quisimos hacer un trabajo de marketing dentro de la cooperativa. Fue una
discusion fuertisima. Porque muchos socios no querian cambiar la etiqueta, por lo menos
del tinto seco no se quiso cambiar, en ese momento... Esta desde el comienzo, o sea tiene
unos trece afios. Y eso es una discusién que tenemos...
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¢ Existen diferencias entre los productores?

Si. Hay algunos que son mas tradicionales, y otros que, por ahi vemos que hay que
cambiar algunas cosas, sin perder la identidad... Hay que pensar en como instalar el
consumo del vino en otra ciudad o en otra comunidad donde no lo conocen. Aca el vino se
consume por historia, hay gente que ya lo conoce y le gusta, yo creo que se consume
mucho porque es barato...

¢La bodega de la Cooperativa de la Costa posee:

Electricidad: Si

Gas natural o envasado: envasado

Agua potable: Si

Desague: Si

Sanitarios: Si

Infraestructura (por ejemplo, salén) para recibir visitantes: No

SActualmente realizan visitas a la bodega?: No, se realizan durante la Fiesta del Vino y
esporadicamente, algun fin de semana. En un momento fueron pagas, y luego pasaron a
ser gratuitas en los Ultimos afos.

¢Son organizadas por el municipio, por la Cooperativa o por terceros?: Por el municipio
nunca fueron organizadas, sino por un grupo de estudiantes; en un momento la
Cooperativa intenté hacerlo pero no tuvo mucho fruto (...) y también se han organizado por
terceros, alumnos de la Universidad Nacional de La Plata, y particulares.

Situacion de la produccién de Vino de la Costa luego del nombramiento del producto como
“vino regional”. ;Qué acciones se llevaron a cabo desde la cooperativa a partir de esta
mencién? ¢ Qué otras instituciones se involucraron en este tema?

Mira, eso fue una gestion que hicimos entre la Cooperativa y la facultad; la acciéon que se
tomé es lo que permite el INV, que es ponerle “vino regional” al producto, la gente puede
ver que es un vino de esta regidén con estas caracteristicas particulares. Esto fue un gran
logro de la facultad, la Cooperativa y en su momento la gestién municipal.

(...) cambié en el punto legal de qué se pone en la etiqueta, por ejemplo, que antes no se
podia poner una cosa como esa; no podiamos poner qué variedad de uva era, y a partir de
eso, si; después en cuanto a la venta del producto, de cémo nombrarlo, nos permitio
legalmente poner la uva Isabella, que antes no se podia y poner “vino regional”’, que antes
tampoco se podia.

¢Hubo mayor visibilidad a partir de la resolucion del INV? ¢Mejoraron las ventas? ¢Y en
cuanto a la promocion?

Visibilidad si, porque salié en los medios provinciales y demas, por todo el lio que se armg,

que habian presentado un recurso de amparo y demas, en eso se visibiliz6. Que hayan

mejorado las ventas por este tema, no creo. En cuanto a la difusién, si, porque nosotros lo

damos a conocer como que es un vino regional, de aca de esta zona, del Rio de La Plata.

10. ¢Qué opinién tiene acerca de una oferta conjunta de Vino de la Costa y la gastronomia
de las colectividades como atractivos turisticos? ¢ Por qué cuesta unirlos en un mismo
evento?

Seria muy bueno, es mas nosotros en la fiesta del vino intentamos hacerlo siempre; de las
14 fiestas que tiene el vino, siempre los invitamos. Desde nuestra intencion, siempre es
hacer las cosas con Entidades Extranjeras, de hecho el vino es un producto inmigrante.
Pero no recibimos buena predisposicion de ellos, de ningun tipo (...) este afio ni nos
invitaron a la Fiesta del Inmigrante, y venden cualquier vino, menos el nuestro, o sea que
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es el vino de ellos también, porque es de los inmigrantes. No sé, estan envueltos en un
vedetismo importante, donde bueno, estan asi como un poco celosos por la relevancia que
tomé la fiesta del vino y también se emparenta mucho la fiesta del vino con la gestién
municipal. Entonces para hacerle la vida imposible a la municipalidad, perdemos nosotros.
Yo este afio le mandé un mensaje a la presidenta de Entidades Extranjeras diciéndole si
podiamos tener un lugar, ya que nosotros los invitamos siempre, y no recibi contestacion
(...) Ellos tienen mala voluntad con nosotros, es simple.

11. ¢Considera que el Vino de la Costa es un recurso para el turismo? ¢ Por qué?

Si, es un recurso importante porque esta todo por hacer (...) hay otras regiones, que
también son vitivinicolas, con mucho menos hacen mucho mas que nosotros; creo que
podria ser una excelente oferta para Capital, que no lo conocen, no saben que existe (...)

12. ¢ Cuales son los obstaculos que existen al momento de plantear al Vino de la Costa
como recurso turistico para la cooperativa?

Es que nos falta gente que lo lleve adelante (...) no tenemos gente que lo mueva, que lo
sepa vender, y lo sepa contar bien y lo explote. Nos falta gente en ese campo (el turismo)

(...)

13. ¢Cuales son los atributos que Ud. considera valiosos del Vino de la Costa para atraer
al turismo? ¢A qué publico Ud. considera atraeria una oferta turistica basada en el vino de
la costa? ¢ A quién no atrae el vino de la costa?

Es algo que esté cerca de Capital; o sea tener vifiedos cerca de Capital, a 50 minutos, una
hora, es genial. Muchos no lo creen, directamente los platenses, que hay vifiedos aca
donde se puede venir, recorrer, degustar y que hay una pequefia industria vitivinicola.

Bien vendido, para mi a cualquier tipo de publico daria sus frutos, pero bueno es un trabajo
que hay que encararlo y tiene que ser gente capacitada en eso.

(...) creo que a nadie, de ultima al que lo probd y no le gusté, como cualquier otro vino, te
dira “bueno, hasta aca llegué”, pero después creo que turisticamente esta todo por hacer,
todo, todo, todo por hacer (...)

Entrevista realizada a productor perteneciente a la Cooperativa de la Costa.

Realizada el dia 8/6/2017.

Cédigo: (pBa2).

Lugar: Cooperativa de la Costa.

1.

¢ De dénde es usted?

Vine a los cinco afios de Chaco, vinimos a la ciudad de Berisso; en el centro estuvimos
seis meses y después nos vinimos acd, abajo, en el camino Tres de Abril. Estuvimos tres
afos, y después me fui a vivir cerca del lavadero de conchilla de Gonzalez. Y ahi esta la
quinta mia. Ahi estuvimos diez afios mas 0 menos, y después nos fuimos un poquito mas
adelante, donde estén los Canepa.

En referencia a la vitivinicultura, ¢ siempre tuvo interés en la actividad?
Cerca de donde viviamos habia vifiedos... Me crié en esa zona, asi que si o si tenia que

hacer las labores; cuando llegaba la época de cosecha iba a ayudar, después fueron
pasando los afios.
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Yo era productor, en realidad, de todo lo que era madera, mimbre, ciruela, y bueno,
después empezamos a trabajar en forma conjunta con un grupo de personas de aca y
encabezamos lo que fue la recuperacion de los vifiedos de la zona porque, practicamente,
se estaban perdiendo. Es mas, en la quinta en la que estoy ahora ya no funcionaba mas
nada; lo que yo tengo, es todo nuevo, todas plantaciones nuevas. Después, se sumoé la
facultad (Ciencias Agrarias y Forestales de la UNLP), con Irene (Velarde), y empezamos a
trabajar en forma conjunta; tratamos de unir ideas con instituciones y se pudo recuperar la
vitivinicultura en la region, hacer de nuevo Vino de la Costa. Quedan desafios, mucho por
delante. Esto recién comienza y hay que trabajar, no hay vuelta. Ojala se pueda llegar a
trabajar como se trabajaba antes. Hasta 1950 se hacia un millén de litros de vino acé en
Berisso, y después comienza la decadencia.

¢ Cual es la historia del Vino de la Costa para usted? ¢ Con qué se siente identificado?

Te tiene que gustar trabajar, aca, en la regién, en esta actividad. No sélo con el vino,
nosotros también teniamos plantaciones de ciruela, haciamos mimbre. En realidad el fuerte
mio fue el mimbre, pero empezé a decaer, requiere mucha mano de obra; los tiempos no
son los mismos y bueno después encaramos un proyecto en forma conjunta con todos los
de acd, de la zona, y ahora tenemos mimbre, tenemos cafia, tenemos madera pero lo que
nos une mMas, por estar en la cooperativa, por traer la uva aca y hacer el vino, es el vino. Se
forma bajo ese lema, de hacer el Vino de la Costa.

En realidad, fuimos siempre de trabajo, si no tenés ganas de trabajar, si no hay esfuerzo
fisico no podes hacer nada aca. Requiere eso, de sacrificio. Después, calculo que te va
gustando, si te salen bien las cosas te va a gustar mas. Llega hasta ser apasionante. De
hecho, hablaba con un montén de productores y tienen eso de que les apasiona lo que
hacen.

¢Siente que hay una identificacion particular del productor local con respecto a la
vitivinicultura?

Puede ser. Por una forma de producir diferente a lo que se produce en otros lados. Es una
actividad que sucede acd, que se inunda, que estd el Rio de La Plata cerca y tenemos
vino. Y los mendocinos no pueden creer que nosotros hagamos vino aca, asi. Vas y esta
todo el vifledo inundado de agua. Pero en realidad, a lo que nosotros vinimos es a
recuperar algo que habia acd, que estaba. Tuvimos la suerte de que nos hayan transmitido
coémo se hacian los vinos de antes. Todavia tenemos en la Cooperativa gente de esos
tiempos, que nos transmitieran su experiencia. Y después, bueno, todo lo que pudimos
rescatar de lugares a los que fuimos, y también investigacién, con la facultad y todo eso. Y
eso te lleva a pensar, el dia de mafiana a vivir de esto. Yo en realidad, nunca vivi de esto:
siempre tuve dos trabajos; ahora soy empleado metallrgico, hace diecisiete afios, y
anteriormente estuve de empleado de comercio. Requiere de sacrificio.

¢Le gustaria poder vivir de la vitivinicultura?

Por ahi sélo del vino, no. Lo que tenemos nosotros es la diversificacion de cosas: mimbre,
cafia, ciruela. Porque esta es una actividad que, para manejarla solo, requiere una
determinada cantidad de espacio, mas que eso no. Porque lleva mucho tiempo. Pero
también es una actividad de tres o cuatro meses en el afio, y ¢después que hacés?
Entonces tenés que hacer otras cosas. Complementar.

Si tuviera un suefio en vinculacién al Vino de la Costa, ¢ qué le gustaria que suceda?
Siempre digo que quedan desafios. Hasta aca nosotros pudimos llegar a recuperar esto,
formamos una Cooperativa en forma conjunta, formamos este espacio para poder elaborar,

y es un sacrificio enorme. Estas son herramientas que no tenia la gente de antes, tenian su
vifiedo y nada mas. Algunos si vivian de la actividad vitivinicola, como los Antonelli, los
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Ricci... Tenian mucho vino y vivian exclusivamente de eso. Pero tener una bodega, asi, un
lugar estratégico para poder traer la uva y poder elaborarlo todos juntos para nosotros fue
un desafio, y lo logramos. Y bueno, de ahora en mas ojala pudiéramos generar mas
empleo y que se sumen a producir, que haya mas socios, porque esta actividad se puede
explotar.

¢, Qué cree que espera el consumidor al destapar la botella de vino?

Es tan llamativo lo del vino, tiene un aroma que trae recuerdos. Una persona que haya
tomado vino de la costa, y luego va a un lugar, si siente ese aroma, no se lo olvida.
Nosotros estuvimos en Puerto Madero haciendo una exposicion, y estaban haciendo
degustaciones y pas6 un matrimonio mayor y nos preguntd qué vino era; le dijimos que era
Vino de la Costa, y nos contaron que ellos vivian en Sarandi, donde también habia Vino
de la Costa. Y habian dejado de tomarlo, hace veinte afios, porque no se hacia mas. jMira
vos, los recuerdos del consumidor!

¢, Cree que se consume porque existe algun tipo de identificacién con el vino?

Desde ya que acé en Berisso, y la region, habia un gran consumidor de vino. Y también
esta el hecho de querer probar algo diferente. Nosotros logramos embotellar el vino, que
antes no se hacia, se vendia en damajuanas. Y con esto, conseguimos un mercado nuevo.
Porgue el pequefio consumidor que prueba un vino, prueba otro y bueno, pudimos captar
algunos a los que les gusto el Vino de la Costa y lo consumen. Para nosotros fue un gran
desafio poder envasarlo, un gran adelanto. Se vendia todo en damajuanas hasta diez,
quince afios atras, o doce afios. Empezamos a notar que para algunos consumidores era
mucho comprar la damajuana, entonces implementamos las botellas. A medida que pasa
el tiempo, vamos mejorando. Pero lo ideal es lo que va adentro, para quien le guste el Vino
de la Costa. Hay gente que es consumidora exclusiva del Vino de la Costa, que son de
Capital, de La Plata, que saben los negocios a los que les vendemos el vino y van a buscar
Vino de la Costa.

¢ Se vende Vino de la Costa en los comercios locales?

Si, la mayoria de los locales grandes lo tienen, lo venden. Y en La Plata, algunos lugares
también lo comercializan.

¢, Qué rol ocupa el Vino de la Costa en la cultura berissense?

El Vino de la Costa es parte de Berisso, de cémo se creé. Vino con los inmigrantes, asi
que es muy valioso para Berisso. Nosotros lo hemos podido rescatar y ojala tenga
nuevamente el éxito como lo ha tenido en su época, y que se le siga valorando y buscarle
la vuelta para que esto tenga un futuro y no se tenga que sufrir como fue en afios
anteriores que casi se pierde (...)

¢ Considera que el reconocimiento del Vino de la Costa de Berisso como vino regional
podria atraer mas visitantes al municipio? ¢,Por qué?

Si, hay que difundirlo. Es un vino de una region, algo tipico, que se produce soélo aca, en
Berisso, con una variedad de uva. Eso hay que llevarlo al conocimiento de la gente para
que aquel que quiera consumirlo pueda venir a Berisso, y por supuesto, a la Fiesta del
Vino (...)

En el afio 2013 el INV nombra al Vino de la Costa como vino regional, ¢qué mejoras
considera respecto de su situacion anterior a este reconocimiento?
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En si, en las mejoras para el Vino de la Costa, no vimos todavia los resultados (...)

Mucho nosotros no hicimos hincapié, porque somos productores, sabiamos que si era vino
artesanal, o vino regional, nosotros haciamos vino. Que sabemos que la gente lo toma.
Que quiza para el reconocimiento, para los papeles, para algunas cosas, puede llegar a
funcionar

¢, Qué rol cree que ocupa el municipio en la promocion del Vino de la Costa? ¢ Reciben
algun tipo de ayuda desde el sector publico?

En los Ultimos tiempos es poca la participacién del municipio, pero siempre hemos
trabajado en forma conjunta. Tuvimos la suerte de trabajar con el municipio, la facultad, el
INTA y por eso creo que tiene el éxito que tiene ahora. Habra que esperar que se
acomoden un poquito las cosas y vemos. Y sino seguir adelante nosotros. Todos los que
quieran sumarse al proyecto, las puertas estan abiertas. Pero sino seguiremos adelante
como siempre.

¢ Considera que la gastronomia de las colectividades y el Vino de la Costa podrian integrar
una oferta turistica para generar mas visitas al municipio? ¢ Por qué? ¢Cuenta con alguna
idea al respecto?

Yo creo que hay que buscarle la vuelta nada més, yo creo que lo trajeron los inmigrantes.
Habr& que proponerlo, o a alguien que se le despierte un poco la idea como para poder
implementarlo.

Entrevista a productor perteneciente a la Cooperativa de la Costa.

Realizada el dia 18/07/2017.

Cédigo: (pBa3).

Lugar: Quinta del entrevistado.

1.

¢ De dénde es usted?

Soy de Bolivia, estoy aca desde el ‘83, hace ya un par de afios (...)

2. Enreferencia a la vitivinicultura, ¢siempre tuvo interés en la actividad?

(...

)

Mi sefiora tenia un pedacito de vifiedo y ahi empezamos; porque no tenia mucho trabajo

¢,Cudl es la historia del Vino de la Costa para usted? ¢ Con qué se siente identificado?

Para mi es una forma de vivir (...) Hay otras producciones que tenemos: un poquito de
ciruela, un poco de cafia, un poco de mimbre y con eso vivimos. Porque no se puede vivir
de una sola produccién porgque a veces hela, el clima no te acompafia, entonces tenemos
gue tener varias cosas.

¢Siente que hay una identificacion particular del productor local con respecto a la
vitivinicultura?
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Si. Nosotros somos productores de uva, y el vino también lo hacemos (...) Tenemos un
enologo, pero generalmente hacemos todo el trabajo nosotros (...) es algo nuestro,
empezamos a reactivar porque no habia muchos productores ya (...) no se puede vivir solo
de esto; hay productores que tienen vifiedos y tienen otro trabajo aparte, y entonces a
veces también se descuidan los vifiedos y no les va tan bien (...)

¢Le gustaria poder vivir de esta actividad?

Yo vivo de esto, pero en complemento con otras cosas; también tengo gente que esta
trabajando conmigo y tengo que darle trabajo continuo porque si no se van; y yo trabajo
permanente no tengo en los vifiedos. Tengo que hacer otras cosas para poder darle
trabajo a los demas.

Si tuviera un suefio en relacion al Vino de la Costa, ¢,qué le gustaria que suceda?

Creo que mas de lo que ya hicimos, no creo que pase. Ojala que nunca se termine esta
actividad, y que la sigan los mas jévenes, que no se pierda.

¢, Qué cree que espera el consumidor al destapar la botella de vino?

Espero que le guste (...) depende mucho de la gente. A la juventud le gustan mucho,
ahora, los vinos dulces, hay variedades para todos los gustos, digamos (...) Aparte es
nuestro, es de acé de Berisso.

¢ Cree que se consume porque existe algun tipo de identificacién con el producto?

Claro, porque es nuestro, es de aca, no es de Mendoza, y por lo menos, los que yo
conozco de aca de Berisso, lo toman por eso.

¢ Se vende Vino de la Costa en los comercios locales?

Si, se vende (...) Hay varios negocios que lo compran porque la gente pide Vino de la
Costa

Entrevista a productor perteneciente a la Cooperativa de la Costa.

Realizada el dia 25/09/2017.

Cadigo: (pBa4).

Lugar: Domicilio particular del entrevistado.

1.

¢ De dénde es usted?

Soy nacido y criado aca, en Berisso. Naci en el afio 1948 (...)

En referencia a la vitivinicultura, ¢ siempre tuvo interés en la actividad?

Hasta que yo no me puse de novio con Mari (esposa) no sabia nada de esto (...) Mi suegro
hacia vino, con un hermano de Raul Ricci (otro productor), que estaban alla en la Bagliardi
(--.) En ese momento hacian 40000 o 50000 litros por afo (...) Se consumia todo el vino
que se hacia en esa época, y se quedaban cortos con la produccion (...)

¢, Cual es la historia del Vino de la Costa para usted? ¢ Con qué se siente identificado?
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Me empez6 a gustar la vida natural y cuando empecé a ir al monte me gustd, y me gusté, y
segui y aprendi un monton de mis suegros y de los familiares que tenian vifiedo (...)

¢Siente que hay una identificacion particular del productor local con respecto a la
vitivinicultura?

Si, claro. Imaginate que nosotros para ir a la quinta era una odisea porque si te crecia el rio
no podias entrar, no habia camino. Ahora hay camino en buen estado y otros que no tanto

(...)
¢Le gustaria poder vivir de esta actividad? / ¢ Vive de esta actividad?

Aca, por ejemplo, no podes vivir del vino. Porque tenés que tener otra tarea. Era una ayuda
familiar. Imaginate que todos trabajaban en los frigorificos. Y después de los frigorificos
venian y se radicaban adentro del monte (...) En estos momentos no podes vivir de esto,
tenés que tener una superproduccion y que la vendas todos los dias (...) Pero tiene su
clientela que lo busca al vino (...) Para mi es mas un entretenimiento que vivir de la quinta.

Si tuviera un suefio en relacion al Vino de la Costa, ¢,qué le gustaria que suceda?

Pienso que es como todos aca. Vos imaginate que yo vivi un esplendor de las quintas, que
era toda gente inmigrante italiana, algunos griegos, algunos arabes que tenian sus quintas
(...) era muy sacrificado en esa época, en el afio cincuenta y pico (...) Yo quisiera ver que
la parte que era todo de quinta vuelva a resurgir, pero las propiedades se vendieron, los
viejitos desaparecieron y los hijos dejaron la actividad porque los absorbi6 la industria (...)
También era el problema de que trabajaban mucho y después el beneficio no era mucho
para lo que se ganaba (...)

¢, Qué cree que espera el consumidor al destapar la botella de Vino de la Costa?

Yo pienso que el que lo conoce ya lo acepta con su forma (...) nosotros es todo artesanal
lo que hacemos, no tiene conservantes, no tiene nada. Es un vino para tomarlo durante el
afno (...)

¢, Se vende el Vino de la Costa en los comercios locales?

Si, porque ya esta declarado como vino regional por el INV (...)

¢, Qué rol ocupa el Vino de la Costa en la cultura berissense?

Yo pienso que fue algo como fueron las quintas, algo tradicional, que se arraigé en las
familias de acé. Porque aca todo el mundo iba a buscar su vino (...) de Di Lorenzo, de

Ferrari, de Del Piccolo, de Murgia, en la isla. Los que siguieron ahora son los nietos y los
hijos.

¢Considera que el reconocimiento del Vino de la Costa de Berisso como vino regional
podria atraer mas visitantes al municipio? ¢,Por qué?

Si, si, pero vos imaginate que la fiesta anterior yo no sé la cantidad de gente que vino, era
desbordante. Y este afio no fue tanto por el mal clima que se presentdé y hubo muchas
quejas por el lugar en el que se hizo este afo (...) Ha tomado un impulso a partir del 2011
y 2012, cada vez mas gente y mas gente (...) le falta mas difusion a la fiesta (...)

En el afio 2013 el INV nombra al Vino de la Costa como vino regional, ¢qué mejoras
considera respecto de su situacion anterior a este reconocimiento?
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Se liber6 un poco la comercializacién, en el aspecto de que siempre estaba uno intranquilo
de como se podia formalizar la venta. Porque ahora esta todo el vino estampillado y lo
podes vender en los comercios. Ya es otra salida.

¢, Qué rol cree que ocupa el municipio en la promocién del Vino de la Costa? ¢Reciben
algun tipo de ayuda desde el sector publico?

Actualmente no. Practicamente el municipio es el que mueve todo, y la Facultad de
Ciencias Agrarias (...)

¢ Considera que la gastronomia de las colectividades y el Vino de la Costa podrian integrar
una oferta turistica para generar mas visitas al municipio? ¢Por qué? ¢ Cuenta con alguna
idea al respecto?

Yo por lo que escucho de las colectividades, ellos no aceptan el Vino de la Costa. Porque
este afio practicamente no fueron a la fiesta las colectividades (...) fueron tres 6 cuatro (...)
Siempre disminuyen al Vino de la Costa. Me pareceria excelente que se juntaran todos,
tendria que haber un consenso (...)

Entrevista a productor perteneciente a la Cooperativa de la Costa.

Realizada el dia 24/09/2017.

Cédigo: (pBab).

Lugar: Domicilio particular del entrevistado.

1.

¢ De donde es usted?
Naci en Berisso (...)
En referencia a la vitivinicultura, ¢ siempre tuvo interés en la actividad?

(-..) mi papa tenia vifiedos en la Bagliardi (...) mi papa nos queria hacer estudiar, pero mi
hermano y yo no queriamos, hicimos hasta sexto grado y listo (...) y trabajamos ac4,
después agrandamos, compramos tierras, plantamos vifiedos nuevos, teniamos seis
hectareas de vifiedo (...) Aca en Palo Blanco habia mucha gente que tenia vifiedo y monte;
pero no hacian vino, vendian la uva. Y mi papéa la compraba para vinificar (...) Tiempos
lindos.

¢, Cual es la historia del Vino de la Costa para usted? ¢ Con qué se siente identificado?

Es un vino, que es un poco inferior al de Mendoza, Iégico, pero esta la persona a la que le
gusta. Aca, nosotros vendiamos mucho vino, nosotros llegamos a hacer 40000 litros por
afio, se podia vivir perfectamente de esto. Antes, por ejemplo no se vendia embotellado
como es ahora, 0 en damajuanas; venia a buscar el cliente y se despachaba de la
bordalesa (...) Aca en la Nueva York, en el tiempo de los frigorificos, se usaban las fondas.
Entonces la gente consumia mucho (...) los dos frigorificos trabajaban mucho, ahi estaban
las fondas, y mi papa llevaba el vino ahi (...) Es un vino tradicional (...) Y se consumia
mucho.

¢Siente que hay una identificacion particular del productor local con respecto a la
vitivinicultura?
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Si, aca uno fue aprendiendo con la experiencia de los afios. Mi papa, por ejemplo, era un
hombre muy entendido, que el padre en Italia tenia un pequefio vifiedo, entonces se educo
con eso, con el vino (...) toda la vida se dedicé a hacer vino (...) A nosotros nos gusto
hacer esto. Mi hermano y yo también éramos empleados en la municipalidad.
Trabajdbamos a la mafiana en la municipalidad y a la tarde con mi papa.

¢Le gustaria poder vivir de esta actividad?/ ¢ Vive de esta actividad?

Los ultimos afios después se fue perdiendo, aca habia muchas bodeguitas chicas, en Los
Talas mismo (...) Si, vivi de esto, rendia. Antes habia mas vifiedos, ahora tenemos menos.
Yo me jubilé del municipio, mi papa fallecié, mi hermano hace tres afios falleci6é. Yo tengo
86 afios, yo no puedo estar trabajando (...) Ahora la cooperativa me trabaja los vifiedos, el
vifiedo si no se cuida, se pierde (...)

Si tuviera un suefio en relacion al Vino de la Costa, ¢ qué le gustaria que suceda?

Mire, esta fue casi una actividad ya perdida. Aca nomas habia cinco bodegas, en esta
zona, aca en Palo Blanco (...) Alla por la 66 (calle) estaba Di Lorenzo (...) Fueron dejando
de hacerlo, cuando ya no fue tan préspero, y al final los que quedamos haciendo vino, los
Gltimos fuimos nosotros. Ya casi abandonado era. Entonces resurgié ahora un poco con la
cooperativa (...) Me gustaria que la cooperativa se agrande mas, que haya mas gente que
pueda hacer nuevas plantaciones, plantaciones mas modernas tal vez (...) Especialmente
la cooperativa ahora tiene problemas porque no hay gente para trabajar (...)

¢, Cree que se consume porque existe algun tipo de identificacién con el producto?

Ha venido gente ya de 30 o 40 afos y empieza a mirar la bodega... Yo tengo todo
abandonado ahora ahi, ¢no? Y me dicen “pensar que yo vine de chiquitito aca, venia con
mi padre, con mi abuelo, me traia cuando venia a comprar el vino” (...)

¢, Qué rol ocupa el Vino de la Costa en la cultura berissense?

Es muy tradicional. Aca en Villa Zula estaba el boliche El Tiburén Azul (...) jYo llevaba la
bordalesa! O cerveza o vino. ¢ Gaseosa, quién iba a tomar? Nadie.

¢ Considera que el reconocimiento del Vino de la Costa de Berisso como vino regional
podria atraer mas visitantes al municipio? ¢Por qué?

;Sabe qué pasa? Berisso es atractivo porque tiene lugares como el delta y el Rio
Santiago, seria bueno hacer paseos. Pero no hay nada, no hay iniciativa de nada. Por

ejemplo, un hotel. Si la gente que viene a Berisso se quiere quedar un dia o dos, ¢DdAnde
va? Sin ir mas lejos, también, que haya un restaurante. Practicamente no hay (...)

En el afio 2013 el INV nombra al Vino de la Costa como vino regional, ¢qué mejoras
considera respecto de su situacion anterior a este reconocimiento?

Ahora sigue todo mas o menos igual (...)

¢ Qué rol cree que ocupa el municipio en la promocién del Vino de la Costa? ¢Reciben
algun tipo de ayuda desde el sector publico?
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Cuando se inicio la cooperativa estaba Slezack de intendente, €l nos apoyé mucho, nos dio
mucho (...) Fue el uUnico intendente que se preocupd por los productores, tanto sea
cafieros, o vifiateros, o ciruela, o quinteros mismos (...)

¢ Considera que la gastronomia de las colectividades y el Vino de la Costa podrian integrar
una oferta turistica para generar mas visitas al municipio? ¢ Por qué? ¢Cuenta con alguna
idea al respecto?

Si, claro. Imaginese la colectividad italiana, por ejemplo, con sus fideos, ¢a quién no le
gusta? Digame (...) Aca al municipio lo que le interesa es juntar plata, nada mas. No da
alternativas a la gente. No se promociona como se deberia promocionar.

Entrevista realizada a productor independiente.

Realizada el dia 09/07/2017.

Cédigo: (pBil).

Lugar: Playa de estacionamiento de la Terminal Portuaria de Tec-Plata, en el marco de la 14°
Fiesta del Vino de la Costa de Berisso.

1.

¢ De dénde es usted?
Soy de Berisso...
En referencia a la vitivinicultura, ¢ siempre tuvo interés en la actividad?

A mi siempre me gusté todo lo que es la naturaleza, el rio, el monte (...) Yo arranqué con
esto con mi abuelo paterno, fue como un referente para mi (...) ellos eran una familia
italiana, hacia vino para consumo familiar. Y después el monte lo usaban para disfrutarlo y
también tenia plantacién de madera (...) Yo cuando tenia 17 afios, 18 me empecé a
interesar mas. Empecé a ir mas seguido. Retomé un poco la posta que habia dejado mi
abuelo, él me heredo las tierras a mi (...)

¢, Cual es la historia del Vino de la Costa para usted? ¢ Con qué se siente identificado?

Atras de este producto hay un montén de cosas; te puedo contar historias, emociones, un
montén de sentimientos que te despierta. El Vino de la Costa tiene un pasado y tiene una
historia. Despierta un montén de cosas: desde la misma costa que tenemos, la naturaleza,
todo el trabajo que se hizo desde la época de la inmigracién; como producto regional, algo
gue identifica mucho a la region.

¢Le gustaria poder vivir de esta actividad? / ¢ Vive de esta actividad?

Hoy en dia estoy intentando, pero me esta costando. Aposté a esto para ver si se puede.
Esta en una época no muy favorable, pero me la jugué por esto (...) dejé de hacer otras
cosas pero quiza tenga que buscar otro trabajo porque no esta facil, estoy viviendo con lo
justo (...) Nosotros, los pequefios productores, estamos pasando un momento no muy
favorable; y esto hace al Vino de la Costa (...) Se han producido crisis, pero hay gente que
apuesta y tratamos de seguir (...)
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Si tuviera un suefio en relacion al Vino de la Costa, ¢,qué le gustaria que suceda?

Podemos coincidir todos (los productores); el suefio de todos para mi es vivir de esto. Si
bien es sacrificado, todo esto cuesta, es vivir bien (...) La mayoria tiene laburo fuera de
esto (...)

¢, Qué cree que espera el consumidor al destapar la botella de Vino de la Costa?

Yo a lo primero que apuesto es a poner sobre la mesa un buen producto, si el producto no
esta bueno no lo vendo. Por una cuestién de respeto hacia mi y hacia el publico, el cliente
(...) cada uno se hace de su publico, tenés hinchada aca... Hay algunos que gustan de mi
vino, otros de los de la cooperativa (...). Es un proceso de varios afios, primero te tenés
gue hacer conocer. La gente tiene que saber lo que hacés, y si uno marca un trayecto y no
corta eso, por mas que te vaya bien o mal, es como que ya la gente te reconoce, te
identifica (...)

¢, Qué rol ocupa el Vino de la Costa en la cultura berissense?
Dentro de Berisso quedo en la memoria colectiva el vino (...)

En el afio 2013 el INV nombra al Vino de la Costa como vino regional, ¢qué mejoras
considera respecto de su situacion anterior a este reconocimiento?

No, al contrario. Aca al principio fue una alegria de todos, pero en la practica, sumado a la
crisis econdmica, el logro ese esta barbaro pero ahora nos estan exigiendo cada vez mas.
Ahora nos van a pedir que el establecimiento elaborador esté a nombre tuyo, con planos,
aprobados por un arquitecto, y no sé cuantos requisitos mas estan pidiendo, como hacerse
monotributista (...) Al pequefio productor con eso lo matas (...)

¢, Qué rol cree que ocupa el municipio en la promocién del Vino de la Costa? ¢Reciben
algun tipo de ayuda desde el sector publico?

En la Fiesta del Vino nada mas se promociona; después no hay un municipio presente (...)
tenés que estarles atras, no hay una politica concreta de apoyo. Es desaliento continuo
(...) Nos querian sacar de aca, de la Feria de la Ribera, que es el Unico punto de venta
que tenemos todos los productores (...)

Aparte esto le da una riqueza a Berisso. El Vino de la Costa, con la fiesta, es una de la
fiesta mas importante de la region...

¢ Considera que la gastronomia de las colectividades y el Vino de la Costa podrian integrar
una oferta turistica para generar mas visitas al municipio? ¢ Por qué? ¢ Cuenta con alguna
idea al respecto?

Por favor, si. La idea esta. El Mercado de la Ribera esta pensado para dar una oferta
gastronomica (...) Esto esta planificado para que sea patio de comidas también, para que
estén las colectividades. Que se organicen ellos y vayan rotando con las comidas (...)
Abrimos el juego y queremos que sea asi, pero los que se cierran son ellos (los de las
colectividades). Falta una voluntad de la otra parte (...) Creo que el Vino de la Costa
tendria que estar en todas las colectividades. Todas tendrian que tener Vino de la Costa
(-..) j¢,Como los italianos no te venden Vino de la Costa con unos tallarines?! jNo lo puedo
entender! (...)

¢,Cudl es su situacion en cuanto a la produccién de vino? ¢ Es parte de la Cooperativa de la
Costa 0 produce en forma independiente?
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(...) Yo soy socio fundador de la Cooperativa, pero no estoy produciendo, por el momento,
para la cooperativa. Por ahi vuelva a producir, pero lo estoy evaluando (...) tengo un
emprendimiento familiar, y me direccioné mas hacia la produccién agroecoldgica (...)

(...) hay cosas en las que estoy de acuerdo, y cosas que no (con respecto la Cooperativa
de la Costa). Yo estoy planteando, por ejemplo, que hay que hacer algunos cambios
sustanciales, porque no se puede seguir asi; como para que mejoremos todos, y no que
les convenga a dos o a tres (productores).

12. Aproximadamente, ¢,qué porcentaje de su produccion comercializa en la fiesta?

Este afio fue un poco especial, porque en la produccion no me fue bien. Perdi la mitad de
mi cosecha por una tormenta, inclemencias climaticas. (...) Asique fue un afo atipico, que
tuve un poquito menos de produccion.

(...) lo que traje aca (para vender en la fiesta), es la mitad de mi produccion, mas o menos.
Un poquito menos, pero casi la mitad. Y traje lo mejor que pude lograr (...)

13.Y esta mitad de su produccion, ¢la logra vender en la fiesta?

Si, si, se vende (...) Aparte, ya hay un publico que busca el producto, y bueno, hay
degustacién y la gente puede probarlo.

14. Ademas de la Fiesta del Vino de la Costa, ¢en qué ocasiones comercializa su produccién?

15.

(...) cada productor tiene su clientela, su “hinchada”, digamos. Nos compran, nos encargan
en nuestros pequefios establecimientos; la gente va a buscar el vino al lugar en el que lo
tenemos nosotros. Si no algunos llevamos a algunos comercios de aca, de la zona;
estamos participando de un mercado regional de productos locales, que es el Mercado de
la Ribera (...) los segundos domingos de cada mes. Y también en fiestas populares de la
region, pero a veces por tiempo, por movilidad o por distancia no se puede asistir (...)

(...) la idea es apuntar al mercado de Capital Federal y alrededores, que no esta explotado.
Es el anhelo que tenemos y lo que tenemos que trabajar, en conjunto con todos los
vifiateros de Berisso; los que estén en la cooperativa y los que no, por el bien del Vino de
la Costa, para que esto nos sirva a todos.

(...) también en fiestas populares, en La Plata o en la regién (comercializa su produccién),
por encargue también. Yo estoy llevando a tres vinerias de aca, de Berisso (...)

Seguln su opinion, ¢qué es beneficioso y qué un obstaculo al momento de participar de la

Fiesta del Vino de la Costa?

16.

Como algo bueno, es que hay un aluvién de gente; lamentablemente ahora no nos esta
acompafiando el clima, pero la gente viene, es una venta importante que hacemos (...)

Y como negativo, las trabas que tenemos. Nosotros estamos todos inscriptos como
elaboradores, legalmente. Pero estamos siendo un poco “cercados” y medios
“discriminados” por el Instituto Nacional de Vitivinicultura, que nunca nos jugé a favor, salvo
hace unos afios atras (con el nombramiento de “vino regional”, al Vino de la Costa) que fue
positivo el reconocimiento (...). Pero ahora nos estan poniendo, de nuevo, trabas en lo
legal, en lo burocréatico (...) nos pidieron un montén de requisitos este afo para poder
analizar nuestros vinos (...) esto nos desalienta (...) no te cierran los niumeros, esto en
algin momento era rentable, y ahora no es tan rentable.

¢ Qué cree que motiva al consumidor a comprar, particularmente, Vino de la Costa?
Porque es un producto diferenciado. El Vino de la Costa es un producto muy buscado
porque es un producto tipico, regional, que estd metido en la historia de este pueblo (el de

Berisso), trabajador (...) Es tan simbdlico como la Nueva York (calle) Como decian los
viejos: Berisso se conocia por el Vino de la Costa, el peronismo y los frigorificos (...) Es un
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producto especial, distinto, no es mejor que ninguno, es diferente. No se tiene que
comparar. Cada region tiene su vino, aca se adapté esta uva, e hicieron este vino (...) tiene
mucha memoria colectiva (...) la gente toma un trago, o siente el olor, y rememora
historias, que con otro vino, ni con el mas caro, sucede (...) el berissense es muy localista,
ama este vino (...) Pudimos lograr que nuevamente vuelva (la produccion del Vino de la
Costa) y que se afiance (...) la facultad nos acompafié (en el proceso de resurgimiento de
la produccion).

¢ Qué le agregaria y que le quitaria a la Fiesta del Vino?

(...) esta fiesta tiene que ser mas difundida (...) este afio, no hicieron buena difusién (...)
no hubo afiches pegados, en las calles, como haciamos antes. Ha crecido en
infraestructura, bien. Hay gente que decia que el lugar le quedaba mas lejos (...) yo lo
haria mas céntrico, como se hace la Fiesta del Inmigrante, en el Parque Civico. Antes se
hacia ahi, en el Gimnasio Municipal, y la gente tiene mas acceso, es centro; hay problemas
de estacionamiento aca (...) después, destacar que la fiesta es de todos los vifiateros y del
pueblo, y tiene que seguir asi (...) y como critica también, la falta de apoyo que tenemos
los productores, estamos totalmente a la deriva (...) el acompafamiento al productor y al
Vino de la Costa tiene que estar todo el afio, para que esto nos sirva a todos (...)

(...) la cuestion es que no hay apoyo. Hoy en dia no es tan rentable como afos atras.
Muchos que apostamos a vivir de esto, estamos pasando un momento delicado (...) Hago
una autocritica porque yo fui un gestor de la fiesta, uno de los que la propuso. Fue una idea
mia (...) La fiesta es hermosa, pero nosotros no vivimos de la fiesta; ojala, pudiéramos vivir
de esta fiesta todo el afio (...) No hay apoyo a los productores, no hay una politica clara de
respaldo (...) Nos esta costando mucho, mas el tema de que ha aumentado todo: el
combustible, los insumos (...) porque esto es un laburo de todo el afio (...)

Si tuviera que recomendarle a alguien que llega a la ciudad por primera vez, alguna

actividad para realizar, o lugares para conocer en Berisso, ¢,qué le aconsejaria?

Berisso tiene mucha naturaleza vy, por suerte, todavia en forma agreste (...) para mi,
Berisso, lo mejor que tiene es el monte, la costa del rio, que vayan a la isla, que vayan a La
Balandra, que vaya al Rio de La Plata, que naveguen el Rio Santiago (...) que se tomen un
Vino de la Costa con una comida tipica; Berisso es esto (...) nosotros nunca quisimos
competir, pero la gente misma dice que esta fiesta es mejor que la del inmigrante (fiesta).
Son las dos fiestas mas grandes, la del inmigrante es muy importante; las fiestas populares
son muy atractivas aca.

Entrevista realizada a productor independiente.

Realizada el dia 22/09/2017.

Cédigo: (pBi2).

Lugar: Domicilio particular del entrevistado.

1.

¢ De donde es usted?

Si, si, yo naci acd, en Berisso; descendiente de italiano.
En referencia a la vitivinicultura, ¢ siempre tuvo interés en la actividad?

Eso viene de mis abuelos. Mi abuelo era de Cerdefia (...) y cuando vino aca se instal6 en
la Isla Paulino, y ahi empez6é a plantar (...) Primero plantaron otras cosas, frutales.
Después se dedicaron a la vifia.

(...)Yo de chiquito ya andaba en la bodega; yo naci con la bodega hecha ya (...) Mi abuelo
vino en 1905 a Berisso y desde ahi empezaron a hacer vino (...)
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¢, Cual es la historia del Vino de la Costa para usted? ¢ Con qué se siente identificado?

(-.-) Yo vivi el principio del Vino de la Costa. Yo sé del sabor del Vino de la Costa, lo tengo
de chiquito. La gente vieja de aca de Berisso sabe el sabor del Vino de la Costa (...)

¢Siente que hay una identificacion particular del productor local con respecto a la
vitivinicultura?

Todavia quedan algunos vifiateros viejos; algunos ya se fueron. Pero los viejos, yo creo
gue muchos no estan de acuerdo con el sistema de hacer el vino que tienen los nuevos
vinateros (...)

¢Le gustaria poder vivir de esta actividad? / ¢ Vive de esta actividad?

No, no, yo no vivo de la vitivinicultura; no me voy a hacer mucho problema si ponen
muchas trabas para vender y esas cosas (...) Siempre tuve otro trabajo y esto lo hago por
el nombre, por el apellido, porque somos unos de los més viejos que hicimos vino aca. O
sea en tres generaciones ya vendria a ser que tengo ciento y pico de afios ac& haciendo
vino; y creo que voy a ser el Ultimo, ya las chicas (sus hijas) son casi profesionales.

Si tuviera un suefio en relacion al Vino de la Costa, ¢,qué le gustaria que suceda?

Y no s€, porque si siguen poniéndole trabas a cualquier artesano, a cualquiera que haga
algo, no va a seguir mas nada. No se puede estar pagando impuesto tras impuesto (...) yo
traigo la uva de la Isla Paulino, los gastos que tengo son grandes, hacerlo para que
después me saquen la plata aca, no (...) siempre se hizo en galpones que no estuvieron
declarados. O sea, estoy de acuerdo en que inspeccionen el lugar donde se hace el vino,
que esté limpio, que tenga todas las herramientas limpias, que se haga con envases
limpios, en todo eso estoy de acuerdo. Ahora, ponerle semejante cantidad de impuestos a
un tipo que labura, que no labura todo el afio con eso, no.

¢, Qué cree que espera el consumidor al destapar la botella de Vino de la Costa?

(...) el que probé el Vino de la Costa antes me lo va a comprar porque es el Vino de la
Costa mas parecido al que se hacia antes; y el que compra nuevo, le puede gustar el gusto
a la uva que tiene (...)

¢, Cree que se consume porque existe algun tipo de identificacion con el producto?

(...) antes si habia mucha identificacion con el Vino de la Costa, porque se vendia mucha
cantidad (...) era buen vino, aparte que la uva era mejor. Ahora con el clima, como cambi6
todo, hay muchas més pestes; no podes sacar bien madura la uva (...) Yo vendo lo que
hago, lo que tomo yo y me parece que es bueno; el vino mio es de uva, nada mas. Por eso
lo vendo en el afio, y lo consumen en el afio. Para guardar, no. Para guardar necesitas un
vino que tenga 14° por lo menos (...) y éste, habiendo una cosecha buena puede llegar a
10° u 11°, como mucho.

¢ Se vende el Vino de la Costa en los comercios locales?

Mi produccién es la que puedo hacer yo; yo traigo la uva, hago el vino y todos los afios lo
que de de litros, lo vendo (...) En un tiempo comercializaba méas pero tenia mas vifiedos.
Después ya con las trabas para vender y que se yo, yo abandoné una parte; y después
aparece la Fiesta del Vino (en 2004), entonces se renové todo (...) Vos vendias muchos
litros de vino en un dia o dos y te convenia mas por la plata que entraba (...)
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¢, Qué rol ocupa el Vino de la Costa en la cultura berissense?

Yo creo que en Berisso, aparte de las colectividades que hay muchas colectividades de
diferentes nacionalidades, el Vino de la Costa es lo principal de aca de Berisso. Otra cosa
yo no veo. Antes te podia decir que estaban los dos frigorificos de la carne (...)

¢ Considera que el reconocimiento del Vino de la Costa de Berisso como vino regional
podria atraer més visitantes al municipio? ¢,Por qué?

Si, en los paseos y todo eso, si. El problema es que para algunos, o para mi también, era
una salida laboral; vos te podes de dedicar un poco mas cuando ves que las cosas andan
bien. Pero, yo estoy de acuerdo con que pongan un impuesto, pero que sea sobre lo que
vendemos (...) No esta la situacion como para que yo saque mas plata de mi bolsillo para
poder vender vino.

En el afio 2013 el INV nombra al Vino de la Costa como vino regional, ¢qué mejoras
considera respecto de su situacion anterior a este reconocimiento?

(...) no, no ellos no querian declararlo como vino porque decian que era una uva que no
daba la graduacion, pero desde que la aceptaron hasta ahora creo que retrocedimos (...)
en el sentido de las cosas que nos piden (...) Yo estoy inscripto en el INV, tengo inscripto
hasta el vifiedo (...)

¢, Qué rol cree que ocupa el municipio en la promociéon del Vino de la Costa? ¢ Reciben
algun tipo de ayuda desde el sector publico?

Yo hace un afio, casualmente, le di una carta en mano al intendente, el dia de la fiesta del
vino del afio pasado. Jamas me la contestd; yo pienso que tiene un problema con los
vifateros (...) lo que pasa es que habia muchos vifiateros que estaban con el otro gobierno
(...) Hubo muchos subsidios en el gobierno anterior (...)

¢ Considera que la gastronomia de las colectividades y el Vino de la Costa podrian integrar
una oferta turistica para generar mas visitas al municipio? ¢ Por qué? ¢ Cuenta con alguna
idea al respecto?

(...) yo lo que veo con las colectividades que en los ultimos afos, no es que defienden a
sus raices; es todo negocio, mas negocio que otra cosa. Porque el Vino de la Costa lo
podrian llevar ellos, la colectividad italiana por ejemplo, de todas. Vinieron de Europa los
viejos vifiateros. Y nunca se les ocurrio vender el vino de aca (...)

Aproximadamente, ¢ qué porcentaje de su produccion comercializa en la fiesta?

(...) hacemos, mas o menos, unos 2500 litros por afno. Aca, en fiestas buenas, hemos
llegado a vender hasta 1000 litros (...) no estamos en ninguna asociacion, pero vendemos
bien.

Ademés de la Fiesta del Vino de la Costa, ¢en qué ocasiones comercializa su produccion?

(...) el vino que hacemos lo trabajamos desde 1905, mi abuelo vino en ese afio a Berisso,
a la Isla Paulino; planté las vifias, después estuvo con esto mi papa y mi tio y ahora sigo
yo. Y la venta del vino es anual, o sea, hacemos la fiesta y vendemos en casa (...)

16. ¢ Qué otra/s estrategia/s utilizaria para comercializar su vino?

(...) lo he puesto en lugares tradicionales (...) lo que pasa es que tenés que tener un stock
alto, mucha cantidad de litros (...)
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17. Segln su opinion, ¢qué es beneficioso y qué un obstaculo al momento de participar de la
Fiesta del Vino de la Costa?

(-..) la fiesta lo que te permite es tomar el dinero junto, o sea, vender muchos litros y contar
con ese dinero y comprar otra cosa; alguna maquina, por ejemplo. Y el obstaculo este afio
se presento este afio, porque quieren que habilitemos los locales, tengamos monotributo
(-..) no sé, vamos a tener que hablarlo, porque si no vamos a desaparecer unos cuantos
(productores de vino).

¢ Qué cree que motiva al consumidor a comprar, particularmente, Vino de la Costa?

(...) hay mucha gente que recuerda los tiempos de antes, el sabor de aquel momento, es
como que vuelve para atrds. Mucha gente que viene a comprarme es porque me conoce
por nombre, porque sabe el vino que vendemos.

18. ¢ Qué le agregaria y que le quitaria a la Fiesta del Vino?

Siempre hay cosas para mejorar (...) Me molesté un poco el concurso de los vinos. Porque
si vos organizas el concurso, no podes salir premiado (...) Pero yo pensé que cada
miembro de la cooperativa presentaba su vino, pero no en nombre de la cooperativa.

Este afio, por lo menos, no tuvimos que pagar los vifiateros, porque otros afios hemos
pagado (para tener el stand). O sea, es una ventaja, porque nosotros no podiamos pagar
el puesto (...)

19. Si tuviera que recomendarle a alguien que llega a la ciudad por primera vez, alguna
actividad para realizar, o lugares para conocer en Berisso, ¢,qué le aconsejaria?

Mira, aca por tradicion, la Isla Paulino. Tiene playas buenas, es un lugar lindo. Lastima que
recién ahora la estan empezando a cuidar un poco mas (...)

Entrevista realizada al Secretario de Produccién de Berisso, en funciéon hasta fines del afo

2017.

Realizada el dia 23/10/2017.

Cédigo: (aBl).

Entrevista realizada via mail.

1.

¢, Qué acciones se estan llevando a cabo desde la Secretaria de Produccion para fomentar
el desarrollo turistico en Berisso?

Oficina de Informacién Turistica

Se trabaj6é sobre la organizacion del funcionamiento de la Oficina de Informes ubicada en
la interseccién la Av. Génova y Av. Montevideo. A tal efecto se realiz6 la incorporacion de
personal municipal idéneo a fin de garantizar una correcta atencion a los visitantes.

Con el trabajo del personal de la Secretaria de Produccion se llevaron a cabo tareas de
pintura, herreria y carpinteria a fin de poner en valor las instalaciones de la Oficina. A su
vez, con el apoyo del Vivero Municipal, se trabajo en la forestacién de los espacios
linderos.

13° Fiesta del Vino de la Costa/2016 vy 14 Edicién/2017
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Se organizé durante el 2016 la 13° Edicion de la Fiesta del Vino de la Costa. La
concurrencia a la Fiesta se incrementd a 150 mil personas en esta Ultima edicién. Desde la
perspectiva turistica la relevancia del evento se refleja en el alto nimero de visitantes que
atrae la ciudad y en la importancia comercial que ha adquirido para vifiateros, artesanos y
productores de nuestra ciudad (se estimd un flujo de dinero de 10 millones durante la
Fiesta). Es de total importancia las actividades turisticas desarrolladas en el marco del
evento.

14 Edicién de la Fiesta del Vino de la Costa /2017

Se incorpor6 un dia mas de actividades con el siguiente detalle:

La Municipalidad de Berisso, a través de la Secretaria de Produccién, y en conjunto con la
Cooperativa de la Costa y la Facultad de Ciencias Agrarias y Forestales de la Universidad
Nacional de La Plata, organizo la 14° Fiesta del Vino de la Costa, los dias viernes 7,
sabado 8 y domingo 9 de julio.

39° Y 40° Fiesta Provincial del Inmigrante

Durante la Fiesta Provincial del Inmigrante se monté un stand institucional de la Secretaria
de Produccién en forma conjunta con la Camara Bonaerense de Turismo con el objetivo de
brindar, durante el desarrollo de la misma, informacion turistica a los visitantes.

21° Edicion Feria Internacional de Turismo 2016

La coordinacion de Turismo en representacion de la Secretaria de Produccion y del
municipio de Berisso asistid6 a la 21° Feria Internacional de Turismo, FIT 2016, que se
desarroll6 del 1 al 4 de octubre en el Predio Ferial de La Rural de Buenos Aires. Con la
invitacién de la Subsecretaria de Turismo de la provincia de Buenos Aires, se asisti6 a la
feria a fin de lograr una difusion de las actividades de Berisso, en cuanto a produccion y
turismo. Ademas se generd un contacto con los operadores del sector turistico tanto del
nivel provincial como nacional. Alli se mont6 un stand institucional con videos y muestras
fotogréficas, folleteria, artesanias y productos locales, entre ellos el Vino de la Costa,
ofreciéndose degustaciones de los mismos.

Semana de la Cerveza Artesanal — 5° Edicion/2016 y 6° Edicion Marzo 2017

A fines del mes de noviembre y a principios de diciembre se llevé a cabo la Semana de la
Cerveza Artesanal de Berisso. Tuvo su inicio el viernes 25 de noviembre, con una
degustacién de distintos estilos de cervezas llevada a cabo en el Club Eslovaco, y continué
el jueves 1 de diciembre, en el Quincho Municipal donde se desarrollé la primera jornada
de Analisis Sensorial para Cerveceros.

Durante los dias 3 y 4 de diciembre se desarrollé la Fiesta de la Cerveza Artesanal en el
Playéon Municipal “Padre Carlos Cajade”. De la misma participaron mas de doce
productores locales, conté con la presencia de stands gastrondmicos, espectaculos
musicales y se estimo un nimero de visitantes superior a las 10 mil personas.

Es importante mencionar que a través de las distintas actividades organizadas durante
esta semana se logré apoyar desde el ejecutivo la ordenanza aprobada en el Concejo
Deliberante, en la que se cred un programa de promocion de produccion de cerveza
artesanal que actualmente, en forma conjunta con la Secretaria de Produccion Municipal y
otros organismos, avanza en su reglamentacion.

Durante el 2016/2017 se asistio a distintas reuniones de coordinaciébn con los
representantes de las &reas de turismo de los municipios de La Plata, Ensenada,
Brandsen, Magdalena y Punta Indio. Asi mismo de tuvieron reuniones con distintas
instituciones de total relevancia en el plano turistico como es la Camara de Turismo
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Regional La Plata y la Camara Bonaerense de Turismo. Como parte de resultado de estos
encuentros se realizé un intercambio de informacién en forma permanente sobre los
eventos de cada ciudad y los distintos lineamientos adoptados.

Incorporacion de Berisso a la Camara Bonaerense de Turismo

El jueves 29 de septiembre se realizd la renovaciéon de autoridades de la Camara
Bonaerense de Turismo mediante una Asamblea Ordinaria en la AEHG La Plata.

El acto democratico fue realizado ante la presencia de Intendentes, Directores de Turismo
y miembros de Camaras de comercio pertenecientes a la zona de Influencia. En este
sentido, Marcelo W. Aguilar destacd el trabajo realizado por la gestion anterior y
comprometié a los distintos actores del turismo que formaron parte de esta reunion, a
trabajar mancomunadamente para fortalecer el sector turistico de toda la region.

Cuenta ademas con la Casa de Informacién Turistica ubicada en calle 7 y Montevideo
(puente 3 de Abril) con personal estable para atencién de consultas los 7 dias de la
semana en el horario de 8 a 18 hs.

2. Teniendo en cuenta el nombramiento del Vino de la Costa como vino regional desde el
afio 2013, ¢ qué estrategias se estan llevando a cabo para promocionar al producto?

Incorporacion de Berisso al PROGRAMA RUTAS GOURMET a partir de 2017

La Subsecretaria de Turismo de la Provincia de Buenos Aires a través de la Direccién de
Desarrollo de Productos Turisticos implement6 el Programa “Rutas Gourmet”, un producto
turistico innovador sustentado sobre la produccion de alimentos de una region y
diferenciados por su caracter distintivo, procesamiento particular, de oferta limitada y con
canales de distribucién especiales.

En dicho programa se destacan actividades de produccion que, ya sea por el volumen de
la explotacion, la singularidad del producto y/o el aporte a formas de vida comunitarias, son
demandados y consumidos por determinados segmentos de mercado.

En Febrero 2017, el municipio de Berisso mediante su participacion activa en la Segundas
Jornadas Vitivinicolas de la Provincia de Buenos Aires en el Hotel Provincial de Sierra de la
Ventana fue incorporado al programa RUTAS GOURMET, mediante gestiones de la
Secretaria de Produccién, con el objetivo de brindar a los productores del Vino de La Costa
la posibilidad de desarrollar itinerarios turisticos que permitan reconocer y disfrutar el
proceso productivo y la elaboracion industrial/artesanal, degustar platos y productos
relacionados.

Mediante estrategias de desarrollo, comunicacion y promocidn, el municipio y sus vifiateros
tienen la oportunidad de posicionarse a través de sus producciones distintivas y
complementar su oferta turistica.

3. ¢De qué manera el municipio colabora con la actividad vitivinicola?

Convenio de Cooperacion Técnica con el INTA

El municipio a través de la Secretaria de Produccién para cumplimentar la asistencia
técnica cumple en celebrar un Convenio de Cooperacién Técnica con el Instituto Nacional
de Tecnologia Agropecuaria (INTA), lo cual tendra por objeto fortalecer y dar continuidad a
la articulacion institucional lograda con el municipio de Berisso, en el marco de los
Proyectos Regionales con Enfoque Territorial: Contribucién al desarrollo del territorio sur
del Area Metropolitana de Buenos Aires con enfoque agroecoldgico y orientado a la
Agricultura Familiar y PyMES.
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Mercado de la Ribera

Se comenzo a trabajar sobre la organizacion del funcionamiento del mercado. Se realizan
mensualmente reuniones con todas las Asociaciones de productores locales, productores
independientes y artesanos locales, con el objeto de involucrarlos en la administracion y
modalidad operativa del mismo. Se realizaron aperturas mensuales al publico para
comercializacion de la produccion rural/agroindustrial local.

Proyectos de extension Universitaria

Unidad académica ejecutora: Facultad de Arquitectura y Urbanismo: Area tematica
AMBIENTE, PRODUCCION DEL HABITAT Y DERECHO A LA CIUDAD

Unidades académicas participantes: Facultad de Ciencias Exactas , Facultad de Ciencias
Médicas, Facultad de Bellas Artes , Facultad de Trabajo Social , Facultad de Ciencias
Naturales, Facultad de Ingenieria.

Destinatarios: 50 familias integrantes de la Comunidad Mocovi de Berisso
Unidad académica ejecutora: Facultad de Arquitectura y Urbanismo
Unidades académicas participantes: Facultad de Ciencias Econdmicas

Area tematica: AMBIENTE, PRODUCCION DEL HABITAT Y DERECHO A LA CIUDAD-
Paisaje como recurso en Isla Paulino de Berisso. La revalorizacion del patrimonio cultural
como herramienta para el desarrollo local.

Beneficiarios directos: Poblacion islefia 50 habitantes

Beneficiarios indirectos: Poblacion de la regién 250.000 habitantes. El espacio islefio es
una pieza clave del territorio, y del ordenamiento del borde metropolitano. Por lo mismo las
acciones que se proyectan sobre éste afectan al conjunto de la Regién la cual alcanza en
la actualidad 250.000 habitantes. La posibilidad de implementar un proyecto de
valorizacion del paisaje y de la poblacion islefia dedicada a la actividad productiva
(especificamente vitivinicola), implica un impacto local sobre la comunidad a la vez que un
aumento de la visibilidad de una actividad productiva artesanal que proyecta el territorio
local hacia la region y se constituye en un atractivo factible de generar beneficios sociales
culturales y econémicos. Desde una perspectiva mas amplia se esta preservando y
poniendo en valor un espacio islefio de singulares cualidades ambientales y productivas, el
cual representa un patrimonio natural y cultural con un significativo rol en la region.

4. ¢ A qué se debe el éxito de la Fiesta del Vino de la Costa afio a afio?

Bésicamente, a la gran inversion de recursos publicos desde el dmbito municipal y
provincial, cuestion que permite el desarrollo del evento. A modo de ejemplo podriamos
mencionar el alquiler de las carpas, sonido y contratacion de los artistas, ademéas del
capital de trabajo municipal como magquinarias, grias, y hasta camiones para transportar
el vino desde la cooperativa hasta la carpa, y 150 recursos humanos municipales mas
personal de cooperativas de limpieza para el montaje y desmontaje del evento.

El suministro y traslado del mobiliario y hasta el traslado desde la Capital Federal del
jurado para el concurso del Vino lo realiza el municipio.

La Direccién de Comunicacion del Municipio gestiona de manera eficiente y eficaz la
totalidad de las tareas de Difusion y transmision en directo del evento, con el detalle de que
hasta las etiquetas de las botellas de la Cooperativa del Vino son realizadas por el
municipio.
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En 2017 inclusive personal de la Secretaria de Produccion realizd el transporte de la
muestras hasta el Laboratorio de la UNLP y hasta el Instituto Nacional de Vitivinicultura
(INV) en Capital Federal.

Todas las actividades mas el suministro de energia eléctrica, el cableado para la provision
de luz en las carpas, y el alquiler de los generadores de electricidad son financiados por el
Estado, no aportando los productores de vino ni la cooperativa ningln recurso para
financiar el costo del evento.

5. ¢ Por qué no existen inversiones gastrondmicas y hoteleras en el municipio?

Una respuesta que emiten los comerciantes de Berisso es por el tamafio del mercado
(consumidores) asociado directamente al Ingreso Disponible y a la falta de inversores
locales.

6. Teniendo en cuenta la gran afluencia de visitantes tanto en la Fiesta del Vino de la Costa
como en la Fiesta del Inmigrante, ¢ existe alguna idea para unir al Vino de la Costa y a las
gastronomias de las colectividades en un mismo evento? ¢Cuales son los factores que
facilitan y obstaculizan esto?

Si bien desde la Secretaria de Produccién se participa de manera directa en ambos
eventos, los actores sociales plantean revalidad directa al momento de intentar desarrollar
el evento. Es necesario desarrollar trabajo de sensibilizacion para lograr colaboracion
debido a que en ambos casos, la actividad se desarrolla debido al aporte municipal.

Fortaleza: Gestiobn municipal garante del evento.

Debilidades: Fechas distanciadas (lera quincena de Julio versus 45 dias de actividades
desde Septiembre a Octubre).

7. ¢ Considera que el Vino de la Costa es un recurso para el turismo? ¢ Por qué?

Si, porque como bien lo indica la publicidad oficial del municipio de Berisso, “La Fiesta del
Vino de la Costa es una celebracion de la recuperaciéon de una produccion caracteristica
de Berisso, como es el Vino de la Costa en sus diferentes variedades”, siendo el eje de la
convocatoria, con una fecha ya posicionada desde hace 14 afos en el calendario de
Fiestas Populares de la regién y de la Provincia de Buenos Aires.

8. ¢Cudles son los obstaculos que existen al momento de plantear al Vino de la Costa
como recurso turistico para el municipio?

Basicamente la adecuacion de las instalaciones de las quintas y de la Cooperativa del Vino
de la Costa para ejercer el rol directo de gestores del turismo receptivo. La carencia de
capital de trabajo y financiero del sector para ser sustentable en el desarrollo de la
actividad de manera independiente, de modo de no depender 100% de la gestion
municipal. Actualmente los productores locales no cuentan con la habilitacion municipal
para el ejercicio productivo y comercial de su actividad. Si al mes de noviembre 2017 no
cumplimenta este requisito, el I.N.V dard de baja a los productores por no cumplimentar
este requisito vigente desde 2014, por lo tanto no podran comercializar vino al publico
desde noviembre 2017. En 2017 por gestion municipal se logré una excepcion (e inclusive
se redactd un Decreto Municipal) para que puedan participar de la 14 Edicion de la Fiesta
del Vino de la Costa de manera excepcional y por Unica vez (cuestion que fue aceptada
s6lo en esas condiciones por el INV).

9. ¢ Cudles son los atributos del Vino de la Costa que usted considera valiosos para atraer
al turismo? ¢ A qué publico Ud. considera atraeria una oferta turistica basada en el Vino de
la Costa?
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Patrimonio cultural de Berisso

Instalaciones tradicionales con mas de 100 afios de historia en la region.
Producto local

Precio popular del producto

Puablico potencial: Ecoturismo.

Entrevista realizada al ex Secretario de Produccion de Berisso (periodos 2003 a 2005 y 2014

a 2015).

Realizada el dia 07/11/2017.

Cédigo:

(aB2).

Lugar: Domicilio particular del entrevistado.

1. ¢Como surge la idea de realizar la Fiesta Provincial del Vino de la Costa?

La Fiesta del Vino es casi una consecuencia de lo que fue la vinculacién que nosotros
establecimos con la gente de la universidad y con los productores en el inicio de la gestion
nuestra (...)

En realidad la vinculacién con el tema del vino tuvo que ver con el inicio de la gestién
nuestra (...), en enero de 2004, con Irene Velarde y Mariana Marasas que ya estaban
trabajando con el grupo de vifiateros, que paralelamente y en ese momento se estaban
constituyendo en cooperativa. Ellos tienen, digamos, unos afios previos de experiencia con
los productores individualmente, producto de esa experiencia surge la posibilidad de
cooperativizarse (...) y la personalidad de la cooperativa se le dio en 2004 (...) Yo empecé
a trabajar en paralelo con los dos sectores, con la universidad y con los vifiateros. Y en
realidad nosotros ademas de la experiencia que fue muy rica y enriquecedora, es que
estdbamos convencidos de que uno de los recursos de Berisso en términos econémicos,
sociales y culturales era precisamente el tema del vino (...) muy directamente vinculado a
la identidad de Berisso, es una actividad que hasta los afios ‘50 tuvo un desarrollo
importantisimo, con mas de 300 ha de vides cultivadas (...) casi 1 millon de litros. Para que
te des una idea de escala, estamos a un 10% de lo que fue esa época (...)

En esos primeros meses de 2004, cuando empezamos a juntarnos con gente de la
universidad, vimos que ese era un camino interesante para intentar buscarle la vuelta para
recuperar actividades productivas en Berisso que a partir del cierre de los frigorificos tenian
muy poco desarrollo (...) Nosotros estabamos encaminados a una alianza estratégica entre
el Estado, el conocimiento a través de la universidad y los productores, y me parece que
durante muchos afios esa alianza no solamente se formalizé sino que se fue consolidando
(...) La universidad tiene un recurso humano que es insuperable, el tema es que mas alla
del recurso humano, es poco lo que puede aportar institucionalmente en términos de
recursos; los productores, digamos, siempre trabajaron en su logica, y bueno, hacia falta
alguien que pusiera logistica y recurso, y bueno ese fue el rol que nosotros tuvimos en
términos de trabajo, (...) tuvimos un acompafiamiento permanente del intendente que nos
habilité para hacer lo que se nos ocurriera dentro de los recursos limitados que el municipio
siempre tuvo poder disponer de recursos para la actividad.

2. ¢De qué manera contribuyeron a la produccién vitivinicola durante su gestion?

Hicimos un monton de cuestiones. Por un lado, el municipio lo que tiene es la posibilidad
de convertirse en un actor muy vinculado a la vinculaciéon de partes, 0 sea, nosotros
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entrdbamos en el Estado Nacional y en el Estado Provincial, al que los productores por si
mismos no llegaban, y al que la universidad tenia también dificultades de acceso, porque el
rol de ellos es otro. Entonces, para que te des una idea, hemos armado proyectos que
fueron financiados por el Estado Nacional, por ejemplo, como la bodega de la cooperativa
a través del Ministerio de Desarrollo Social (...)

Y me parece que también le encontramos una vuelta interesante en el tema de la
visibilidad de la actividad cuando ocurrié la propuesta de la Fiesta del Vino de la Costa.
Berisso tiene la Fiesta del Inmigrante, que tiene 40 afios, que esta instalada y tiene que ver
con la idiosincrasia de la inmigracion de las distintas colectividades. (...) en el 2004, la
planteé yo a la posibilidad de armar una experiencia en la busqueda de darle visibilidad a
la produccién tanto hacia adentro de Berisso, para volver a despertar esa identificacion de
los berissenses con el vino, y por otro lado hacia afuera de Berisso, en términos de
desarrollo econdémico, concretamente (...)

Creo que lo que tiene Berisso es eso, te metes en Berisso y es inevitable que compres la
identidad del lugar (...)

Lo importante que es poder tener alguien que pueda gestionar los recursos y que pueda
tener la logistica y ponerlo al servicio (...) Cuando yo plantee la idea los productores me
decian “y bueno, ;como lo hacemos?” Yo lo que les dije es vamos a hacer una cosa,
ustedes pongan el vino, nada méas. Nosotros nos hacemos cargo de toda la logistica (...)
En los primeros afios (...) la desconfianza de las colectividades era que nosotros
quisiéramos instrumentar una fiesta que tapara y opacara la Fiesta del Inmigrante, y en
realidad nunca se nos cruz6 por la cabeza. Pero si lo que veiamos es que un evento
vinculado a Berisso, cuanto mas contenido identitario tenga, mejor. Con lo cual un patio de
comidas con comidas tipicas era también una propuesta que entendiamos iba a resultar
atractiva para la gente (...)

3. ¢Aqué se debe el éxito de la Fiesta del Vino afio a afio?

Es sorprendente. A ver, a mi me parece que ofrece un producto que en la provincia de
Buenos Aires tiene una cierta dosis exética (...) El hecho fue que le pusimos visibilidad a
una actividad que estaba super oculta (...)

4. ¢Qué acciones promocionales se llevaron a cabo durante su gestion, luego del
nombramiento del Vino de la Costa como vino regional?

A mi me parece que asi, como acertamos con muchas cosas, también nos equivocamos
en otras. Yo creo que uno de los grandes problemas de la cooperativa es que nunca tuvo
un gerenciamiento, en términos comerciales, importante. Nosotros insistimos mucho en
eso. Nosotros insistimos, primero en el esquema asociativo (...), una segunda cuestion
vinculada a la mejora de la calidad de la produccién, ahi es donde la universidad tuvo un
rol fundamental (...) Lo que hizo la universidad fue darle métodos (...) Yo me acuerdo en
las primeras fiestas las etiquetas las pegaban con Voligoma entonces se le despegaban
(...) El precinto de arriba, con el que vienen todos los vinos, ellos (los productores) se
resistian a ponérselo, era un tema de seguridad para el que lo compra (...) Después
cuando ya vino la aprobacion del INV que el vino tenia su estampilla ahi ya también mejoro
la confianza, pero ademas para la comercializacién esas son cosas que son ineludibles
(-..)

El paladar chino es muy acorde al vino nuestro, muy frutado, vino fuerte. Ahora, ¢como
haces para exportar vino a China? (...)

5. ¢ Por qué no existen inversiones gastronomicas y hoteleras en Berisso?
En esos afios que estuvimos se armO una Cémara de Turismo, con actores locales,
comenzamos a indagar y armamos algunas cosas (...), armamos un circuito que era una

recorrida por el Delta Berissense, una bajada en la Isla Paulino, Vino de la Costa, almuerzo
en la isla y demas. A ver, yo creo que, probablemente, no lo supimos vender como
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producto turistico o los que lo podian comprar no lo entendieron. Inclusive en alguin
momento estuvimos a punto de hacer inversién desde el estado en la busqueda de generar
alguna infraestructura en las quintas (...)

No lo supimos vender. Yo creo que Berisso, para mi, se puede vender desde tres planos
distintos. Por un lado, el vino es una referencia fuerte. La Isla Paulino es otra referencia
fuerte, ahi hicimos laburo (...) y la otra cuestién es la historia muy fuerte que tiene el
peronismo (...) tiene también un atractivo significativo para un segmento de consumidores
de turismo de cercania (...) En una época tuvimos una buena sinergia con La Plata y
armamos unos paquetes que tenian un receptivo que era en La Plata de dos dias y una
noche, dieron algun resultado. Berisso era la visita del dia (...) después nos faltd
continuidad capaz (...)

6. ¢ Qué opinion tiene acerca de una oferta conjunta de Vino de la Costa y la gastronomia
de las colectividades como atractivos turisticos? ¢Por qué cuesta unirlos en un mismo
evento?

Nunca logramos que las colectividades se subieran a un proyecto turistico (...) Eso seria
fabuloso. Me parece, por un lado, que en las colectividades hay poca renovacion etaria.
Cuesta que los jévenes se sumen a las colectividades (...)

Me llevaré a la tumba esa pregunta, no tiene explicacion (...)

iCuanta gente de La Plata podria venir a Berisso a probar esa gastronomia y espera a la
Fiesta del Vino o a la del Inmigrante! Esto de los inmigrantes es una veta fabulosa para
explotar desde lo turistico, lo intentamos y no lo pudimos lograr. Me parece que en parte
tiene que ver con la idiosincrasia de las colectividad, en alguna quiza costaria mas que en
otras. Lo que pasa es que tienden a ser muy conservadores en algunos aspectos: ya
cuando aparece la municipalidad desconfian, estan pensando qué nos querran sacar. Y lo
que queremos es algo que les sirva, que le sirva a Berisso y que sirva para que haya
visitantes en Berisso.

7. ¢Considera que el Vino de la Costa es un recurso para el turismo? ¢ Por qué?

A mi me parece que hay varias cuestiones. Por un lado la actividad en si, que en la
provincia de Buenos Aires es desconocida (...) podes venir a Berisso a ver como se hace
vino, podes venir a ver una bodega, como se cosecha el vino, cudl es el proceso desde
que se cosecha la uva hasta que la botella esta lista para la venta. Eso es un atractivo. Y si
eso lo podes combinar con alguna cuestion vinculada al ambito rural, el turismo rural tiene
mucho que ver (...) el productor de Berisso te puede contar su vida cotidiana, y tiene una
rigueza eso que es fabulosa.

8. ¢Cudles son los obstaculos que existen al momento de plantear al Vino de la Costa
€como recurso turistico para el municipio?

Por un lado, al productor lo tenés que capacitar para que sea capaz de recibir un turista.
Las cosas que pueden transmitir son valorables, pero me parece que hay que buscarle la
vuelta para que se metan en la légica de lo que es un turista y de las cosas que quiere un
turista, que busca un turista e ir llevandolo (...)

Con la cooperativa yo me peleaba los Ultimos afios, yo les decia que me traigan vino,
porque cada vez que viene alguien de afuera yo le regalo vino, necesito que me traigan
vino (...) Yo lo compraba porque no logré que ellos me lo traigan, lo terminabamos
comprando, y era toda una historia (...)

9. ¢Cudles son los atributos que usted considera valiosos del Vino de la Costa para

atraer al turismo? ¢A qué publico considera atraeria una oferta turistica basada en el
Vino de la Costa?
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Lo distinto. Es un vino que no tiene conservantes, que tiene que ser consumido dentro del
afio de produccion, que tiene un sabor frutado natural muy importante y de mucho peso y
que tiene un sistema de elaboracién que no es industrial (...) Es un vino que no es para
todos los paladares.

No es para todos (...) Es un vino particular, del paladar de la media, es un vino distinto.
Tiene mucha fuerza. Desde la textura, el peso especifico del vino (...) No se igual si un
publico de muy especial. Me gustaria que fuera un vino de bodegédn (...) Yo lo asocio mas
a eso. No me imagino una cena con velas, y abrir un Vino de la Costa. Es un vino para
vaso, vaso de vidrio grueso (...)

Dicen que el paladar de los chinos es acorde. Hubo alguna experiencia de alguien que
laburé en Cancilleria, de aca de Berisso, y gusto, resulto atractivo.

A mi me parece que lo atractivo que tiene es que es distinto (...) Hay que probarlo, es
distinto. Hay que proponerse a tomar algo distinto. Y tiene una carga, que no tienen a mi
juicio, otros vinos, tiene la carga de la historia. Es un vino con la historia de un puebilo (...)
Yo creo que tiene mucha potencialidad, mucha rigueza emparentada con otras cosas
como la gastronomia (...) se puede vincular. Esto requeriria un esfuerzo monumental parte
del Estado y una inversién grande en la busqueda del convencimiento de los productores,
de las colectividades, de lo que actualmente son la Fiesta del Vino o la Fiesta del
Inmigrante (...)

Entrevista realizada a la Ingeniera agronoma que conformé el grupo que inicié el proceso
de resurgimiento de la produccién vitivinicola en Berisso

Realizada el dia: 24/11/2017.

Cédigo: (ul).

Lugar: Vicedecanato de la Facultad de Ciencias Agrarias y Forestales de la UNLP.

1.

¢Como nace la idea del resurgimiento de la produccion de Vino de la Costa? ¢ Cuéles
fueron los actores implicados?

Bueno, mira, la idea surge de un pedido del municipio a la Facultad de Agronomia para
hacer un estudio del area rural de Berisso. En ese estudio particip6 el curso de
Administracién Agraria y en ese momento, una ayudante diplomada, Mariana Marasas, que
como era una consultoria y era un trabajo rentado, se suma a este equipo y hacen el
estudio. Cuando termina el estudio me dice “mira Irene, a mi me interesa seguir trabajando
con este sector de productores, porque hay una gran potencialidad del Vino de la Costa
como producto agroecologico” (...)Yo estaba justo haciendo mi maestria, me acerco con
Mariana a hablar con los productores, este estudio fue en el afio "97, junto con una
persona del municipio que tenia contacto con los productores, pero no tenia una formacién
especifica ni en vitivinicultura ni en la cuestién agropecuaria (...) Con él empezamos a
trabajar y organizamos el homenaje a los vinatero de Berisso (...) se suma el municipio a
través de él, fue el intendente que era Néstor Juzwa en ese momento, y le entregan a las
familias productoras, que fueron 40 en ese momento las que detectamos, una placa de
homenaje por haber sido parte del patrimonio cultural de Berisso a partir de la elaboracion
del vino. Y Mariana y yo dimos una charla en la Casa de la Cultura, donde plantedbamos
cuales eran las potencialidades del Vino de la Costa para darle continuidad a la
produccion; termina la charla, termina el evento, se hizo una degustacion; fue muy lindo el
evento. Y viene un grupo de productores y nos dicen “;esto va a quedar aca?”, nosotras
nos miramos con Mariana y dijimos que no, que nos dejen pensar y les ibamos a hacer
una propuesta. Hicimos una propuesta de hacer un trabajo conjunto, grupal (...) Lo Unico
que podiamos ofrecer en el afio "99, era disponer de una camioneta de la facultad e ir una
vez por mes al campo de estos productores y generar un trabajo grupal, porque no
teniamos ningln tipo de financiamiento. Los productores se entusiasmaron, hicimos la
primera reunion en la quinta de Radl Ricci, y empezo; ahi trabajamos, hicimos un
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diagnostico participativo (...) Entonces se fue armando a través de capacitacion técnica y
las cuestiones de comercializacion (...) y surge lo que es el grupo de vifiateros de Berisso,
que en su momento eran 11 productores (...)

El resurgimiento de este grupo de productores se ve favorecido a partir del afio 2003
porque nosotros empezamos a obtener contribuciones, no solamente para los productores,
sino para afianzar el trabajo de investigacién y desarrollo desde la facultad. Entonces
obtuvimos: becas de CONICET para hacer estudios sobre el funcionamiento agroecologico
de los vifiedos en los humedales, tuvimos tesis de posgrado, que eso también afianzaba el
trabajo porque teniamos conocimientos sistematizados de investigadores que se estaban
formando que contribuian a diferenciar este producto de otros vinos, a dar un caracter
agroecoldgico. Después tuvimos un financiamiento del Consejo Federal de Inversiones,
después de un organismo internacional, del ICA, y eso sumaba profesionales (...) Con
esos apoyos logramos estimular a los productores en una gran cantidad de elementos, por
ejemplo, hicimos algunos viajes, giras técnicas, a San Juan, a Mendoza, fuimos a Uruguay
y fuimos al sur de Brasil (...) fuimos a ver una experiencia de cooperativas de San Juan, y
cuando volvimos, volvimos decididos, productores y técnicos, a impulsar la formaciéon de
una cooperativa. Porque hasta ahi éramos un grupo informal. Esa cooperativa se crea en
el afio 2003 (...) En diciembre asume el nuevo intendente, Quique Slezack, donde
Stangatti era subsecretario de produccidn, y a partir de su asuncién, él viene a hablar con
nosotros (...) Y dice que queria empezar a trabajar en conjunto, y era lo que nosotros
gqueriamos también. Porque muchas veces intentamos trabajar con el municipio de Berisso,
y nos dejaban plantificadas en la sala de espera (...)

Si yo tengo que darte las etapas del resurgimiento de los productores, fue asi: del "98 al
2003 una etapa de mucho esfuerzo de la facultad, para sostener nuestro trabajo en el
campo, mucho compromiso nuestro, militante practicamente, porque los subsidios eran
nulos; poniamos plata de nuestro bolsillo para ir al campo. Y donde los productores
pusieron una voluntad importante, de asistencia a las reuniones, de capacitacion, inversién
de tiempo para sostener una etapa donde no hubo muchos resultados tangibles (...)
Realmente los resultados del esfuerzo conjunto empezaron en el 2004. Del 2004 al 2010
fueron 6 afios de mucho crecimiento y de mucha colaboracion interinstitucional que
permitid despegar a la cooperativa en muchos sentidos (...)

¢, Qué rol le parece que ocupa el municipio en la promocién de productos locales?

Mira, el municipio es un aliado muy importante para el trabajo de desarrollo porque en la
etapa que describi anteriormente tuvo como comportamientos distintos. Al principio
diriamos que no tuvo una actitud favorable hacia los productores y muy poca inversion en
tiempo, en recursos. Después hubo una etapa donde el municipio tuvo un rol muy activo y
comprometido con el sector rural, y trabajamos en conjunto mucho tiempo. Y yo te diria
que ahora estamos volviendo a una situacién, en los Ultimos dos afios, en donde la mirada
que se tiene sobre los productores familiares es una mirada propia del actual modelo
politico—econdmico que esta impulsando la alianza Cambiemos, donde los productores no
son sujetos de asistencia social, tiene que transformarse en productores empresarios, no
pueden vivir del Estado, el Estado no puede subsidiar a los productores, cuando yo creo
que lo que se esta perdiendo de vista es que con una minima inversién los que mas ganan
es el territorio de Berisso, no son los productores. Entonces, si existe una fiesta alrededor
de un producto tipico local, como es el Vino de la Costa, no se esta aprovechando esto
como un recurso para el municipio, que bien lo vio el anterior gobierno, que lo vio como un
recurso. A ver, si yo me pongo a medir, los productores practicamente, las ayudas que han
obtenido son minimas respecto de lo que han generado en el territorio. O sea, si vos haces
un balance costo-beneficio, es mucho mas el beneficio que obtuvo el municipio y el
territorio de Berisso por este incipiente resurgimiento. A ver, estamos hablando del
resurgimiento de una produccidon que llega a veinte hectareas, con un rendimiento
promedio de 50.000 litros por afio de vino.

¢, Qué significé para usted el nombramiento de “vino regional” para el Vino de la Costa?
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Mira, para nosotros fue realmente muy importante porque era algo que era un suefio
compartido con los productores y con el municipio; como que el municipio se fue
incorporando de a poco a este tema. No tenia mucho conocimiento de qué significaba el
Instituto Nacional de Vitivinicultura, todas las reglamentaciones que tenia. Nosotros somos
los que mas conciencia teniamos sobre la importancia de tener esta resolucién, que fue
una resolucién de excepcion y que nos permitiria sacar al Vino de la Costa del circuito de
los vinos caseros. Por supuesto que es una posibilidad, no se terminé de concretar, o sea,
para nosotros tener esa legalizacién es muy importante, y mas porque no fue algo que te
dieron, fue producto de la lucha, del trabajo colectivo. Entonces tiene un plus. Por un lado
es, tenemos la posibilidad de comercializar el vino como un producto regional, no lo
hacemos pero tenemos la posibilidad. Y ademas es el resultado de un trabajo que hicimos
colectivamente y obtuvo un resultado favorable, entonces para la memoria colectiva de
este grupo es importante.

¢, Qué opinién tiene acerca del turismo como actividad dinamizadora de la economia de un
territorio?

(...) la idea del turismo es una idea que potencia el desarrollo, porque lo vemos con la
Fiesta del Vino, que es un atractivo, que viene mucha gente, son dos dias de muchisima
venta y después no se aprovecha. Entonces siempre se hablo de tener un calendario, eso
lo hemos hablado con la municipalidad y con los productores, de fiestas y de actividades
que al menos pudiéramos tener una actividad por mes, donde se interaccione con el
turismo. Lo que si, la Fiesta del Vino, traia como un rebote de tres o cuatro visitas que se
organizaban y traia gente (...)

Lo veo como una actividad que puede ser muy potenciadora pero como una actividad
tercerizada y articulada con la cooperativa. Porque ha habido casos en los cuales gente a
pedido permiso para ir a la quinta y llevar gente, y eso tampoco es un beneficio para el
productor. Y ademas también se desvirta. Yo creo que deberia ser una actividad que
organice la cooperativa, una persona dentro de la cooperativa interesada participe y a su
vez se sume gente con conocimiento de turismo que potencie ese vino. Pero no me parece
que deba ser una cosa ni completamente ajena a la cooperativa ni que este en la
cooperativa, porque la cooperativa no puede hacer todo (...)

Que tan cerca de Buenos Aires vos tengas veinte hectareas de vifiedo, en un lugar que es
un ecosistema muy particular que no lo vas a ver en otro lugar de la Argentina. Porque si
vos vas a Mendoza, a San Juan o a Cafayate vas a ver vifiedos y vas a ver otra cosa, pero
aca lo que tenés para ver no lo vas a ver en ningun otro lugar de la Argentina, y eso no se
aprovecha.

En Colonia Caroya también se elaboran vinos a partir de vitis labrusca; sin embargo, este
municipio recibe visitas por turismo enolégico. ¢Qué le falta a Berisso para generar esta
afluencia de visitantes?

Yo creo que no se si se puede asimilar la experiencia de Colonia Caroya a la experiencia
de Berisso; en principio porque hay como un imaginario del visitante completamente
diferente. Yo pienso que un visitante que va a Colonia Caroya espera un conjunto de
elementos que Colonia Caroya le puede ofrecer, porque bueno, la vitivinicultura en Colonia
Caroya no tuvo ninguna interrupcion. Arranca, se desarrolla, tendrd sus idas y vueltas pero
nunca se interrumpié. Nosotros tenemos una historia en Berisso, donde hay un inicio al
principio del siglo XX, un apogeo que comienza a declinar en el afio "50 hasta que en la
década del "90 practicamente se extingue la produccién de vino en Berisso. Por lo tanto no
se puede pretender extrapolar una experiencia de vitivinicultura empresarial de Colonia
Caroya a una vitivinicultura, apenas resurgiendo, donde hay muchos elementos que
todavia restan cerrar en las propias unidades productivas, en la mano de obra, en la
infraestructura del medio rural; vos vas a Berisso no tenés agua potable. Alguna de las
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quintas no tiene luz, y esa infraestructura del medio rural es una cuestién que atenta contra
a un turismo enolégico entre comillas. Pero creo que también tiene una parte interesante
para evaluar respecto de estas condiciones tan distintas que se lo vincula mas a procesos
solidarios, de economia social, en donde hay productores que contindan con una tradicion
Yy no quieren parecerse a un productor mendocino o de Colonia Caroya, tiene sus
particularidades. Y eso es lo que deberiamos defender como patrimonio de esa
comunidad, esa distincion (...)

6. ¢Cudles son los atributos que considera valiosos del Vino de la Costa para atraer al
turismo? ¢A qué publico considera atraeria una oferta turistica basada en el Vino de la
Costa?

(...) habria un adentro y un afuera. Adentro, en Berisso, hay un autorreconocimiento de
valores identitarios que le dan orgullo al berissense y el Vino de la Costa tendria un atributo
de producto patrimonio, donde yo voy tengo que hacer un regalo de alguien de afuera y le
compro una botella de Vino de la Costa, porque estoy ofreciéndole al otro como parte de
mi gratitud un producto que no lo va encontrar en ningin lado. Para el adentro tiene un
valor identitario muy fuerte, el atributo que veo que encontraron la gente de afuera del
territorio, yo creo que es la relacion que tiene el Vino de la Costa con la naturaleza, con
una naturaleza no industrializada, y eso no se esta poniendo sobre la mesa. Porque es tan
obvio para los productores, que no lo ven. A ver, vos vas a Berisso y no te vas a encontrar
el mismo campo que te encontras en Colonia Caroya. Vos en Colonia Caroya caminas por
los vifiedos y ves la tierra, aca ves pasto. Ves diversidad. Y eso, que parece una cuestién
mas estética, no es estético, tiene que ver con las condiciones que le dan viabilidad al Vino
de la Costa, que en el imaginario del consumidor esta relacionado con que es un producto
que es mas natural, que esta mas ligado al medio rural no industrializado, y eso es muy
fuerte y no se esta aprovechando. Porque es muy obvio vos vas al campo y ves lo mismo
todos los dias. Me parece que el tema de la ruralidad, lo natural, va muy de la mano, va
muy cerca de ver a ese producto, como valor positivo, artesanal, y al mismo tiempo es un
producto genuino. A ver no es a un producto que se quiere parecer a otra cosa, es lo que
es. No es un producto pretencioso, es rustico, responde a un medio natural poco
modificado, con muy poca infraestructura y eso le da un valor que es muy importante que
hace al origen del lugar, al origen del vino, a las condiciones en que se produce, a lo dificil
que es sacar un racimo de uva de ahi. Y que eso responde a un conocimiento local que no
puede hacerse en otro lugar de la Argentina. Y eso no esta siendo aprovechado pero para
mi es un atributo, el tema de lo natural, de lo artesanal. Y otro atributo que tampoco es muy
bien planteado es este vinculo que tiene el Vino de la Costa como preservador de un
medio ambiente, hoy por hoy, hacer uva y hacer vino, permite que ese espacio rural tenga
un valor econémico, un valor social y un valor ambiental porque si no tendriamos otra cosa,
arboles.

Creo que atrae a sectores que se pueden identificar con los valores dominantes de Berisso
y que responden al Vino de la Costa (...) sectores medios, obreros. Y no Unicamente esos
sectores, pero predominantemente estos sectores, que quizd sabiéndolo guiar también
pueda atraer a sectores medios, profesionales, y vinculados a ciertas practicas mas
militantes vinculadas al turismo comunitario, a la economia social (...)

Entrevista realizada al Tesorero de la Colectividad Helénica y Platon de Socorros Mutuos, de
Berisso, Ensenaday La Plata.

Realizada el dia: 24/09/2017.
Cadigo: (el).

Lugar: en el marco de la 40° Fiesta Provincial del Inmigrante.
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1. ¢En qué afo y con qué propdsito se crea la colectividad?

Legalmente fue creada en 1910, pero hay referencias histéricas antiguas, lo que pasa es
que no tenia personeria juridica (...) Se cred en Ensenada, en el bar de un tal Kalipolitis
(...), esto estamos hablando del afio 1905, o 1908, aproximadamente. Y formalmente la
institucién que hoy figura con personeria juridica es de 1910.

(...) fundamentalmente por el tema de la inmigracién y la postguerra fue su creacion (...)

2. ¢Qué actividades se pueden realizar en la misma?
Tenemos danzas, idioma, arte culinario, tenemos teatro también (...)
3. ¢En qué ocasiones comercializan sus productos?

El mantenimiento principal de la colectividad se da por los eventos, las tabernas tipicas
griegas, que hacemos por lo menos, una por mes. Después tenemos las fiestas patronales
que es mas que nada para los socios (...) El rol de la iglesia para los griegos tiene un rol
muy importante (...) el de mantener las costumbres y la lengua sobre todo (...)

4. ¢Cree que el patrimonio cultural inmigratorio de Berisso puede atraer la llegada de
visitantes al municipio? ¢ Por qué?

Si, de hecho si bien del 70 u 80% son de Berisso, el otro porcentaje son de la ciudad de La
Plata o son de Ensenada (...) Esta es una fiesta que ya esta instaurada, es una costumbre
de acé de Berisso (...)

5. ¢Considera que la gastronomia tipica y el Vino de la Costa podrian integrar una oferta
turistica para generar mas visitas al municipio? ¢Por qué? ¢Cuentan con alguna idea al
respecto?

Como toda respuesta, y sobre todo en este pais, la decisién tiene que ser politica. Si hay
una buena decisién conjuntamente trabajando con la Asociacion de Entidades Extranjeras
(...) Imaginate que la industria de la carne en Berisso ya no existe, no tenemos otro foco
(...) esto es lo que quedd, y hay que reflotarlo y mantenerlo. Son las costumbres de los
inmigrantes que vinieron en aquella época. Y sobre el vino, también, hay una gran cultura,
no es de ahora, es muy antigua también. Lo que pasa es que ahora tomé mucha cultura
como la cerveza. Y Berisso con la industria del vino (...) yo creo que es el puntapié en toda
la zona de la provincia de Buenos Aires.

Entrevista realizada al Vicepresidente de la Sociedad Italiana de Berisso.
Realizada el dia: 30/09/2017. Cédigo: (e2).

Lugar: en el marco de la 40° Fiesta Provincial del Inmigrante.

1. ¢En qué afo y con qué propdsito se crea la colectividad?
Fue en el afio 1918, el afio que viene cumplimos 100 afios. Y el propésito era, como todas
las colectividades, unirse, reunirse, todos los italianos que estaban en esa época aci,
poder tener un lugar donde poder juntarse (...) mantener las costumbres. Es decir tenian
un lugar de concentracioén (...)

2. ¢Qué actividades se pueden realizar en la misma?
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Las actividades que se hacen, los numero 1, es el folklore (...) son 80 chicos, los mas
grandes, mas el ballet infantil (...) coro tenemos también, distintas actividades gimnasticas,
idioma... El idioma italiano es lo mas importante en este momento; este afio firmamos un
convenio con la Escuela Italiana. Es decir si vos vas a estudiar a la Escuela Italiana es lo
mismo que si venis a estudiar a Berisso (...) nos dieron como una sucursal de la Escuela
Italiana (...) Y después idioma francés, portugués.

¢En qué ocasiones comercializan sus productos?

La Fiesta del Inmigrante es lo mas grande, digamos. Terminamos el 2 y 3 de septiembre,
fue la fiesta de Italia para todos, que se hizo en el Pasaje Dardo Rocha (...) se reunen
todos los circulos italianos de La plata, Berisso, Ensenada, Magdalena, Chascomus. Todos
manejados por el Consulado. En esa fiesta todos los circulos llevan comida de la region, y
se junta dinero para poder mantener la sociedad (...)

¢ Cree que el patrimonio cultural inmigratorio de Berisso puede atraer la llegada de
visitantes al municipio? ¢ Por qué?

Nosotros lo que queremos hacer con esto es que los chicos encuentren sus raices. Sepan
cual es la etapa de la sociedad, como se hizo de a poquito, la lucha para hacer algo...
iPorque ahora es facill Tenemos una sociedad primera. No cuesta nada, ahora es
mantenerlo. Antes no tenian nada (...)

De los mas variados lugares vienen (...) Es mucho sacrificio hacer esto (...)

¢ Considera que la gastronomia tipica y el Vino de la Costa podrian integrar una oferta
turistica para generar mas visitas al municipio? ¢ Por qué? ¢Cuentan con alguna idea al
respecto?

Es realmente (...) Un poco hay siempre de celos. Lo que pasa es que no todos pueden
llevar adelante una sociedad. Hay gente que no tiene un local, no tienen para pagar la luz,
no tienen sede. No sé si luchan o no luchan. Nosotros cuando hay una fiesta, vamos (...)
El Vino de la Costa no lo ingresamos nunca. Lo tuvimos solamente cuando comenzaron
ellos a hacer la Fiesta del Vino de la Costa (...) jYo el Vino de la Costa lo tomo siempre! Se
podria hacer algo, no escuché que se haya hablado ese tema (...) Yo estoy en que todos
estén juntos. Porque todas estas colectividades cuando llegamos (a la carpa de fiesta) nos
vamos saludando unos a otros; es decir, no sera una amistad pero es un acercamiento
que es importante (...) uno se va conociendo con la gente, no hay problema; pero esta a
veces ese celo, y hay que borrarlo, esa es mi intencién.

Entrevista realizada al Presidente de la Sociedad Cultural Lituana de Socorros Mutuos
Nemunas.

Realizada el dia 24/09/2017.

Cadigo: (e3).

Lugar: en el marco de la 40° Fiesta Provincial del Inmigrante.

¢En qué afo y con qué propdsito se crea la colectividad?
La colectividad lituana se creé en 1909 (...) Se llamaba como se llama ahora “Sociedad

cultural Lituana de Socorros Mutuos”, es decir, ayudar a los lituanos que venian (...) hoy
sigue siendo una entidad mutual. Estamos interesados ahora en darle actividad a la
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entidad mutual (...) Es la mas antigua en Berisso y la mas antigua de Sudamérica de las
Colectividades Lituanas.

¢, Qué actividades se pueden realizar en la misma?

Hoy estamos haciendo todas actividades culturales, es decir, hay conjunto de baile infantil,
conjunto de baile juvenil, conjunto de baile de mayores, conjunto de baile de veteranos (...)
Hay cursos de idioma, una relaciéon con Lituania (...) hacemos intercambios culturales
también.

¢En qué ocasiones comercializan sus productos?

Generalmente en fiestas, es decir, cuando se hace “Lituania celebra” en Avenida de Mayo,
la Fiesta del Inmigrante, otros eventos, que se viaja con el conjunto a danzar (...) Cada vez
que hay una cena en la sede, por algun aniversario, se hacen comidas tipicas (...)

¢Cree que el patrimonio cultural inmigratorio de Berisso puede atraer la llegada de
visitantes al municipio? ¢ Por qué?

En realidad Berisso no se ha explotado bien con el tema de la diversidad de razas que
tenemos. Sera porque las entidades que manejaron Berisso no lo lograron, o porque
nosotros mismos como asociacién extranjera no hemos logrado darle el impulso que
merecia (...) Se viene mejorando y por suerte es una de las fiestas mas populares de la
provincia. Que yo siempre digo que nuclea mucha gente, mas que cualquier otra fiesta y no
traemos artistas; los artistas son los chicos de Berisso (...)

¢ Considera que la gastronomia tipica y el Vino de la Costa podrian integrar una oferta
turistica para generar mas visitas al municipio? ¢Por qué? ¢Cuentan con alguna idea al
respecto?

Se puede hacer en forma conjunta (...) El Vino es una historia tipica de Berisso. El vino, la
vifia, los viejos italianos en general que vivian en el monte fueron los que crearon este vino
y bueno hay artesanos, familias viejas que lo siguen haciendo y hay una cooperativa (...)
se pueden hacer muchas cosas.

Entrevista realizada al Presidente de la Colectividad Portuguesa “Virgen de Fatima”.

Realizada el dia: 12/09/2017.

Cadigo: (e4).

Entrevista realizada via mail.

1.

¢En qué afo y con qué propdsito se crea la colectividad?

En el afio 2004; con el propdsito de tratar de juntar a todos los portugueses (...) Un poco
era tratar de juntarnos y ver nuestras raices y comentar sobre nuestras costumbres,
comentar sobre nuestras comidas tipicas, tratar de recordar cosas de nuestros abuelos
inmigrantes; formar un ballet, lo que toda colectividad aqui en Berisso hace, y participar
bésicamente de la Fiesta del Inmigrante.

¢, Qué actividades se pueden realizar en la misma?

Nosotros somos una colectividad que no tenemos sede propia; estamos en busca de eso;
generalmente participamos en los clubes, en algin club o alquilamos, o lo hacemos en
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algun lugar que podemos rescata (...) Para la gente adolescente hasta los veinte y pico de
afios, es participar del ballet y bueno, compartir alguna que otra actividad que también
tenemos respecto al desarrollo de la Fiesta del Inmigrante, como cocinar, participar del
stand (...) En algin momento siempre organizamos alguna excursion (...) Basicamente lo
que hacemos, entre todos, es tratar de construir la colectividad, que es muy joven y llevarlo
adelante, que es lo mas dificil de todo.

Respecto a las comidas tipicas, lo hacemos en la Fiesta del Inmigrante; en alguna otra
ocasion fue en la Fiesta del Vino, que se ha solicitado (...) eso sirve, basicamente, para
solventar los gastos de la colectividad. Porque hoy por hoy no hay mucho dinero con cuota
societaria, porque tampoco tenemos muchas cosas que ofrecer, y somos muy pocos.
Nuestro sostenimiento econdmico viene a partir del trabajo culinario y de alguna otra rifa
que puedan hacer los chicos, para hacer sus vestidos y pagarse un viaje, lo hacemos de
esa forma (...)

¢En qué ocasiones comercializan sus productos?

(...) Uno de los productos importantes que tenemos , no quizas a nivel culinario, pero si a
nivel ballet, es llevar el espectaculo de baile a todas partes del pais, a cualquier otro
espectaculo portugués, haciendo intercambios (...) ahora estamos trabajando en un
intercambio con la Colectividad Portuguesa de Obera. Ellos van a venir a la Fiesta del
Inmigrante de Berisso; nosotros iremos en algun momento a la Fiesta de Obera (...)

¢Cree que el patrimonio cultural inmigratorio de Berisso puede atraer la llegada de
visitantes al municipio? ¢ Por qué?

Si (...) Porque todos, en su gran mayoria (...) somos descendientes de inmigrantes, y
todos tenemos curiosidad de saber nuestro origen, desde donde venimos (...) En Berisso,
hay muchas cosas por explotar a nivel turistico, como ser nuestro delta, donde hay
muchisimas cosas para hacer, que creo que cualquier persona del mundo se sorprenderia.
Nosotros, quiza estamos muy acostumbrados a verlas. Pero bueno, le falta un desarrollo
muy importante hotelero y gastronémico (...)

¢ Considera que la gastronomia tipica y el Vino de la Costa podrian integrar una oferta
turistica para generar mas visitas al municipio? ¢Por qué? ¢Cuentan con alguna idea al
respecto?

La gastronomia es un punto importante para llevar adelante (...) Con respecto al Vino de la
Costa, es un vino muy particular; o te gusta, o lo odias. Y si te gusta lo tomas; y si lo odias,
como que le vas a hacer muy mala prensa, pero es demasiado particular. Es un vino que
se ha hecho en un lugar donde hay mucha agua (...) Lograr vino con la uva que hay es
bastante dificil, por eso es tan particular. Pero si, se pueden hacer muchas cosas, gran
infinidad de cosas (...) Trayendo contingentes de personas y preparando comidas en las
distintas colectividades; pero tiene que ser una cuestibn mucho més organizada, y tratando
de ver costos para que les resulte a todos, obviamente.

Entrevista realizada a integrante de la Colectividad Yugoslava. Delegado en la Subcomisién
de Jovenes de la AEE (Asociacion de Entidades Extranjeras).

Realizada el dia: 24/9.

Cadigo: (e5).

Lugar: en el marco de la 40° Fiesta Provincial del Inmigrante.

1.

¢En qué afo y con qué propdsito se crea la colectividad?
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La colectividad se cred en el 1912. Luego de un periodo de stand by se reactivo en el 1968
para ser una de las fundadoras de la Fiesta Provincial del Inmigrante. Se crea con el
propdsito de agrupar a los inmigrantes y poder proponerles una ayuda mutua.

2. ¢Qué actividades se pueden realizar en la misma?

Como la colectividad no cuenta con un espacio propio, solo se dedica a la danza, ya que el
conjunto de baile ensaya en otro saldn.

3. ¢En qué ocasiones comercializan sus productos?

Ultimamente so6lo se puso stand en la Fiesta del Inmigrante, asi que solo alli y en los Té de
Coronacion de la reina se ha podido comercializar.

4. ¢ Cree que el patrimonio cultural inmigratorio de Berisso puede atraer la llegada de visitantes
al municipio? ¢Por qué?

Si, claro, porque ofrece un espectaculo Unico en la regién. Al ser de caracter provincial
conlleva una magnitud importante e involucra mucha gente.

5. ¢Considera que la gastronomia tipica y el Vino de la Costa podrian integrar una oferta
turistica para generar mas visitas al municipio? ¢Por qué? ¢Cuentan con alguna idea al
respecto?

Totalmente, porque es un rubro diferente, donde la gente puede integrarse de conocimientos,
no soélo probar comidas tipicas sino empaparse de costumbres extranjeras. Podria hacerse un
paseo cultural en la ciudad y que se ofrezca este escenario todos los fines de semana.

COLONIA CAROYA

Entrevista realizada a la Directora de Culturay Turismo de Colonia Caroya.
Realizada el dia 31/07/2017.
Cédigo: (aCC1).

Lugar de realizacion de la entrevista: Direccion de Cultura y Turismo del municipio de Colonia
Caroya (provincia de Cérdoba).

1. ¢ En qué época del afio el municipio recibe mas visitantes?

Colonia Caroya es medio especial con respecto a eso, porque nosotros tenemos turismo todo
el afio. Aca hay muchos fines de semana que son muy fuertes, que esta al nivel de una
temporada alta; esta al 100%de ocupacién, gente en todos los restaurantes, es un caso
especial. Pero, obviamente, acompafiado a todo lo que sucede en la provincia, tenés
temporada de verano, temporada de invierno y semana santa, como “picos” de afluencia
turistica. Pero los fines de semana largo, mas si hay algin evento, como por ejemplo en
octubre, tenemos la Fiesta del Salame, tenés 100% de ocupacion, mucho movimiento en la
zona, mas alla de que no esté dentro de lo que son las temporadas altas.

2. ¢ Por qué los turistas eligen visitar Colonia Caroya?

Hay muchas razones. Primero, es un lugar de facil acceso: estamos a 50 km de Cordoba, una
hora de Cérdoba, y nuestro principal publico es el cordobés (...) por esto de miniturismo, que
se hace los fines de semana (...) Cuando vos te vas a las temporada, ahi si ves mas afluencia
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de Buenos Aires, de Santa Fe (...). Por otro lado, aca se elige mucho por la cuestion
gastrondmica, el producto mas fuerte de Colonia Caroya es el gastrondmico unido al cultural.
Nosotros somos una colonia de inmigrantes friulanos, entonces todas nuestras fiestas y la gran
parte de la gastronomia son un atractivo importante para la gente que no es de aca y viene a
visitar (...) Hay otro factor, que es el tema de las Estancias Jesuiticas, pero sucede algo raro,
porque mucha de la gente que viene a visitar las estancias, las visita y se va, sin saber bien
gué es Colonia Caroya. Entonces, si la gente tiene la oportunidad de pasar por la Oficina de
Turismo ahi si se enteran qué mas hay en Colonia Caroya; sino se quedan con lo que
compraron, que es solamente las estancias, y se pierden de visitar lo otro. Aca tenés Jesls
Maria, Colonia Caroya y Sinsacate que forman parte de una microrregion, entonces lo que
nosotros ofrecemos siempre son todos los atractivos, o sea todos los lugares de punto de
interés de las tres localidades (...) Con el paso del tiempo se ha logrado tener muchos
atractivos, porque Colonia Caroya era un lugar de paso (...) La gente para lograr visitar todo lo
gue ofrecemos, tiene que quedarse un dia, sino no llega a hacer todo.

En cuanto a lo que son los servicios, Colonia Caroya no tiene un hotel cuatro estrellas; el de
mas categoria tiene tres estrellas. Pero, cerquita tenemos Sinsacate, que si tiene un hotel
cuatro estrellas y tenemos JesUs Maria, donde hay hoteles tres estrellas de categoria superior
(...) Al estar tan cerquita, es todo un complemento de servicios y atractivos.

3. ¢, Cuadl es la situacién actual del turismo enolégico en Colonia Caroya? ¢Qué otros tipos de
turismo se desarrollan en la zona?

Mira, el turismo enolégico es todo un tema, es complejo. Porque si te pones a ver cuél es la
promocion que se hace desde la provincia y desde la nacién, hay un producto muy fuerte que
es Caminos del Vino. Ahora, ¢Qué es lo que pasa? Vos llegas a Colonia Caroya, y querés
hacer el Camino del Vino en Colonia Caroya. Camino del Vino, hoy, en la actualidad, es
Bodega La Caroyense, Chacra de Luna, Rosel, y algo de Di Candi (...) Tenés estas cuatro
alternativas, y de estas cuatro, quien esta disponible 100% es bodega La Caroyense, que lo
tenés de lunes a viernes, con un horario mas acotado, y sabados y domingos con horario
extendido, con visita guiada, con degustacién y con venta de producto, como corresponde; no
tiene vifiedos (...) después tenés el caso de Chacra de Luna (...), después tenés Rosel, que
hacen vino y dulces (...) y Di Candi, que ellos también producen solamente vino (...) Este tiene
la particularidad, que no tiene ninguno de los otros, que vos te podes servir vino desde los
piletones; tiene un potencial turistico inmenso, y no lo saben explotar (...), vos vas a visitar el
establecimiento, primero lo tenés que encontrar; segundo, cuando se visita, es todo un
desorden que al turista le puede llegar a molestar o impactar mal (...)

4. Colonia Caroya es un destino que combina vino y gastronomia tipica en su oferta al visitante.
¢ Cree que esto hace al lugar aun més atractivo?

En realidad, a mi me parece que lo que complementa es la raiz cultural, mas alld lo
gastronémico y el vino. Porque, te digo, la gente va a restaurantes de aci a comer, y hay
muchos que ni siquiera saben que aca se hace vino y que en la carta hay vinos locales, y
todavia la gente no elige los vinos de aca. Prefieren tomar un Latitud 33, en lugar de pedir un
malbec de La Caroyense; es como que falta ponerse en el mercado. Por eso yo digo que el
complemento, en realidad, es la parte cultural. El producto fuerte es lo gastronémico, vino mas
comida. Pero me parece que falta trabajar mucho el registro de la persona caroyense que lo
tome como propio el vino y que se sienta orgulloso del producto (...) Nosotros todavia estamos
con la imagen de que es un vino de mesa, de mala calidad (...)

5. ¢ Considera que el patrimonio cultural inmigratorio resulta atractivo para el turismo?
Si, absolutamente. Esta es una de las pocas colonias friulanas numerosas que quedan (...)

6. ¢Por qué los productos que reflejan la identidad de un pueblo pueden ser un atractivo
turistico?
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(...) me parece que es la motivaciéon del viaje; vos cuando vas a un lugar querés conocer lo
propio y lo autentico del lugar, entonces creo que eso es un atractivo. La gente viene aca para
degustar una comida, pero saben que también hay una historia de fondo en cada uno de los
platos. Es una forma de conocer incluso al pueblo (...)

7. Existen regiones que cuentan con productos ligados a un territorio especifico, sin embargo,
no en todas ellas se practica el turismo. ¢Por qué cree que sucede esto? Si existen recursos
que pueden aprovecharse para el turismo, ¢ qué es lo que falta?

A mi me parece que aca se desarrolla a partir de eso, porque es una decisiéon también politica,
de promocionar que aca se come bien, la colonia. Hay algunos lugares en los que no esta esa
decisién politica, no quieren turismo 0 no conocen, no saben cémo generarlo. El turismo tiene
sus cosas buenas, tiene sus cosas malas (...)

(...) no logran ordenarse internamente para mostrar algo para afuera (...) Es una decision
politica, no hay otra.

8. ¢ Qué requiere un recurso patrimonial para convertirse en recurso turistico?

Lo que pasa es que eso es la carga cultural que tiene, y como el resto se ve identificado con
eso (...) vinos hay en todos lados, pero vinos con esta carga tradicional, cdmo se hacia y por
qué se hace (...) para mi, eso es fundamental; eso, acompafiado de los servicios, porque si no
te quedas ahi (...) Si, haces vino, jbuenisimo!, pero ¢la gente, donde se queda? Me parece
que es un complemento de cosas lo que hace que se pueda conformar un producto como
atractivo.

Entrevista a la Vicepresidenta de la bodega La Caroyense SA.
Realizada el dia 31/7/2017.
Cadigo: (Pccl).

Lugar de realizacién de la entrevista: Bodega La Caroyense SA. (Colonia Caroya, Provincia de
Cérdoba).

1. ¢ Como nace esta bodega?

La vitivinicultura en Cérdoba es muy nuevita; mas alla de que la bodega es de 1930, recién
ahora se estadn desarrollando nuevos vifiedos (...) de las bodegas que hay en Cérdoba,
nosotros procesamos el 60 o 70% de toda la uva que se cosecha (...). El éxito turistico nuestro
tiene mas que ver con la historia que se cuenta de los inmigrantes y lo que hicieron ellos aca.
Esto fue una cooperativa hasta el afio 2000.

Vinieron inmigrantes, que ya venian con esta actividad; eran productores particulares, cada uno
elaboraba su propio vino. En un momento decidieron unirse, y fortalecerse, y construir este
“monstruo”, porque la capacidad que tiene y las dimensiones que tiene esta bodega es
realmente llamativo (...) Para nosotros fue un desafio muy grande, la compramos en el afo
2000, cuando habia quebrado. Y para nosotros era un desafio que gente de afuera, porque
nosotros somos de Jesus Maria, y hay una rivalidad (...) Nosotros partimos como sociedad
anonima, pero en el momento en que la compramos nosotros era cooperativa (...)

Yo creo que la gente viene a conocer porque en la época de la cooperativa, es el vino que
tomaban mis abuelos, tiene un aroma particular, tiene un sabor particular. Pero me parece que
tiene mas que ver con los recuerdos, o con lo que se acuerdan de sus abuelos, con esta
nostalgia, que con el producto en si.
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La bodega tiene historia; aca no existe nadie que no haya trabajado su padre, su tio, su abuelo
(...) El merito del turismo y el reconocimiento de La Caroyense no es nuestro, es de la
cooperativa. Nosotros sabiendo que eso existia, hicimos una inversion importante (...)

2. ¢ Qué actividades les ofrecen a los visitantes?

Nosotros tenemos visitas guiadas y degustaciones sin cargo, excepto del espumante (...). De
todos los productos, menos ese. Existe la posibilidad de hacer una visita dirigida con el
enodlogo, y esa si tiene cargo, en grupo reducido (...) No la ofrecemos, excepto que alguien me
llame muy puntualmente y yo se la ofrezca, o gente técnica, o especialista, o estudiantes de
enologia (...) para esa gente que busca algo especifico se le hace el recorrido por la bodega
con el endlogo (...)

3. ¢De qué manera comercializan sus productos? ¢Exportan? ¢Qué beneficios le otorga esto a
la actividad turistica?

Nosotros comercializamos el 50% de nuestras ventas en la zona del litoral, que yo sé que eso
pasa a Brasil, pero no lo hacemos como exportacién nosotros. Nosotros trabajamos todo con
intermediarios, que son clientes nuestros (...) y con el turismo, que debe representar el 6% de
nuestra venta, que no es poco (...)

Nosotros exportamos, pero econémicamente no me rinde la exportacion (...) porque tenemos
todavia un délar rezagado. ¢Para qué nos sirve la exportacion? Es solamente a Taiwan y se
exporta jugo de uva natural. ¢Pero para qué nos sirve? Para que el mercado interno le tenga
mas confianza a La Caroyense (...) Nosotros cuando empezamos, hicimos foco en la calidad.
Esto cuando era una cooperativa se recibia toda la uva, y de la calidad que sea; no habia filtro,
no habia control de calidad. Y esa es la imagen que tiene La Caroyense, era un vino de mala
calidad. Nosotros, los 17 afios que estamos aca estamos trabajando eso. Y la exportacién, de
alguna manera, nos da una “chapa” con que tenemos productos de calidad (...) Es mas por
marketing digamos, la exportacion a mi no me rinde.

Me han llamado de varios paises para exportar (...) La realidad es que no tengo uva. La
realidad es que no tengo materia prima, para empezar. Y si lo que tengo lo puedo comercializar
en el mercado interno, ¢por qué me lo voy a rebuscar buscando afuera? La mantengo esta
exportacién porque ya es un compromiso que asumimos hace siete afios y ya esta (...)

4. ;Cuan representativo de la identidad resulta el vino para la comunidad de Colonia Caroya?

El tema de la gastronomia esta de moda en el mundo. A Colonia Caroya la identifican mas con
el salame, pero esto no deja de ser un complemento del salame (...) Hoy existe un interés por
promocionar a Colonia Caroya y que la gente venga. Inclusive tenemos un grupo aca de
hoteleros, gente que se dedica al salame, al vino, a todas las actividades y propuestas
turisticas, en donde nos sentamos y vemos cdmo hacemos para que la gente se quede dos
noches aca, qué propuestas tenemos (...)Yo no dudo que La Caroyense es el destino principal
de todo el turista. Més all4 de que ese turista vaya a comprar salame, el lugar que mas visitan
es La Caroyense.

5. ¢Qué tipo de experiencia busca un turista enolégico? ¢Qué la diferencia de otros tipos de
turismo que pueden practicar en Colonia Caroya?

(...) para mi, el vino es una moda. Para mi el sector vitivinicola es apasionante. Y por ahi la
gente lo descubre cuando llega aca, sin querer. Hay poca gente que viene a decir “quiero ver” o
llega con expectativa. Y creo que la visita supera las expectativas de la gente que viene a dar
una vuelta (...) y creo que se va satisfecha. De hecho tenemos un libro de visitas, en donde
cada uno pone su experiencia y tiene la libertad de escribir. Y sé que supera las expectativas
(...) al entrar ac4, la visita nuestra incluye una parte histdrica, y toda la parte productiva; desde
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el momento en que se recibe la uva hasta que la botella queda para el consumidor final. Y a mi
me resulta interesantisimo (...)

El trabajo de vifia es lento, requiere mucho sacrificio y mucha dedicacion. La cosecha es una
vez al afio, y te empieza a rendir, con mucha suerte, a los diez meses (...) Yo creo que la gente
cuando llega acd empieza a valorar eso; y empieza a ver eso. Esto no es una fabrica de
gaseosas.

Cuando se hace la visita, el enélogo hace mucho hincapié en algo: esto no es una fabrica;
nosotros elaboramos, no fabricamos. Y la elaboracion tiene otro sentido (...) se trabaja con
productos 100% naturales. (...) No puedo creer que una botella de Coca Cola cueste lo mismo
que una botella de vino (...)

Creo que cada provincia tiene algo diferente para ofrecer, que lo tendra Berisso, si se dieran a
conocer mas (...) Hoy la gente se esta dando la oportunidad de probar (...) Dentro de Cérdoba
tenemos tierras sumamente heterogéneas, jjimaginate en un pais entero?!(...) El que sabe
apreciar el vino, sabe apreciar las diferencias que le brinda cada zona. Y creo que la gente se
esta dando esa oportunidad. Porque antes la critica era “no, si no es mendocino, no” (...)
quieren ver de qué se trata y me parece que eso es interesantisimo (...)

6. ¢ Considera que sus productos generan mayor demanda turistica en el municipio?

El producto en si no es el atractivo (...), de hecho hay turistas que entran y te dicen “yo pensé
gue no estaban funcionando mas” (...) entran a ver un museo, que en definitiva esto no es un
museo, sigue siendo una industria. Hay gente que se lleva la sorpresa de que todavia estamos
trabajando (con la producciéon de vino). Es merito de la cooperativa eso, de lo que fue La
Caroyense en su momento, mas all4 de que nosotros pusimos mucha plata, toda la parte del
recorrido turistico es nuestra. Nosotros aprovechamos la marca, y aprovechamos el lugar y la
tradicion y toda la historia que tenia (...) La inversion turistica la hicimos nosotros,
aprovechando este reconocimiento que tenia La Caroyense ya de afios; pero no es merito
nuestro que La Caroyense sea reconocida, sino de la cooperativa (...)

Para nosotros fue un pro y un contra. Porque, por un lado nos costé muchisimo revertir el
pensamiento, el concepto, que tenian de La Caroyense vieja: del vino suelto, del vino en
damajuana (...) de que las uvas eran de mala calidad, de que habia vinos que te
descomponian (...) para nosotros fue un trabajo, que sigue siéndolo (...) Es demostrarle al
consumidor de que estamos ofreciendo parte de esa tradicion, mejorada.

Entrevista realizada al encargado del establecimiento Chacra de Luna.

Realizada el dia 24/10/2017.

Cédigo: (Pcc2).

Lugar de realizacion: Establecimiento Chacra de Luna, Colonia Caroya, provincia de Cordoba.

¢,Como nace esta quinta?

Se remonta a 8 afios atras el proyecto. Nace como una forma de ensefarle al turista como
trabajaban los nonos antes. Esto de las quintas se venia perdiendo, por el boom de la soja, por
el boom de la papa; los productores que tenian quinta y todo eso levantaban todo y se
dedicaban a cultivos mas intensivos, digamos. Lo nuestro nace en un proyecto de revalorizar
las costumbres que tenian nuestros nonos y producir las 9 hectareas que tenemos en parcelas
de frutales y quinta (...)

(...) aca hay 24 variedades de frutales y alrededor de 15 variedades distintas de duraznos,
manzanas, ciruelas, peras, citricos, frutos secos, mas la vifia. Hay algo de olivo. Y tenemos una
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estacion meteorolégica que nos dice cuando hace menos de 0 grado se activa
automaticamente un riego que protege a la fruta; la flor se hela, pero lo de adentro no y eso nos
ayuda a que en el verano nazca bien (...)

¢ Qué actividades les ofrecen a los visitantes?

Se les ofrece el recorrido, que es un recorrido de 9 hectareas, que dura aproximadamente una
hora y cuarto, mas o menos. Se le muestran todos los procesos productivos que tenemos en
las hectareas; después se pasa a la visita del museo, que se cuenta la historia de la familia, de
donde viene y cémo logra montar esta estructura; y después se le ofrece el producto ya
terminado, que es agroecolégico (...)

¢,De qué manera comercializan sus productos? ¢Exportan? ¢ Qué beneficios le otorga esto a la
actividad turistica?

Tenemos una pagina web, que bueno, gracias a eso se puede comercializar mucho; y si venta
directa al publico cuando vienen para aca y algun punto de venta en las localidades cercanas.

El vino que vendemos el INV lo tiene catalogado como vino casero, que eso lo hacemos con
nuestra propia uva (...) y la otra mitad de la produccién se le vende a una bodega, y esa
bodega nos da el vino a nosotros pero con proceso de bodega.

4. ¢Qué rol cree que ocupa el municipio en la promocién del vino? ¢Reciben algun tipo de
asistencia estatal para el area productiva?

En cuanto a si recibimos asistencia, si, en cuanto a algo de maquinarias y las mallas
antigranizo, que son las que protegen al vifiedo (...) En cuanto a promocion, Colonia Caroya se
esta poniendo firme en eso de promocionar el vino, el salame, que son cosas tipicas que la
gente busca.

¢Le gustaria poder vivir de la actividad vitivinicola?/ ¢ Vive de esta actividad?

Hoy en dia, en los ultimos cinco afos, es rentable; es muy rentable (...) gente de afuera esta
empezando a poner vifias porque es rentable. Seis, siete afios atras no era rentable, no pagan
nada. Y si, seria muy lindo vivir de eso porque es un trabajo de todo el afio, que se ven los
frutos a fin de afio y vivir gracias a eso (...) si va bien con el clima también, es rentable tanto
venderla como producir la uva (...)

5. ¢ Considera que sus productos generan mayor demanda turistica en el municipio?

Si, lo que es el vino, el salame y algunas frutas y conservas, si, eso llama mucho la atencion.
Esta como picando en punta (...) el vino ahora gracias a esta bodega, Terra Camiare, va a
empezar a pisar un poco mas fuerte. Siempre se caracteriz6 el vino de Caroya por La
Caroyense, porque a nivel nacional es la més conocida, por los afios y la trayectoria que tiene y
porgue nunca dejé de producir. Colonia Caroya producia un vino que se llamaba Frambua, que
era la variedad de uva que mejor se adapta al clima de Cérdoba, y bueno, ese vino gusto
mucho en Argentina y por eso La Caroyense esta bien puesta. Y lo casero complementa al
turismo, que viene a dar vuelta siempre; gusta esto de probar un vino casero, agroecoldgico,
que tiene que ver con la historia.

6. ¢Qué tipo de experiencia busca un turista enoldgico? ¢Qué la diferencia de otros tipos de
turismo que pueden practicar en Colonia Caroya?

El enolégico busca un poco de historia, de qué cepas andan bien aca en la zona, que se le
cuente cémo se hace, como se produce, como se embotella, en cuanto a lo casero. Y en
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cuanto a la bodega creo que buscan también esta historia de La Caroyense, de los afios, de su
historia, todo eso le gusta a la gente. No es tanto el que llega solamente por el vino; si bien
esto ahora se esta tratando de incrementar, para darle un empuje mayor, vienen en busca de la
experiencia. Esto de probarse un vino sentado cerca del vifiedo, de hacerle probar cémo se
esta haciendo, eso les llama mucho la atencién (...) Cuando se cosecha, hay muchas quintas
chiquitas aca, que el dia este lo promocionan entonces la gente viene y se evita de gastar
mano de obra, la gente lo cosecha, se hace un almuerzo a la canasta y después te llevas el
vino (...)

7. ¢Cuan representativo de la identidad resulta el vino para la comunidad de Colonia Caroya?

Para mi, un 45% vy el otro 55% es el salame. Van muy de la mano. El vino y el salame de
Caroya es bien representativo. Si bien turisticamente es mas conocida por el salame, el vino
empuja un monto porque ¢ Quién no se tomo un vino comiendo un salame?

8. ¢, Qué rol ocupa el vino en la cultura de Colonia Caroya?

Y todo, porque desde chiquito uno vio a su nono hacer el vino y en vez de tomar jugo o
gaseosa era un poquito de vino con soda. Entonces es algo importante. En si las raices de
Caroya se basan en el vino (...) es toda una tradicion (...)

9. Colonia Caroya es un destino que combina vino y gastronomia tipica en su oferta al visitante.
¢, Cree que esto hace al lugar aun mas atractivo? ¢ Por qué?

Si, es sumamente importante la gastronomia dentro de Caroya, porque dentro del sentido de la
historia de Caroya tenés las mujeres que realizaban sus comidas para toda la familia. Por
ejemplo, aca en Chacra de Luna vivieron 28 personas en la casa, entonces las mujeres hacian
la comida para 28 personas. Y es tradicion fue dando vuelta, fue dando vuelta y la misma gente
se decidi6 a abrir las casas para que la gente venga a comer los domingos (...) Y esto de que
sea abundante; vos aca en Caroya no vas a comer un plato gourmet nunca. Te van a traer una
fuente y te vas a llenar, eso es lo que busca la gente también. Desde el simple hecho que le
traigas en la mesa una fuente que no sea parecida a la vajilla eso se aprecia mucho, vienen a
distenderse, a ver eso (...) Mucho tiene que ver la municipalidad que por ahi nos aporto en su
momento lo necesario para que despegue del todo y bueno, esto de que estamos a 50 km de
Cérdoba capital es bueno por un lado y es malo por otro, porque mucha gente de afuera viene
a vivir y se van perdiendo estas costumbres (...) eso va cambiando. Si se hace un esfuerzo
grande en mantener las tradiciones, como lo que hace Chacra de Luna o La Caroyense, se
hacen fiestas tipicas, para mantener viva la tradicion (...)

Entrevista realizada al Gerente comercial de bodega Terra Camiare.
Realizada el dia 24/10/2017.
Cadigo: (Pcc3).

Lugar de realizacion: Bodega Terra Camiare, Colonia Caroya, provincia de Cérdoba.

1. ¢Como nace esta bodega?

2. ¢Qué actividades les ofrecen a los visitantes?
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Esta bodega es muy antigua, viene de una familia, la familia Nanini, que arranca en el
1900. Inscripta como bodega fue en 1928, 1929. Fue una bodega familiar que en esa
época Colonia Caroya comienza a crecer a nivel nacional tuvo gran importancia Cérdoba;
se hacia mucho volumen. Esa bodega con el paso del tiempo, como todo no te vas
acomodando a los mercados, no te vas acomodando también a la demanda de lo que pide
el consumidor, fue decayendo, fue decayendo en tecnologia, en todo. Entonces lo que
ocurrié es que se termina cerrando esa bodega y hace cuatro afos casi ya, una familia de
la zona compra las instalaciones, compra todo el predio y hace una inversion de mas de 3
millones y medio de ddlares (...) la familia Mizzau, que son empresarios de acé de la
zona, venden productos agroquimicos, semillas (...) se compra la bodega y se hizo el
trabajo de recuperar la parte productiva, recuperar lo que habia, que se podia llegar a dar
uso, de las instalaciones, los tanques, las piletas y el resto directamente fue a restaurar
para que quede el edificio a nivel edilicio, la fachada (...) se esta restaurando la casona
antigua también, restaurando los techos (...) Ahi va a funcionar un wine bar, va a
funcionar un restaurante, con gastronomia relacionada a los fuegos, porque vamos a
comunicar carne, ya que en Quilino, el campo donde estan las vifias, esta funcionando
una cabafia de Brafford que haya tuvo premio a nivel nacional en La Rural de Buenos
Aires, entonces es prestigiosa, es muy conocida, y tenemos esa otra riqueza para dar a
conocer que es aparte de la uva que sacamos de Quilino, que es excelente, también
tenemos para comunicar carne (...) La idea es tener un wine bar, el acceso a la compra de
productos, a futuro se va a hacer no un museo, sino un salén de experiencia donde tal vez
estén expuestas algunas cosas antiguas originales de la bodega anterior para comunicar
esta historia, comunicar la historia muy italiana que tiene Colonia Caroya, pero que tenga
cierta influencia de tecnologia y desde el paseo, que pueda ser interactivo con el turista, y
eso también nos ayuda a contar los mas de 400 afios que tiene Cérdoba en la produccion
vitivinicola. Entonces no solamente contar lo que hizo el italiano en refrescar un poco y
traer la tecnologia a principios del 1900 que arranca de nuevo la produccién vitivinicola en
Cérdoba fuerte y bueno con toda la movida italiana, sino irnos para atras 400 afios y contar
ese trabajo que hicieron los Jesuitas. Aca a 3 km esta la Estancia de Jesus Maria, donde
de ahi sale el primer vino de Argentina que sale a Europa y uno de los primeros vinos de
América. Entonces contar todo ese bagaje histérico que tiene Cordoba, esa riqueza
histérica, darla a conocer a través de un salén de experiencias, donde va a estar vinculada
la parte aromética del vino con la parte histérica, todo esto con tecnologia. Y bueno, el
clasico paseo, lo que es el circuito de bodega, tanto en la parte de produccion de vinos
como en la parte de producciéon de uva en los vifiedos (...) Tener una propuesta asi,
integral, tan completa, a un excelente nivel también en tecnologia y calidad de vino esta
bueno.

¢,De qué manera comercializan sus productos? ¢Exportan? ¢ Qué beneficios le otorga esto
a la actividad turistica?

Exportacion por el momento no. Si tenemos vistas a futuro, principalmente limitrofe (...)
primero tenemos que inaugurar la bodega, por mas que ya estamos saliendo al mercado
con productos (...) No es muy facil porque es comunicar una regién que por ahi a nivel
vitivinicola no es conocida, a pesar de que tiene 400 afios de historia, a pesar de que la
historia del vino argentino nace en Coérdoba, principalmente. Tenemos que darnos a
conocer de a poco, por eso estamos haciendo el desembarco con las marcas, en Cérdoba,
aqui a nivel regional en toda la zona nuestra donde esta la bodega, estamos en Rosario,
trabajando con distribuidores, en Entre Rios, la semana pasada fue la primera
presentacion de la bodega en Buenos Aires, donde es un mercado muy interesante y
también te da buen cartel digamos; porque si funciona bien en Buenos Aires la gente lo
mira con otros ojos (...)

Lo fuerte inicial que se hizo en la salida al mercado fue hacer el desembarco a nivel
regional (...) copar con Colonia Caroya y Jesus Maria (...) valorizan mucho lo propio,
porque también hay mucha gente que directa o indirectamente esta vinculada con la uva
gue ingresa a esta bodega. Tenes productores que directamente estan esperando que
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salga el vino de esta bodega, porque sali6é de la finca propia (...) habia una expectativa de
cuando iban a salir los vinos de la bodega (...) Y otra que también la gente que viene de
afuera quiere probar los vinos de aca de la zona, entonces el primer desarrollo comercial lo
hicimos aca a nivel regional.

¢, Qué rol cree que ocupa el municipio en la promocion del vino? ¢Reciben algun tipo de
asistencia estatal para el area productiva?

En nuestro caso, no. Tengo entendido que si hay productores donde el municipio si apoya
ante alguna inclemencia (...) también hay ciertos programas donde se les ayuda para
acceder a mallas antigranizo, o a uso de alguna maquinaria (...)

Nuestra intencién es no depender del municipio (...) Venimos a sumar y no a competir, a
complementarnos con lo que ya habia, con lo que existié y hoy lo estamos levantando y
dandole otro nivel también a la zona.

¢Le gustaria poder vivir de la actividad vitivinicola? / ¢ Vive de esta actividad?

Si lo que ocurrié con productores es que esto que se impulsé acd, la forma de trabajo,
desde como hacemos la operatoria, el apoyo. Nosotros le hemos dado mucho apoyo a los
productores que nos venden uva, le hemos dado seguimiento y le estamos dando
seguimiento a través de nuestra ingeniera, que es la responsable técnica de los vifiedos;
ella aparte de atender las hectdreas de Caroya y de Quilino, también visita a los
productores que entregan uva en la bodega. Entonces les hacemos un asesoramiento, un
seguimiento digamos y a su vez les entregamos productos (...)

¢ Considera que sus productos generan mayor demanda turistica en el municipio?

Colonia Caroya siempre fue famosa por sus vinos, hay un nicho de mercado que demanda
el vino hecho con uva Isabella (...) Por otro lado, Colonia Caroya también se hizo famosa
por su gastronomia, por su salame, que tienen hoy el IG, que hoy estan tratando de
promocionarlo de otra manera, el municipio esta trabajando en eso, provincia también. Hay
una ayuda también de nacidn a nivel turistico, porque es una zona que se relaciona mucho
con la gastronomia, tiene una gastronomia excelente. Al ser un polo gastronémico y tratar
de conceptualizarlo de esa manera, obviamente que el vino aporta, porque el vino va
atado. jMas un proyecto a este nivel! Tenés este proyecto que es super tecnolégico, pero
conservando cosas antiguas pero trayendo una gastronomia (...) Nosotros no vamos a
tener la gastronomia tipica porque vamos a comunicar fuego, llama (...)

¢, Qué tipo de experiencia busca un turista enolégico? ¢Qué la diferencia de otros tipos de
turismo que pueden practicar en Colonia Caroya?

(...) creo que hay dos turistas que son los que visitan bodega; uno por el hecho de la
curiosidad de visitar una bodega, y conocer como se hace el vino, y probar el vino, et; y
después tenemos el que estd mas capacitado, tiene otra vision en el vino, y capaz mas alla
de conocer la bodega como el otro turista que hablabamos recién, va mas de fondo, como
se da en la zona, por qué, tenés que atajarlo con buena informacién, porque va mas a lo
técnico (...)

Nosotros particularmente tenemos una filosofia de trabajo que no comunicamos Colonia
Caroya, salvo con el vino regional tipico de acéd, que es con uva Isabella o Frambua, pero
el resto hacemos vinos con materiales de los distintos valles productivos de Cérdoba,
entonces comunicamos Cordoba de manera integral (...) Cada zona transfiere lo tipico (...)

¢,Cudn representativo de la identidad resulta el vino para la comunidad de Colonia Caroya?

Es sumamente representativo, principalmente por su historia. Porque tiene una historia de
més de 100 afos, si vamos a lo nuevo. Si es a nivel historico, hay una historia familiar
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digamos (...) de ahi en mas el que no tuvo bodega tenia su abuelo, su padre, era muy
comun cada uno hacer su vino, o colaborar con los vifiedos de algunas familias (...)

¢, Qué rol ocupa el vino en la cultura de Colonia Caroya?

(...) Las otras bodegas tienen mucho de historia friulana, donde tiene toda la influencia
italiana, tienen esa riqueza para contar. Nosotros, como eso ya esta vigente y muy
contado, teniamos otra cosa que nadie estaba contando que es la importancia de Cérdoba
que hace 400 afios que producia vino, de ser uno de los primero vinos que sale de
Argentina al mundo (...) va atado a la historia de los Jesuitas, al aporte que hicieron los
Jesuitas. No nos focalizamos todo en los Jesuitas pero decimos ¢Qué importancia tuvo
Cérdoba en el arranque en la parte de la produccién vitivinicola? y ¢,qué tiene Cérdoba hoy
en sus riquezas naturales, su gente, su cultura, para refrescar toda esa historia vitivinicola
y darle continuidad hoy pero con un nivel y calidad de vino excelentes?

Colonia Caroya es un destino que combina vino y gastronomia tipica en su oferta al
visitante. ¢ Cree que esto hace al lugar aun mas atractivo? ¢ Por qué?

Si, por eso esta la IG, la identificacion geografica, eso creo que sumé mucho (...) yo
considero que si, con todo lo que hay en mente, conociendo gente que estd haciendo
algunos trabajos enfocados al turismo, se puede crecer y creo que Colonia Caroya de aca
a un tiempo va a tener propuestas muy interesantes para dar, asique sumando lo nuestro
con lo que ya habia creo que va a ser un gran atractivo. Aparte contando también esto, que
nadie lo conocia, mucha gente vinculada al vino no conocia esto de los 400 afos de
historia, creo que también fue la idea original. Era vincular esto de Caminos del Vino al
Camino de las Estancias, Cordoba tiene una riqgueza muy grande en el camino de las
Estancias Jesuiticas (...) Hay muchas gente interesada en esto, y bueno vincular a la
bodega con esa historia, unir el camino del vino (...)

(...) Ahora, a través de la provincia, se esta haciendo un programa para promocionar Los
Caminos del Vino, donde incluso estan haciendo carteleria para colocar en toda la zonas
productoras y cada bodega va a tener su cartel también, que va a ser identificado con los
colores de la carteleria de Caminos del Vino (...)
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