Turismo como factor de recuperacion de crisis econdmicas. Caso de estudio Islandia.

INDICE GENERAL

INTRODUCCION ... .cuiiiiiteieieieete ettt ettt te ettt et eete e e et e etestesteeneeeteeeesreenens 8
OBUIETIVOS ..ottt e ettt e ettt e e et e e ettt e e e aaa s 9
METODOLOGIA ... e e ettt e e e e e e et ettt s e e e e e e eeneeba s 9
0N Y = N -1 [ N 10
ESTRUCTURA DEL TRABAUJO ... .ttt a e e e eeeees 11
(07N 2 1 1 U1 N SRR 12
MARCO TEORICO........oieecteieeeeeteee e sesas st sassas s essss s s sesessssanens 12
1.1. Caracterizacion de la crisis economica financiera del 2008 ...............cccccceueuenee. 12

1.2. La contribucion del turismo al crecimientdo €CONOMICO .........ccoecvreevriererienienenes 13

1.3 ¢ Por qué el turismo como factor de recuperacion? ..........cccecevceeevererieseeseeeennns 15
(07N =1 1 1011 1R 17
CONTEXTO EN EL CUAL SE DESARROLLA LA TEMATICA.......cooveeeereeeerereenns 17
2.1. Principales datos sobre Islandia..........c.ccccecuevireeviiiiecieneceeece e 17

2.2. El colapso de los bancos de Islandia. ¢ Como se lleg6 a esto? ..........cceueeeee. 19

2.3. Los efectos de la CrisiS fINANCIEIa ......cc.coveeeieirirenereeeeeeee e 23
(07N =1 1 1 U110 1< J R 26
TURISMO EN ISLANDIA ...ttt st sttt sbe e s s e 26
3.1. La naturaleza de Islandia. Sus rasgos distintivos............ccccceveeeeveneecieie e, 26

3.2. Caracteristicas de la actividad turiStiCa. .........c.coceeerrreeinnccieerec e 27

3.3, AraCtiVOS tUMSLICOS ......eueiieieiieecietree ettt 28

3.4. Mejoras por parte del gobierno..........cccoovveeiicieiee e 35

3.5. Campafia de MarketiNg........ccoceeceeiiieeeieceeeee sttt ettt e e 37

3.6. Competitividad de 1a MONEA .........ccoecvevieiiiiiceeeeeee e 39

3.7. LIegadas de tUFMISLAS ......c.cceeviiiiieiecie ettt sttt st nae s 40

3.8. INQrES0S POI tUMSIAS ... eecvieeeeiesiieeere sttt sttt e et s re s e sreseeenee e 42

3.9. PEINOCLACIONES......c.eiviieiiieiirieieeet ettt 44
3.10. Consecuencias del tUMSMO .........ccevirieiiieeneee s 46
(07N 1 1 U1 1 SRR 49
MODELO PROPUESTO ...ttt sttt sttt sttt be st 49
4.1. DescripCion del MOEI0...........ceciiiiieieeeeeeeeeee e 49
4.2. DescripCion de variabIes...........cccoiierieieieeeeeecesese e 50
4.3. ANALISIS Y LECNICAS ..ottt sttt sttt ne e 53
(07N 1 1 U1 1 TSR 57




Turismo como factor de recuperacion de crisis econdmicas. Caso de estudio Islandia.

RESULTADOS.....cc ettt sttt et et be e s he e s ate st e e bt e be e be e s st e saeeeateeseenbeens 57
CONCLUSIONES ......ciiitiieiiie ettt ettt et et e et e e e be e e e be e e e nbeeeennneeeas 62
RECOMENDACIONES ...ttt e et eeea e eees 63
BIBLIOGRAFIA. ...ttt ettt ettt ettt e are e 65
RECURSOS ELECTRONICOS ......ooviiieiteeeeeeeeee ettt eve e 68
AN X O S e et ettt e et aear e aaae 71

ANEXO [: BaSE A€ TALOS.....c.cirieiiieiiieirieeeieeeete ettt 71
F NI @ I | i 1= o] = 13T 72
ANEXO [ GIAFICOS ...ttt 73




